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Resumo: Uma caracteristica do discurso jornalistico ¢ a aptidao
de incorporar e mediar os discursos de varios sujeitos sociais.
Isso faz da midia um cendrio de interesses em competicao
daqueles que querem ver divulgados os seus discursos.
Especificamente no momento de uma disputa politica é possivel
verificar o reflexo dela na imprensa e, por meio dos pressupostos
da Analise do Discurso (AD), verifica-se a possibilidade de
desvendar as condigdes de construcao do discurso jornalisticoa
partir dos enunciados dos diferentes sujeitos — jornalistas e
politicos. Entende-se que as normas e regras internas dos
veiculos de comunicacao ajudam na uniformidade do processo
de producao jornalistica, tais como a selecao de informacoes de
acordo com os critérios de edicdo, as rotinas de trabalho e 0
posicionamento editorial do veiculo de comunicacao.
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Abstract: A characteristic of journalistic discourse is the aptitude
to incorporate and mediate the speeches of some social citizens.
It makes the media a scenery of interests in competition of those
who want to see their discourses divulged. Specifically at the
moment of a political dispute, it is possible to verify its
consequence on the press and, by means of estimated Discourse
Analysis (DA), the possibility of unveiling the construction
conditions of journalistic discourse is verified, starting from
different citizens’ statements - journalists and politicians. It is
understood that norms e internal rules of communication
vehicles help the uniformity of the journalistic production
process, such as the information selection in accordance with
edition criteria, work routines and the publishing positioning
of the communication vehicle.

Keywords: politician discourse, journalistic discourse, power
relations



Eliane Brenneisen - Soinia C. Poltronieri Mendonca - Gustavo Biasoli Alves

1. INTRODUCAO

O objetivo deste artigo ¢ o de refletir sobre as relagdes entre discurso politico ¢ discurso
jornalfstico, aporados na Andlise do Discurso, em especial nos aspectos em que esta estabelece
umainterface com alguns conceitos das Ciéncias Sociais como poder, dominagio e ideologia. A
andlise centra-se nas condigdes de produgio do discurso jornalistico, argumentando que o discurso
jornalistico, quer pelas caracterfsticas intrinsecas ao cotidiano de sua produgio, quer por objetivos
exteriores as redagdes, ¢ um veiculo importante na produgio/propagagio de discursos e de posigdes
politico-sociais.

2.0 DISCURSO POLITICO

Entende-se discurso como um fendmenosocial e lingifstico em que um sujeito social usa
uma linguagem histdrica e socialmente dada para reconstruir posigdes, sujeitos sociais ¢
lingifsticos. Desta forma, a reflexdo sobre as relagdes entre o discurso politico ¢ o discurso
jornalistico pressupde a que se pense asociedade como um conjunto articulado de discursos que
se completam, se diferenciam, se interpenetram, se relacionam e se disputam. Alguns discursos
$30 mais perenes, a0 passo que outros desaparecem rapidamente. A articulagio em um discurso
pode influenciar na mudanga de comportamentos e de opinides por meio da construgio de uma
posi¢io de autoridade ou da resignificagdo de sentidos propostos por agentes sociais aos fenomenos
da sociedade, ou ainda na tentativa de rearticulagdo da posigao social e discursiva ocupada por
estes agentes. Nesse sentido, Pinto (1989, p. 36) afirma que “a capacidade de um discurso de
exercer poder estd definitivamente associada 2 sua capacidade de responder as demandas, de se
mserir no conjunto de significados de uma dada sociedade, reconstruindo posigdes e sujeitos”.
Isso ocorre principalmente devido 2 existéncia de uma constante luta entre discursos na busca de
interpelarem novos sujeitos e de darem a sociedade um sentido.

Ha uma multiplicidade de discursos presentes na sociedade, tais como o discurso de senso
comum, o discurso cientifico, o discurso politico, o discurso religioso ¢ o discurso jornalistico,
entre outros. O todo social ¢ composto, entao, por uma multiplicidade de discursos que visam
dar-lhe sentido; ¢ os diversos atores politicos e sociais, por sua vez, visam ao estabelecimento de
sua hegemonia, que ¢ sempre parcial, fluida e inconstante.

Para Orland (1988, p. 55) o discurso ndo é um conjunto de textos, ¢ uma pritica, ou seja,
¢oefeito de sentidos entre locutores, sendo que ndo hd comego absoluto nem ponto final para
odiscurso. Ao se analisar um discurso, a autora sugere que, parase encontrar sua regularidade,
ndo se analisam seus produtos, mas os processos de sua produgio, em que ¢ preciso levar em conta
dos fatos: o processo de constituigio do sujeito ¢ amaterialidade do sentido. Orlandi (2002, p.
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22) argumenta ainda que no se deve confundir discurso com “fala”, na continuidade da dicotomia
(Iingua/fala) saussureana, em fungio de que o discurso tem sua regularidade e seu funcionamento.
A 1deologia, no modo de pensar da autora, nao ¢ vista como um conjunto de representagoes,
como visio de mundo ou ocultagio da realidade, uma vez que, para ela, no hd realidade sem
ideologia:
Enquanto prética significante, a ideologia aparece como efeito da relagio necessaria do sujeito com
a lingua e com a histéria para que haja sentido. E como ndo ha uma relacdo termo-a-termo entre
linguagem/mundo/pensamento essa relacdo torna-se possivel porque a ideologia intervém em seu
modo de funcionamento imagindrio (ORLANDI, 2002, p. 42).

A partir do conceito de que a materialidade especifica da ideologia ¢ o discurso, ¢ a
materialidade especifica do discurso é apalavra, Orlandi (2002, p. 17) afirma que nio hd discurso
sem sujeito e que nao hd sujerto sem ideologia, ou seja, o individuo é interpelado em sujeito pela
ideologia ¢ € assim que alingua faz sentido. E importante destacar que anogio e discurso difere
do esquema de comunicagio (emissor, receptor, c6digo, referente ¢ mensagem), no qual o
emissor transmite uma mensagem (informagio) ao receptor, que ¢ formulada em um cdigo
referindo-se a algum elemento da realidade - o referente. Portanto, o discurso ndo é fechado em
st mesmo ¢ nem ¢ domnio exclusivo do locutor, concebendo a necessidade de considerar que
aquilo que se diz significa algo em relagio ao que nio se diz, a0 lugar social o qual se diz, para
quem se diz, em relagio a outros discursos. Sendo assim, pode-se afirmar que as relagoes de
linguagem so relagdes de sujeitos e de produgio de sentidos e seus efeitos so maltiplos ¢
variados.

Outro aspecto a destacar nas relagdes produzidas pela linguagem é que anterpretagio de
um discurso também depende de suas condigdes de produgo. Para Orlandi (2002) tais condigdes
compreendem fundamentalmente os sujeitos e a situagio, mas a memaria também faz parte da
produgio do discurso, assim como o contexto socio-histdrico ¢ ideoldgico. A memdria é tratada
como interdiscurso, que ¢ definido como aquilo que fala antes, em outro lugar,
independentemente. De acordo com a mesma autora o interdiscurso disponibiliza dizeres que
afetam como o sujeito significa em umasituagio discursiva dada, sendo que todos esses sentidos,
ja toram ditos por alguém em algum lugar, em outros momentos, mesmo muito distantes, tém
um efeito sobre o que se diz.

NaAndlise do Discurso (AD) considera-se que o sentidonao existe em st, mas é determinado
pelas posides ideolgicas colocadas em jogo nos processos sécio-histdricos em que as palavras sio
produzidas. Para Orlandi (2002, p. 43) as palavras mudam de sentido segundo as posigdes
daqueles que as empregam, embora considere que a nogao de formagio discursiva, ainda que
polémica ¢ bsicada AD, pois permite compreender o processo de produgio de sentidos, a sua
relagio comaideologia e também dd ao analista a possibilidade de estabelecer regularidades no
funcionamento do discurso.
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Considerando que todo discurso pressupde a presenga de um sujeito, o discurso politico
especialmente vive de sua capacidade de interpelagio ¢ o seu éxito depende de sua capacidade de
constituir sujeitos com amesmavisio de mundo ou ideologia. Os partidos e seus representantes
nos diferentes postos governamentais sao locais privilegiados de enunciagdo do discurso politico,
pois “seu local de enunciago ¢ a luta politica, seu objetivo é vencer a luta através do jogo de
desconstrugo e reconstrugio de significados, interpelando, através da construgio articulada,
umavisio de mundo (PINTO, 1989, p. 52)”.

Nodiscurso politicoaluta é 0 jogo pelo esvaziamento dosignificado do discurso do outro,
ou seja, cada discurso procura construir a sua visao de mundo em oposi¢ao a visio de mundo do
inimigo. Para Pinto (1989), a natureza do sujeito do discurso politico pode ser analisadaa partir
de duas perspectivas: a de quem fala ¢ a de quem se fala. Além destas, ¢ relevante observar o
contexto da enunciagio ¢ sua relagio com a histéria, pois ele permeia ¢ ¢ facilmente permeado
por outros discursos sociais, como, por exemplo, o discurso daimprensa no momento de uma
disputa politica. Vale ressaltar que o contrério também ocorre ¢ o poder do discurso estd nos
argumentos de autoridade que o sujeito utiliza e na sua capacidade de transmitir adelegagio do
saber, de construir uma nogo do todo social. Os meios de comunicagio, em sua fungio de
testemunho e de informagao, sao as instituigdes que mais usa esta delegagdo do saber.

Ao analisar o funcionamento do poder, Foucault (2004) propde algumas precaugdes
metodolégicas. Na primeira, propde que se analisem os mecanismos do poder em suas extremidades,
em suas ramificagdes e como se corporificam em técnicas de intervengio social. Na segunda, a
proposta ¢ “estudar o poder onde sua intengao-se ¢ que hd intengio - est investida em praticas
reais ¢ efetivas” e tentar saber como foram construidos os efeitos de poder a partir de técnicas e
titicas de dominagao. Na terceira precaugio metodoldgica o poder deve ser analisado como algo
que s funciona em cadeia e se exerce em rede. “Nas suas malhas, os individuos nao s6 circulam,
mas estio sempre em posicio de exercer este poder e de sofrer suaagio” (FOUCAULT, 2004, p.
183), ou seja, 0 individuo é um efeito do poder ¢ a0 mesmo tempo é seu centro de transmissio.
Devidoa esse funcionamento em rede, o autor propde, na quarta precaugio, o estudo da maneira
como 0s fendmenos, as téenicas ¢ os procedimentos do poder atuam nos nfveis mais baixos;
como estes procedimentos se deslocam se modificam e como podem nserir-se no jogo das
tecnologias do poder (FOUCAULT, 2004, p. 184).

Dentre estas tecnologias estd a construgio de discursos e, portanto, um instrumento de
relacdes de poder e domiagio e da pritica politica. A multiplicidade de discursos na sociedade
pressupde a existéncia de uma constante luta entre discursos na busca de mterpelar o sujeito e
conquisti-lo com asuavisao de mundo. Entende-se que a sociedade humana institucionalizou
e ntegrou nosistema politicoaluta pelo poder, sendo que a competigio por esse poder se tornou
umato normal davida politica, a0 acesso de camadas sociais cada vez mais amplas e diversificadas.
Esta institucionalizagio da competigio politica consagra o reconhecimento de uma dimensio
estratégica essencial do poder, que coexiste também naimprensa.
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No caso especifico do discurso da imprensa estdo mscritos outros discursos da vida cotidiana
¢, num jogo de poderes, podem ser identificados com muita facilidade os diferentes discursos
politicos. A produgio dos sentidos do discurso jornalistico se realiza a partir de um jogo de
influéncias dos diversos sujeitos sociais. Desta forma, um veiculo de comunicagio torna-se um
meio privilegiado para o confronto dos discursos de variados atores sociais ¢ politicos a fim de
ganhar arepercussio politica, visibilidade ¢ atuagio na estera pablica 1] e até mesmo credibilidade
¢ confianga do sujeito/leitor e do sujeito/eleitor/cidadio.

3. DISCURSO JORNALISTICO

Pelo jornalismo passam discursos que nele encontram condigdes de reprodugio e
transformagio das relages sociais. A presenga desses discursos no jornalismo, muitas vezes, se i
de maneira explicita, outras ndo, podendo se reportar aassuntos de interesse imediato ou buscar
no passado ou nas posigdes de outros sujeitos elementos para construir seu discurso. O discurso
jornalfstico caracteriza-se pela aptidio de incorporar ¢ mediar os discursos de varios sujeitos ¢
processos soctais. Isso faz do jornalismo um cendrio de confrontos ¢ de uma linguagem organizada
de interesses em competices das fontes que querem ver publicados os seus conteddos.
Especificamente no momento de uma disputa politica é possivel verificar o reflexo do confronto
de mteresses ¢, por meio dos pressupostos da Andlise do Discurso, aponta-se a possibilidade de
desvendar a construgio do discurso jornalistico a partir dos enunciados dos diferentes sujeitos
envolvidos no processo: jornalistas, politicos e empresarios da comunicagio.

Gregolin (1997) entende que a comunicagdo social depende da circulagio dos sentidos em
umasociedade ¢ que os textos permitem a comunicagio porque cristalizam os sentidos de uma
forma especitica, além de harmonizar as vrias vozes sociais ¢ os diferentes géneros do discurso.
Elarecorre 2 falade Van Dijk (1996) para explicar que “os elementos superestruturais fornecem
pistas paraa interpretagao porque cada ‘tipo’ de texto possui uma superestrutura ou ‘estrutura
esquemdtica’ reconhecivel pelos falantes de uma comunidade”. Desta forma, 0 conhecimento
superestrutural tem papel importante tanto para a produgio/interpretagio quanto no
armazenamento e reprodugio dos textos de uma sociedade. A autora enumera quatro estratégias
utilizadas pelo leitor na interpretagio ¢ estruturagio de um texto:

a)  aconstrugiode proposicdes através de informagdes microestruturais que levam
adecodificagio semantica;

b)  interpretagdo da coeréncia local através da detecgio de conexdes significativas
entre as seqiiéncias das sentengas;

)  detecgiodamacro-estruturae interpretagio dos temas, através dos quais se cria
apredictibilidade daleitura;
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d)  detecgiodasuperestruturaatravés daqual se criaa previsibilidade fornecida pelas
conexdes dos diferentes tipos de textos.

Apartir das caracteristicas enumeradas acima, Gregolin (1997) se interessa em analisar os
procedimentos discursivos utilizados para harmonizar as varias vozes que falam no texto da
midia e compreender como determinado tipo investe suas regras em uma formagio discursiva
criando relagdes de concordancia, conflito ou subversao de valores. Nesta perspectiva, ¢ possivel
afirmar que,

A anélise da heterogeneidade desses textos evidencia o papel dos elementos discursivos na criagio
de efeitos de sentido: o sincretismo entre palavra e imagem, as estratégias argumentativas e a
intertextualidade sdo responsaveis pela criacdo e circulacio de valores ligados a uma formacio
ideoldgica que se apresenta como simulacro da neutralidade e da imparcialidade (GREGOLIN,
1997,p. 02).

Assim, natessitura do texto encontram-se as chaves paraa sua interpretagio. Aose fazer a
iterpretacio de um texto ¢ preciso resgatar amemoria discursivaa fim de iterpretar determinadas
palavras, ou seja, perceber como a memdria de outros textos aparece no corpus discursivo em
questdo. De acordo com Gregolin (1997), “para analisar como ¢ feita esta representago da
enunciagdo notexto, ¢ preciso observar a construgao das pessoas, do espaco e do tempo; arelagio
estabelecida entre enunciador ¢ enunciatdrio; aintertextualidade ¢ interdiscursividade presentes
nos textos”.

Istonos remete a Pécheux (2002), quando afirma que “osentido de uma palavra, expressio,
proposicio no existe em si mesmo, mas ¢ determinado pelas posigoes ideoldgicas colocadas em
J0go 10 processo séeio-histérico em que sio produzidas (isto €, reproduzidas)”. Destaforma, a
interpretagio dos textos jornalisticos exige o reconhecimento e posigdes ideoldgicas, a compreensio
de vozes que falam por meio do discurso realizado, reforgando-se que o discurso ¢ um dos
aspectos da materialidade ideoldgica, por 1sso, ele s tem sentido para um sujeito quando ele o
reconhece como pertencente a determinada formagio discursiva. Gregolin (1997) destaca também
que todo discurso remete as suas condigdes de produgio e marca:

Fazem parte de tais condicdes a situacio, o contexto real e a ilusdo do sujeito enunciador de ser a fonte
do sentido. Essas condicdes esto, portanto, na esfera do real (situacio concreta) e na do imaginario
(0 papel que o enunciador ocupa em uma formagdo discursiva, e seu proprio esquecimento do lugar
que ocupa). (GREGOLIN, 1997, p.07)

Conforme estd colocado na primeira parte deste artigo, o texto jornalistico € construido
pelaintertextualidade em vérios graus, transformando-se em um mosaico de citages absorvidas
¢ transformadas. Sendo assim, “o sentido, no jornal, constitui-se como um didlogo em trés
dimensdes: o sujeito da escrita, o destinatdrio e os textos exteriores” (GREGOLIN, 1997, p. 10).
Devidoa essapolifonia, propriado discurso jornalistico, para ler este tipo de texto ¢ preciso captar
a relagio estabelecida com outros textos, que lhe sdo anteriores ¢ exteriores, repetidos ¢
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transtormados por ele. Estes componentes estio presentes no texto jornalistico, mas de maneira
alguma sdo claramente evidenciados no texto ou explicitamente assumidos pelos jornalistas ou
veiculos de comunicagio.

Sendoassim, as relagdes entre aimprensa ¢ as fontes estao sujeitas as condigdes e articulagdes
conjunturais das relagdes de poder e dominagio. A imprensa, impossibilitada de atribuir unicidade
a0 mundo, a0s processos, aos fatos ¢ personagens, se faz ¢ se enriquece em diversos discursos ¢
diversas linguagens. Os processos, os fatos ¢ personagens que ela aborda por meio de seus
discursos representam enunciados e sentidos adequados a politica editorial daempresa jornalistica
ou aos que querem nela influir ou delase aproveitar. O processo de produgio de enunciados ¢ os
efeitos de sentido junto ao pablico leitor interferem nas relagdes sociais de maneira deliberada,
embora muitas vezes isto seja negado pelo discurso jornalistico através da construgio de uma
posigio de “objetividade” ou nem sempre percebido pelo pablico que déa este um elevado grau
de credibilidade.

E relevante destacar que na construgio do enunciado jornalistico uma limitagio imposta
a0 sujeito/jornalista € a pauta, geralmente discutida sem a participagio do repdrter, em que
somente os pauteiros, editores ¢ chefes de redagio dos veiculos definem o que o repérter vai
produzir. Assim, jd hd um direcionamento prévio da matéria. Dessa forma, quem coleta as
informagdes ¢ as redige ou relata, nao participa das discussoes sobre o que o veiculo vat publicar,
como vai publicar, sob que enfoque ¢ outros dados técnicos. Rossi (2000: p. 21) alerta que a
produgio da pauta geralmente recebe da empresa o tratamento, aangulagio e até o espago que o
assunto vai merecer, contribuindo para condicionar o repdrter a obedecer aos itens solicitados
pelos pauteiros. Além de orientar os repdrteres para o que devem fazer no dia-a-dia, a pautaserve
como instrumento de controle das chefias, diretores ¢/ou proprietarios dos diversos vefculos de
comunicagio sobre quase tudo o que estd sendo trabalhado pela redagio.

Por ser um vefculo formador de opinido, existem, dentro da estrutura da redagio e edigio
de uma noticia, verdadeiros labirintos, que atuam como filtros da noticiaa fim de atender aos
iteresses editoriais. Iniciando-se pela pauta e passando pelo estilo adotado pelos veiculos que,
através de manuais de normas e estilo, impoem uma segunda limitagao na hora de se escrever um
texto para jornal ou revista. Para Rosst (2000: p. 25) na prética do jornalismo hd normas, mas
estas sao mais de forma do que de estilo, que igualmente condicionam o trabalho do jornalista.

Outros controles podem ser citados: o editor, que se ocupa da editoria e comanda os seus
reporteres; a chefia de reportagem, que decide se o enfoque dado pelo repérter € o correto ou
precisaser refeito, ¢, nesse caso, o redator ou editor ¢ chamado para refazer ou adequar a matéria,
podendo com isso omitir mformagdes tidas como importantes pelo repdrter que levantou o
material primdrio junto s fontes. O tamanho do texto ¢ do titulo, bem como a forma de
diagramagio, os destaques que sao dados na hora de se esbogar o layout da pagina do jornal ou da
revista sao, também, outros filtros visiveis de informagio. Para Rossi “F evidente que uma
noticia publicada com um titulo forte chamar mais atengio do que outra com um titulo
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pequeno. (...) E também 6bvio que uma reportagem colocada noalto de uma pégina atrai mais
aatengio que outra, escondida num canto de pagina. (ROSSI, 2000, p. 44)”.

As formas de vigilincia do trabalho utilizadas pela imprensa podem ser explicadas por
Foucault (2003) como um dos seus principais instrumentos de controle da disciplina no trabalho,
que precisa ser vista pelos individuos que a ela estao expostos e que estd presente em toda a
extensao do espaco. Foucault (2003, p. 143) afirma que o sucesso disciplinar se deve ao uso de
mstrumentos simples — o olhar hierérquico, a sangio normatizadora ¢ sua combinagio no
procedimento do exame. Estes meios de coergio se tornam visiveis aqueles sobre os quais se
aplicam, mas muitas das técnicas utilizadas permitem a vigilincia de olhares que devem ver sem
serem vistos. E através de processos disciplinares que se impde o controle minucioso das operagdes
do corpo e se fabrica corpos submissos e exercitados, corpos “ddcets”. A disciplina organiza toda
a sociedade, divide os sujeitos em espaos fisicos, em grupos distintos de fungdes distintas;
estabelece comportamentos, pensamentos ¢ sentimentos, ou seja, a disciplina faz parte da
estruturagdo da sociedade ¢ ndo hd disciplina sem o exercicio do poder.

Conforme citado anteriormente, Foucault (2003, p. 26) afirma que essas relades de poder
se aprofundam dentro da sociedade, que nio se localizam nas relagdes do Estado com os cidadios
ou na fronteira das classes ¢ que nao se contentam em reproduzir - ao nivel dos ndividuos, dos
corpos, dos gestos ¢ dos comportamentos - a formageral dalei ou do governo. Elas se articulam
de acordo com umassérie de complexas engrenagens e de inmeros pontos de luta estabelecidos
em uma microfisica do poder, posta em jogo pelos aparelhos e instituigdes.

Umaindagagio que surge em muitas discussoes sobre a produgio jornalistica estd relacionada
a representagdo daquele que elabora as noticias selecionadas para divulgagio no veiculo de
comunicagio. Van Dijk (1996, p. 161-164) supde que, no geral, os processos sao controlados por
um sistema de valores do jornalista e dainstituigio daqual ele faz parte. O resultado da percepgio
¢ interpretagio de um acontecimento €, também, na opinido de Van Dijk, um modelo subjetivo
¢ socialmente controlado pela memdria do repérter observador, mas que necessita de condigdes
especiais para recuperar detalhes importantes de um determimado acontecimento. Para ele, os
critérios de valor da noticia estao presentes na observagio de uma rotina jornalistica € proporcionam
abase para os processos de atengdo, selegio e decisao. Van Dijk (1996, p. 167) complementa que
amaior parte das noticias politicas nao se baseia na observagao imediata dos acontecimentos
informativos € que a maioria dos jornalistas nao registra ou transcreve os discursos completos.
Isso ocorre principalmente devido  limitagio do tempo desses profissionais, que s3o obrigados a
reproduzir somente fragmentos que resumem adeclaragio de importantes politicos ou de outros
sujeitos. Assim, levando-se em consideragio aspectos como poder, dominagio, discurso, imprensa,
hegemonia e ideologia—abordados por este artigo - nio ¢ de se supor que sejam desencadeados
por um processo aleatGrio ou meramente acidental.
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4. CONSIDERACOES FINAIS

Apartir das definigoes apresentadas, pode-se afirmar que aimprensa expressa ¢ reproduz o
conjunto dasociedade ¢ a luta de interesses entre os diversos sujeitos (trabalhadores, empresdrios,
politicos, instituigdes, etc). O jornalismo, por sua vez, possui caracteristicas proprias enquanto
forma de conhecimento social, sendo que suas mensagens transmitidas revelam disputas pelo
poder entre os diferentes sujeitos sociais. Entende-se que as normas e regras internas dos vefculos
de comunicagio interferem na uniformidade do processo de produgao jornalistica, de acordo
com o projeto editorial de cada vefculo, no controle sobre o jornalista e no exercicio de poder
sobre a opinido pablica.

Aose refletir sobre as relagdes entre discurso politico e discurso jornalistico é importante
observar que a imprensa torna-se um vefculo que propde visibilidade ao discurso politico de
determinados grupos/partidos. Isto sugere que o jornal ndo reproduzarealidade, ele arepresenta;
¢ um elemento que intervém em sua construgio ¢ intervengio. A imprensa vive num cendrio de
tenso e disputa, que se define a medida que é representada pelos grupos e individuos envolvidos
por um processo de resignificagio dos sentidos e da sociabilidade, a partir de prioridades j
enunciadas e compartilhadas entre editores, profissionais de imprensa, interesses corporativos,
leitores, ¢ outros sujeitos.

5. NOTAS
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