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Resumo: O presente artigo faz parte de uma pesquisa em
andamento sobre “Universidade Publica e Cultura Politi-
ca”. A pesquisa de carater quantitativo busca analisar o
papel que a universidade publica brasileira desempenha
para a consolidacao de uma cultura politica democratica,
tendo como foco o comportamento dos universitarios fren-
te a passagem pela universidade, bem como suas percep-
coes diante da democracia e da midia. Assim, o objetivo
deste artigo € contribuir para o entendimento da relacao
entre a midia e a politica na contemporaneidade e refletir
asconseqiiéncias e os limites que este processo traz para a
construcao de uma cultura politica democrética.
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Abstract: The present article belongs to the ender away
research: “Public University and Political Culture.” This
quantitative research tries to investigate the role that Public
University perfoms to the consolidation of a political
democratic culture through the analysis of university
students’ behaviour at them passing through university
aswell as them percpeptions about democracy and media.
So, the objective of this article is to contribute to the
contemporary of relation between media and politics limits
this process brings to the construction of a political
democratic culture.
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1. INTRODUCAO

Sabe-se que, na contemporaneidade, os meios de comunicagio estio
amalgamados com as questdes politicas. Temos como objetivo neste artigo
perceber como acontece a inter-relagio entre os meios de comunicagio e a
politica, sobretudo em regimes democréticos representativos, bem como
entender quais as suas conseqiéncias e seus limites na construgao de uma
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cultura politicademocritica. Para tanto cabe-nos apresentar as mudangas com as quais a politica
tem lidado ao estar em contato com amidia. Hi autores que percebem essas mudangas comoalgo
negativo ao andamento da politica, outros tém essas mudangas como um processo irremediavel
cabendoa politica usufruir dos beneficios dos meios de comunicagio.

Habermas (1984), fundamentado nos ideais deliberacionistas, afirma que a estera publica
estd mtrinsecamente ligadaa opinido publica, o que permite um debate politico mais exaustivo
¢ democritico para atomada de decisdes. A analogia 3 Agora Grega, como um espaco piblico de
discussio politica, permeta sua visio em relagio a maneira como deve ser conduzidaa politica.

No entanto, a0 analisar de modo racional a presenga da midia na politica, o autor afirma
que houve uma mudanga estrutural na esfera publica. No lugar da Assembléia politica, espago
de exceléncia da estera pblica tem hoje a atuagdo dos meios de comunicagio de massa (mass
media). Com uma visio um tanto determinista, afirma que houve uma colonizagio da estera
pablica, perdendoseu locus parao mercadosofrendo assim uma despolitizagio. Consequentemente
houve uma transformagio da cultura em bens de consumo, logo o controle da opinido pablica
estaria sendo agendando segundo os interesses dos meios de comunicagio de massa.

A agio comunicativa que deveria ocorrer dentro do Estado, entre os autores politicos,
através de argumentos e discussdes racionais, perde espago para um racionalismo instrumental,
ousseja, um falso racionalismo preocupado com os metos ¢ nao com os fins. O que para Habermas
acaba por distanciar os representantes dos representados, pois pela estratégia comunicativaaagio
comunicativasoa como uma forma artificial, deixando aos espectadores aidéia de que apolitica
¢ desinteressante.

Adorno (1985) langa criticas a sociedade moderna, a0 pensamento iluminista e  ciéncia
pela falsa promessa de trazer esclarecimento e liberdade a0 homem moderno. Porém, com uma
visao rigida, acaba por deparar com um esclarecimento nominalista, positivista, fundamentado,
sobretudo em uma razo instrumental. Neste sentido, cunha o conceito inddstria cultural que
caracterizaa cultura de massa, produzida em escala industrial, configuraem uma mercadoria do
sistema capitalista. As noticias e as propagandas politicas também acabam transtormando-se em
mercadorias.

As novas tecnologias acabam por massificar as noticias que deveriam servir para colocar em
evidéncias as discussdes dos temas pablicos. Como as noticias passam a possuir valor econdmico
¢ preciso fazer com que elas sejam agraddveis ou chamem aatengio do espectador, pois o que estd
em voga para 0s meios de comunicagio de massa é a audiéncia, o que significa que o debate
publico muitas vezes ¢ enquadrado segundo a percepgio dos meios de comunicagio, rotulando
discursos politicos para conseguir audiéncia. Assim, hd uma perda substantiva do conteddo e dos
valores dapolitica.

Adorno (1963), preocupado com a centralidade dos meios de comunicagio de massa,
principalmente da televisio como uma forma de compreensio da realidade, em nosso caso a
realidade politica, afirma que
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[...] é possivel referir-se a televisdo enquanto ela se coloca diretamente a servico da formacdo cultural,

ol seja, enquanto por seu intermeédio se objetivam fins pedagdgicos. Porém, existe uma espécie de
funcio formativa ou deformativa operada pela televisdo como tal em relacdo  consciéncia das pessoas
(ADORNO, 1963, p. 76).

Para Adorno, a1déia de deformagio e divulgagio de ideologias como um ocultamento da
realidade estd presente quando se trata dos conteddos transmitidos pela televisio. Pois, mesmo
parecendo algo real os programas apresentados pela tevé, nao deixam de ser técnicos e produzidos.
Hasempre a presenca dos bastidores, o que quer dizer que as propagandas politicas, bem como os
discursos ¢ tudo mais que € apresentado pela televisio sio construgdes ideoldgicas. A resisténcia
para Adorno, diante de tais enquadramentos realizados pela midia, € justamente perceber a
irrealidade apresentada, desmistificando, assim, a ideologia, j4 que tem os espectadores em sua
maior parte como consumidores passivos de informagdes.

J4 para Thompson (1995), a recepgao dessas informagdes transmitidas pelos meios de
comunicagdo de massa, ndo acontece de maneira passiva, emboraacredite que amidia por ndo ser
um canal neutro acaba afetando as percepgdes de seu pablico. Porém, afetar nio significa
determinar, neste sentido, o autor entende a audiéncia de maneira ativa, onde o receptor usa de
sua capacidade de pensar, de selecionar, para formular suas préprias concepgdes. Para ele, as
informagoes transmitidas pela comunicagio de massa tém como impacto a expansio do
conhecimento, além de reorganizar e reconstituir a interagio social, pois alteraa relagio tempoe
espago, restabelece as fronteiras entre avida pablica e a vida privada, possibilita maneiras novas e
eficientes de comunicagio, ¢ ocasiona diferentes ades, ou seja, diferentes respostas dadas pelos
receptores.

2. MEIOS DE COMUNICACAO E POLITICA

Apresencados meios de comunicagio permeando a politica é significativa para oandamento
de uma democracia representativa, pois apresenta umasérie de questdes aserem discutidas pelos
eleitores, principalmente nos perfodos que antecedem as eleigdes. Mas, as informagoes noticiadas
por esses meios de comunicagio se apresentam com pouco contetido e aénfase geralmente dada
aos assuntos politicos centram se nos dramas e conflitos, derxando para trds questoes mais
relevantes.

Uma intensificagio maior dessa relagio surgiu com o aparecimento da televisao. Por ser
um veiculo de comunicagio ficil de ser adquirido e, por trazer A tona informagoes atualizadas dos
acontecimentos. Sendo assim, a televisdo se tornou um meio de comunicagio privilegiado, por
meio da mass midia o cidadio comum faz sua leitura sobre os acontecimentos politicos e
governamentais.

Swanson (1995) nos lembra que, com a presenca da midia nos processos politicos “[...] la
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incorporacidn de nievas estrategias centradas en los medios en la politica y el gobierno constituyem un proceso,
y no un acontecimento” (SWANSON, 1995, p.5). Notamos que a chegada de veiculos de
comunicagio de massa, como a televisdo, ndo € apenas mais um evento, mas sim um processo
histdrico com tendéncias irreversiveis. Como resultado surge um novo campo de estudo, o da
comunicagio politica que, recentemente reconhecida pela academia, se constitui em uma
mterdisciplinaridade procurando superar as fronteiras das tradicionais disciplinas académicas.
Porém, o que nos cabe aqui apreender das vérias vertentes da comunicagio politica ¢ a

questdo da democracia centrada nos meio de comunicago, ou seja, as modificagdes que as
instituigdes politicas, os procedimentos politicos ¢ os governos estao passando para se adaptarem
aessanova realidade mididtica.

Swanson (1995) afirma que, a televisdo, como um meio de comunicagio de massa, atinge
o piblico como uma fonte principal de informagio politica, e por sua abrangéncia acaba por
configurar-se como responsavel pela formagio da opimiao publica, intermediando as relagdes
entre 0 governo ¢ os governados. Como conseqiiéncia de tal processo, ¢ crescente uma cultura
profissional jornalistica em detrimento de uma cultura politica, pois, “[...] hoy en dia podemos
detectar ma profucion de cultura professional periodistica que suple la cultura politica que antes predominaba
et la informacion en muchos paises SWANSON, 1995, p.13). As conseqiiéncias da democracia
centrada nos meios de comunicagio acabam por alterar as relagdes entre os partidos e governos,
omesmo ocorrendo entre os partidos ¢ asociedade civil. Nessanova realidade, a maior visibilidade
estd nas imagens e ndo as idéias e nos programas politicos, havendo uma personificagio da
politica. A atrago dos eleitores ndo necessariamente passa pela instancia e um partido, mas sim
por personagens. O jogo entre os jornalistas e os politicos se situa pela disputa, pelo controle da
agenda.

Os governos se adequam a essa modernizagao, adaptando seu discurso politico de outrora
parao discurso mididtico. Utilizam cada vez mais os profissionais do marketing, pois

la necessidad de utilizar los médios de comunicacion para mantener el apoyo de los electores se
convierte en uma prioridad didria e implacable del gobierno, y los estrategas y expertos que pueden
proporcionar asesoriamiento referido a los médios pueden hacerse cada vez mas poderosos
(SWANSON, 1995, p.16).

Entretanto, os governos fazem jus a essa presenga mididtica, usando a midia a seu favor,
procurando dar maior visibilidade a0 seu governo, apresentando seus trabalhos ¢ adquirindo
assim créditos junto aos eleitores. Porém, o inverso também é verdadeiro, o que nos permite falar
sobre os antagonismos da democracia centrada nos meios de comunicagio, sobretudo dos
procedimentos governamentais com o jornalismo profissional. O que é noticiado pela midia
nem sempre ¢ efetivado com a mesma rapidez que foi apresentado, havendo uma distincia
temporal para a efetivagio da proposta politica. Um outro ponto deste antagonismo vem aser os
esforgos parlamentares que muitas vezes s3o vistos como um empenho particular do parlamentar
em beneticio préprio. Por isto, as
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Contradicciones sugieren que los procesos esenciales de gobierno democratico no se adaptan bien
a las expectativas y recompensas de la democracia centrada en los médios. Las tensiones entre las
formas parlamentares y la politica centrada en los médios puedem conducir a unas conseqiiéncias
indeseables (SWANSON, 1995, p.23).

A decepgio do eleitorado frente as questdes politica ¢ uma dessas conseqiéncias. O
entrecruzamento entre a midia ¢ o sistema politico democrético ¢ conceituado por Donsbach
(1995) como “mediocracia”, por ser um “[...] indicador terminoldgico del cambio tan dramdtico que hd
experitentado la relacidn entre la politica y los medios de comunicacién a lo largo de las iltimas décadas (p.41).

Donsbach (1995) compartilha dos argumentos de Swanson (1995) em relagao as
conseqiéncias daligagdo da midia com a politica, no que se refere a sobreposi¢io dos candidatos
a0 partido ¢ 0 apoio a0 candidato pela sua imagem e nao por suas idéias, além da influéncia do
jornalista que ao noticiar sobre questdes politicas, por muitas vezes, estio condicionados pelos
seus praprios valores ¢ ideologias.

Para Donsbach (1995) a televisao é um meio que traz para perto do homem comum
preocupacdes politicas, o que contribui para 0 andamento da democracia, no entanto, diz que
essas preocupagdes se perdem, pois ¢ aaudiéneia e ndo a transmissao correta da politica que estd
em questdo. Ha uma selegdo de noticias a serem veiculadas, o que acaba por dar énfase aos
acontecimentos politicos, segundo os critérios escolhidos pela midia.

3. DEMOCRACIA E MEIOS DE COMUNICACAO

Numa democracia, os meios de comunicagio tém que levantar um debate de idéias para
0s cidadios formularem suas proprias opimides a respeito da politica. Para tanto, € necessario uma
pluralidade por parte dosistema de informagao, sobretudo, do pluralismo interno onde | .. cada
médio informativo intenta mostrar correctamente todos los puntos de vista politicos e sociales relevantes”
(DONSBACH, 1995, p.52). Pois, para 0 autor, uma vez inseridos na mediocracia, utilizaremos
sempre das informagdes dos meios de comunicagio paraa obtengio de nossas préprias conclusoes.
Daf aimportincia de uma pluralidade de informagdes.

Para Thompson (1995) a questao da pluralidade de informagoes também ¢ um tema que
tem que estar no centro das discussdes quando tratamos de poderes como amidiae apolitica. O
autor tem a comunicagao de massa como uma nstituigio que estd entre o mercado ¢ o Estado.
Justamente por esta posicao, atribui 2 comunicagdo a responsabilidade de exercer o pluralismo
regulado. A1déiaé de obter uma pluralidade de instituigdes na midia com uma independéncia
nas diferentes esferas da comunicagio de massa. Sendo assim, “[...] as instituigdes da midia
devem ocupar um espago entre aatuagio desenfreada das forgas de mercado, de uma parte, ¢ 0
controle direto exercido pelo estado, de outra” (THOMPSON, 1995, p. 323). O que daria ao
principio do pluralismo regulado um espago maior paraagio.
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A comunicagdo de massa institucionalizada acaba por produzir bens simbélicos que
circulam também entre 0 dominio pablico, bastando apenas os meios técnicos para adquiri-los.
Assim, os governos podem fazer uso destes recursos em beneficio de suas politicas. Tanto que,
“hoje o gerenciamento da visibilidade é amplamente reconhecido como um aspecto fundamental
da politica nstitucionalizada” (THOMPSON, 1995, p.322). Porém, essa mesma visibilidade
proporcionada pela midia paraa politica pode ser antagdnica. Ao mesmo tempo em que beneficia
apolitica, acaba por personalizar os problemas ¢ lideres politicos, assim sendo, de acordo com a
agdo do lider diferentes reagdes sao despertadas, inclusive as de reprovagio de politicas.

Manin (1995) ao tratar sobre o governo representativo introduz na discussao conceitos
importantes que nos permitem visualizar com mais mitidez a relagio entre amidia e apolitica na
contemporaneidade. O autor ao estudar as “metamorfoses do governo representativo”,
principalmente as mudangas na representagao politicaa partir do século XIX na Europa, acaba
por identificar distingdes da representagio de outrora para a contempordnea, dada apresenga dos
meios de comunicago de massa.

As mudangas estio relacionadas 3 democracia de partido, ou seja, 2 identificagio partiddria,
a confianga entre os eleitores ¢ os partidos ¢ 3 apresentagio de programas dos partidos politicos,
como pardmetros para escolha eleitoral. Pois, atualmente o voto ¢ “reativo”, isto ¢, flutuante de
eleigio em eleigdo onde o eleitor ndo vota mais arraigado por um ideal partiddrio, a agenda do
voto € contingencial. Os candidatos ¢ partidos se centram mais nas imagens do que nas idéias,
havendo uma personificagio dos lideres politicos como comunicadores ¢ a profissionalizagio do
politico, além da influéncia de pesquisas de opinido.

Por essa realidade Manin (1995) afirma que presenciamos uma democracia do piblico,
onde “[...] 0 voto ainda é uma expressio do eleitorado, mas sua dimensao reativa se torna mais
importante ¢ visivel. Isso explica porque o eleitorado se apresenta, antes de tudo, como um
publico que reage aos termos propostos no palco da politica” (MANIN, 1995, p.28). Ji que a
democracia do pablicose apresenta como um espeticulo, onde as imagens se sobrepdem as idéias
¢ os lideres politicos sao transformados em personagens, a relagao entre os governantes ¢ os
governados tem como analogia a idéia de atores e platéias. Assim posta, a democracia perde
enquanto discussao racional em sobreposigao  apresentagao de imagens com pouco contetdo,
pois transcende para a midia uma discussao de ordem politica.

Os efeitos da comunicagio deve ser pauta para um maior entendimento do papel que a
midia exerce na politica contemporanea. Desta forma, cabe entender a estratégia da noticia
enquanto umaforma de conhecimento transmitido pela midia, bem como os seus enquadramentos
aos acontecimentos politicos.

Para Park (2002), h4 diferentes tipos de conhecimento: os conhecimentos do dia-a-dia,
produto de uma inteiragio social e o conhecimento racional, regulamentado, sistematizado
adquiridos da filosofia, histdria, enfim, um conhecimento mais cientifico. A noticia ¢ para o
autor a forma de conhecimento transmitido pela comunicagio. Contudo, a preocupagio da
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noticiaé com o presente, o efémero, o transitdrio, acabando por movimentar a preocupagio do
publico segundo seus proprios enfoques. J4 que,
[...] 0 conhecimento atinge o piblico ndo enquanto uma forma de percepcéo, como no caso dos
individuos, mas sob a forma de comunicago, ou seja, noticias. No entanto, a atencéo do ptblico, em
condigdes normais, é flutuante, instavel e facilmente desviavel (PARK, 2002, p.40).

Entretanto, Park tem a noticia como uma fusio do conhecimento intuitivo do dia-a-dia
com o conhecimento cientifico mais aprimorado, cabendo 2 noticia orientar o homem ¢
sociedade na contemporaneidade. A relagio entre noticia e politica se estreita quando a politica
faz uso de maneira instrumental das noticias, principalmente ao conduzir as discussoes em
relagio a formagdo da opinido piblica.

Para Tuchman (2002) as noticias so criadas e recriadas tendo como base os contextos
culturais, pois ndo existem acontecimentos Ginicos, mas sim versdes de acontecimentos, o que dé
uma parcialidade as noticias. Neste sentido, os enquadramentos existem, por certo narelagao da
midia com a politica. Pois, como nos lembra Azevedo (2001, p. 187) que, ao selecionar
acontecimentos, personagens, avaliar ¢ criticar idéias e comportamentos ou simplesmente
transmitir noticias, a midia termina configurando temas ¢ hierarquizando questdes ao mesmo
tempo em que produz enquadramentos favorveis ou destavordveis.

Umavez que a midia enquadra a politica construindo uma representagao da realidade,
de tal forma que a agenda delimita o temaa ser pensado. Comsto posto, dentre as vrias teorias
da comunicagio que destaca a centralidade dos meios de comunicagio de massa nos regimes
democriticos atuais, o pressuposto tedrico daagenda setting € o que mais nos interessa no momento.

O modelo explicativo da agenda de temas (agenda setting) for inicialmente constituido por
Mc Combs ¢ Shaw (1962), sendo aplicado em sua pesquisa durante as eleigdes presidenciais
norte-americana de 1968, 0 que corroborou com um toque inicial a respeito da existéncia de um
recorte, e enquadramentos dados pelos meios de comunicagio de massa nas campanhas eleitorais,
ou seja, na politica. Sua pesquisa que contou com cem eleitores indecisos diante do pleito,
acabou por revelar que os enquadramentos apresentados pela midia como importantes, no final
da campanha também era os mais importantes para esses eleitores. O que quer dizer que amidia
ao efetuar esses enquadramentos, acaba por conduzir os eleitores a possuir certas percepgdes que
s30 definidas a priori pela propria midia.

O conceito de agenda setting permitiu abarcar novos componentes que constituem o
processo de agendamento, como a agenda mididtica, a agenda pablica e a agenda das politicas
governamentais. Entretanto, a agenda mididtica ou jornalistica acaba por querer determinar os
enquadramentos de outras esferas com as quais nem sempre tem competéncia para fazé-la. O
que constitui um problema, pois a agenda mididtica ao querer comandar aagenda publica, por
exemplo, em uma campanha eleitoral acaba sendo inadequado, uma vez que os valores da
politica sdo diferentes dos valores dojornalismo. Assim, “(...) aagenda pablica promovida pelo
jornalismo ¢ um meio inadequado para nele se apoiar uma escolha politica” (PATTERSON,

2002, p.81).
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Contudo, Traquina (2001) afirma que h4 estudos que apontam que a agenda miditica
¢ aagenda publica se sobrepoem uma a outra. Entretanto, o efeito da agenda mididtica sobre a
agenda pablicaé por certo imediata e direta fazendo com que haja uma disputa nos enfoques, nas
construgoes das agendas. O fato € que “(..) o modo como as questoes sao enquadradas impde
uma agenda de atributos que tanto pode afetar o que pensar quanto o como pensarem”
(TRAQUINA, 2001, p.41).

Desta forma, hd uma necessidade de pensar o papel que o jornalista exerce ao construir
as noticias, J que possut uma cultura profissional prépria, uma linguagem, um simbolismo ¢
ideologia particular, so “(...) guiados pelas oportunidades de noticia e nao por valores politicos”
(PATTERSON, 2002, p.82).

A problemitica estd justamente quando os jornalistas assumem o papel das instituigdes
politicas. Visto que,

[...] as instituigdes politicas sdo guiadas pela forca constante e regular da tradicdo e dos interesses

dos constituintes. Tém como incentivo - ganhar ¢ exercer o poder - para dar voz aos valores da
sociedade. O jornalismo ndo tem esse propdsito. O objetivo é produzir boas ‘estdrias’ (PATTERSON,
2002, p.82).

Os destaques politicos noticiados pelos jornalistas se centram na apresentagio do efémero,
nas controvérsias, nos conflitos, enfim faz da politica um espetdculo. Deste modo, “o jornalista
frequentemente ‘despolitiza’as questdes, tratando-as mais como rituais politicos do que como
objetos dignos de sério debate” (LEVY, 1981 apud PATTERSON, 2002, p.87).

Patterson (2002) diz que os jornalistas com “bom senso” sio indispensaveis para a
existéncia das democracias, pois agindo como um “cio de guarda” salvaguardaria os abusos de
poder das instituigdes. Porém, nos moldes em questio o “[...] jornalismo pode ‘envenenar o
pogo’, enfraquecendo o vinculo de confianga entre os lideres ¢ os que sio liderados, abalando
uma condigio essencial paraa existéncia de um verdadeirosistema democritico” (PATTERSON,
2002, p.91).

Nas eleigoes (momento crucial na legitimagao de governo democritico) a presenga da
midia é uma-realidade, fazendo com que ocorram também mudangas nas praticas ¢ nos métodos
de campanha.

Ha particularidades em cada pais, regido em que as eleigoes vém ocorrendo, porém,
existemn praticas em comum permeando as mudangas nas campanhas eleitoras. O que permite
Mancini (1996) apontar como hipétese dessas priticas comum a “americanizagao” do pleito,
com “(...) candidatos, partidos politicos ¢ midia tomando o exemplo de sua contraparte nos
Estados Unidos” (MANCINI, 1996, p.3). O fazer campanha mudou para um fazer campanha
semelhante d norte-americana.

Ao levantar o termo americanizagdo, Mancini (1996) nao coloca em pauta o imperialismo
cultural, ou seja, a visdo de sobreposi¢io da culturaamericana para os demais paises, mas sim, a
exportago de instrumentos de campanhas que vio sendo apreendidas e adaptadas as realidades
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de cada pais. O que quer dizer que a americanizagio estd relacionada a modernizagio. Pors,
quanto “mais avangado esteja o processo de modernizagio em um pais, mais provével serd
encontramos novagdes em campanhas sendo adotadas e adaptadas” (MANCINI, 1996, p.6).

Diante da complexidade social frente 2 modernizagao, hd um aumento da competigio seja
pela aglutinagdo de interesses, com uma formagao de subsistemas competitivos em um mbito
mais estrutural, sejacom a quebra de identidades do cidadio diante do aumento da diferencagio
social, Ambito mais simbélico. Desta maneira, “as democracias contemporaneas sio marcadas
pelo crescente ndmero de grupos ¢ organizagdes que agem para fazer avangar os seus interesses
¢ as suas crescentes competigdes por recursos puiblicos e capital social” (MANCINI, 1996, p.8).
O que permite espago para que estruturas como as da comunicagio de massa, exergam uma
intermediagio entre osistema politico ¢ o cidadio.

A democracia, enquanto uma forma de competigio ¢ apresentada por Dahl (1997) como
poliarquia, onde hd disputas de vrios grupos para obter poder politico. Assim, Mancini (1996)
afirma que pela disputa aqual a poliarquia permite, a midia passa a ser um agente de socializagio
politica, 0 qual antes era centralizado no partido politico.

Almond (1972) também entende os meios de comunicagio de massa como um espago
importante de socializagdo politica. J que através dos veiculos de comunicagio pode ocorrer uma
padronizagio de uma cultura politica, em nosso caso, democrética. Almond tem os metos de
comunicagao como um canal que o povo possui paraa visualizagio das ades da lite para, assim,
exercer um controle razodvel sobre elas. Neste sentido, a elite tem o conhecimento dessas
demandas e tema possibilidade de perceber as reages ocasionadas pelas suas agdes governamentais.
Mas, segundo Almond (1972) os meios de comunicagio de massa nao bastam para se obter uma
cultura politicademocritica 4 que,

Apesar da forga positiva dos meios nacionais de comunicagio de massa, o desenvolvimento
de uma cultura politica estével e unificada dependerd em alto grau das diregdes seguidas pelas
intervenientes estruturas de comunicagio dos partidos, grupos de interesses e lideres de opinido,
que atingem o cidadao num sentido mais imediato (ALMOND, 1972, p.113).

Mancini (1996) diz que nesta fase da poliarquia em que a comunicagio de massa é um
poder em competigio ocorrem algumas mudangas significativas nas mnstituigdes ¢ praticas da
politicademocritica. A midia tende a exercer fungdes politicas.

Uma dessas mudangas diz respeito aos partidos politicos que com a necessidade de
ganhar mais representagio acabam por abarcar diferentes grupos, interesses ¢ ideologias em um
dnico partido, cujo objetivo “[...] € de conseguir consenso politico no momento da eleigio”
(MANCINI, 1996, p.9). O que permite aos politicos uma transigao de partidos conforme seus
interesses nas eleigdes e promove a personalizagio da politica.

Na personalizagio da politica, as caracterfsticas pessoais dos politicos sobressaem sobre
seu principal papel, isto ¢, governar. A relagio se locomove de partido/eleitor para candidato/
eleitor. O lider carismdtico (Weber) com suas ressalvas humanas ¢ emocionais se encaixa
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perfeitamente na ldgica expositiva da comunicagio de massas. Hi um enfraquecimento dos
lagos de confianga e daideologia do aparato partidario. Com sso, Mancini (1996) afirma que o
partido politicovem perdendo o prestigio de produtor de cultura politica, dando espagoa maltiplas
estruturas, como por exemplo, a midia.

Atelevisio é para o autor, neste sentido, peca chave para entender essas novas configuragdes
ja que éatravés da televisdo que os vinculos se constituem entre os cidadaos e os seus representantes.
Atelevisio comercial & o principal motor a transtormar a comunicagio politicae eleitoral. J4 que
hd umaumento significativo de mensagens em circulagio que “(...) los militantes y los simpatizantes
se ver afectado por uma miriade de noticias y de propuestas que incrementa las enciclopédias individuales y
rompe la seditmentacion precedente de conocimiento y creencias” (MANCINI, 1995, p.164). Bem como
um aumento na capacidade de selecio, ¢ um agendamento pelos meios de comunicagio de
massa. Jd que as exigéncias do mercado entram em cena. Na transformagio do discurso politico
para o discurso mididtico, o discurso fragmentado ¢ um outro ponto de mudanga. A busca de
noticias por fator politico também faz com que o politico tenha como preocupagio em relagioa
sua gestao permitindo uma maior visibilidade. O que faz com que o politico acabe criando uma
dependéncia damidia, isto ¢, os recursos técnicos ¢ profissionais que esta dispde.

Com as eleiges ¢ governos sendo transmitidos pela televisio a principal forma de
participagio se desloca do envolvimento pessoal direto do eleitor para a posigao de espectador
(Mancini, 1996). A audiéncia passaa ser relevante, logo a espetacularizagio da politica entra em
cena. Contudo, a audiéncia vem afirmar  tendéncia dos cidadios delegarem a “[...] redes
complexas de estruturas intermediarias a responsabilidade da representagio de seus interesses
frente ao sistema politico” (MANCINI, 1996, p.15).

4, CONCLUSAO

Talvez haja uma falta de uma cultura politica mais amadurecida. O fato é que os agentes
de socializagio tradicionais, como a familia, escola, amigos, partidos politicos etc. no sio os
Gnicos acriarem uma cultura politica, pois nasociedade moderna amidia passaaser um importante
agente de socializagio politica. Assim, a participagio dos cidadaos vem sendo pautada por indices
de audiéncia midiatica Os meios de comunicagio de massa, principalmente a televisio, ¢ a fonte
de referéncia aos acontecimentos politicos do cidadio comum.

Contudo, podemos concluir que a presenga da midia ¢ uma realidade navida politica,
cabendo aos partidos, os governos e aos Estados se adaptarem a essa nova realidade, ajustando-se
com umamaior eficiéneia posstvel. A democracia representativa precisa dos meios de comunicagio
como uma forma de canalizar sua dindmica representativa. No entanto, a midia deveria ser um
instrumento a mais para contribuir para um debate politico e naoser o principal protagonista no
cendrio politico.
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