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Resumo: Este artigo tem por objetivo andisar os aivos intangiveis
evidenciados nos demonstrativos contabeis de empresas inovedoras,
em termos de categorizagdo, dassificacio e representatividade.
Destritiva, deneturezaquditativa, apesouisagplicaatécnicaAndise
de Contelido das demonstrages contébels das empresas listadas na
BVI&FBovespapartid pantes do ranking setorid dainovago, segundoo
indice Brasil deInovagZo (IBI). O estudo revelou que as categorias e
dassificagbes dos aivos intangiveis predominantes so o goodwill e
software e os aivos de mercado e de propriedade intelectud,
respectivamente, e que nas empresas inovadoras hé elevada
representatividede dosintangiveis emre acéo aos ativos tangiveis. Foi
possivel observar anda, nosreladrios andisados, queameior partedas
empresasinovadoras gopresentaadiscriminacio ou decomposicéo dos
ativos intangiveis, especialmente em notas explicativas as
demonstragdes contdbeis, e que é crescente 0 NUMero de empresas
commeor divilgacdo sobre osintangiveis apartir do exercico de2008
— primeiro ano devigénciadaLe n° 11638/2007 e do Pronunciamento
Técnico CPC 04, revelando que 0s normetivos contribuiram paraa
melhoriainformeciond dos demonstrativos contébel's das empresas
pesquisadas.

Pdaras-chae: Ativosintangivels, Bmpresasinovedoras; indice Brasil
delnovecZo (IBl).

Abstract: Thisatideams a andyzing evidences of intangible assets
in accounting demonstratives in innovetive companies, in terms of
caegorization, classfication and representativeness. Thisdescriptive
research of qudlitative nature goplies the content andlysistechniqueto
the accounting demonstrations of companies listed on the
BM&FBovespaand participating in the sector ranking of innovetion,
accordingto the Brazil Innovation Index (IBI). The study revedled thet
the categoriesand dassifications of the predominant intangible assets
are goodwill, softwere, market assets, and intellectud ownership,
respectively, and that there is an elevated representativeness of the
intangibles concerning the tangible assets ininnovative companies. It
wes dso possible to obsenve that, inthe andyzed reports, most of the
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innovetive companies presents the discrimination or decomposition of the
intangible assets, especialy in explanatory notes for the accounting
demongtrations, and thet thereis anincressing number of companieswith greater
publication of intangiblesin the exercise of 2008 - first year of lawno. 11638/
2007 and the Technical Pronouncerment of CRC 04, revedling thet the normetives
have contributed to the informationa improvement of the accounting
demonstratives of the researched companies.

Keywords: Intangibleassets; Innovetive companies; Brazil Innovation Index (1B).
1 INTRODUCAO

O tema ativo intangivel emerge na sociedade atual suscitando no contexto corporativo e
académico a discussdo sobre a sua relevancia para a riqueza das organizagBes por meio de sua
funcionalidade (ANTUNES; MARTINS, 2007). Nessa perspectiva, Backes, Ott e Wiethauper
(2005, p. 1) salientam que “a proporcdo de investimentos em ativos intangiveis passa a Ser
significativa, em contraste com a irrelevéncia observada em outros tempos”.

Por sua vez, no Brasil, o registro obrigatério dos ativos intangiveis no Balanco Patrimonial
estabeleceu-se somente a partir da Lei n® 11.638/2007, que tornou compulsdria a introducdo do
Intangivel no Ativo Néo Circulante. Em seguida, o Pronunciamento Técnico CPC 04, com
base no International Accounting Standard (IAS) 38, estabeleceu critérios de contabilizagdo
relativos ao reconhecimento e mensuracdo dos ativos intangiveis, exigindo a divulgacéo de
informacdes especificas em notas explicativas aos demonstrativos contaheis. Sobre aimportancia
dos mencionados normativos, ludicibus et al (2010) afirmam que a qualidade da informacdo
contabil aumenta substancialmente com a incluséo do Ativo Intangivel, contribuindo para o
desenvolvimento do mercado de capitais e também reduzindo custos de captacdo.

O enfoque dado & pesquisa - a analise dos ativos intangiveis de empresas brasileiras de
grupos setoriais inovativos - se apoia nos resultados de estudos de autores estrangeiros (ROGERS,
1998; LEV, 2001; DARROCH; McNAUGHTON, 2002; EDVINSSON et al, 2004;
NARVEKAR; KARUNA, 2006; MUDAMBI, 2008) e brasileiros (ALMEIDA, 2003; TEH;
KAYO; KIMURA, 2008; TIRONI; CRUZ, 2008; COLAUTO et al, 2009; CRISOSTOMO,
2009; STOECKICHT; SOARES, 2009), que, ao investigar os temas ativo intangivel e inovagdo,
constataram a afinidade existente entre ambos. Na mesma linha de raciocinio, de acordo com a
terceira edicdo do Manual de Oslo - diretrizes para coleta e interpretacdo de dados sobre inovagéo
-, lancada pela Organisation for Economic Co-operation and Development (OECD) em 2005,
a inovacdo envolve investimento relevante que inclui a aquisicéo de ativos intangiveis capazes de
render retornos potenciais no futuro. Na mesma linha de raciocinio, em pesquisa realizada pelo
Instituto de Pesquisa Econdmica Aplicada (Ipea) - fundaco pablica vinculada & Secretaria de
Assuntos Estratégicos da Presidéncia da Repdblica -, Tironi e Cruz (2008) destacam o papel dos
ativos intangiveis (intangibles) para a inovacéo das empresas na era da economia do conhecimento,
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e consideram que um maior grau de novidade requer maior absorcao de intangiveis na atividade
inovadora.

Esse cendrio induz a tematica de que as empresas tém realizado mudancas em sua
estrutura, com destaque para a absorcao de recursos intangiveis, para gerar 0 maximo de beneficios
advindos do processo inovativo. Nesse sentido, pode-se conjeturar que uma das principais
motivacBes para 0 foco na inovacdo tecnoldgica parte do pressuposto de que empresas com forte
caréter inovador teriam intensivos investimentos em ativos intangiveis e apresentariam vantagens
competitivas capazes de influenciar a geracdo de valor - enfoque adotado como pressuposto
tedrico da presente pesquisa.

Assim, este estudo suscita a sequinte questdo: Quais as caracteristicas dos ativos intangiveis
evidenciados nos demonstrativos contébeis das companhias abertas participantes dos setores
mais inovadores do Brasil? Nesse contexto, elege-se como objetivo geral analisar os ativos
intangiveis evidenciados nos demonstrativos contdbeis de empresas inovadoras listadas na
BM&FBovespa, em termos de categorizacdo, classificacdo e representatividade. Essas empresas
foram criteriosamente selecionadas, com base no fato de que, devido ao seu forte carater inovador,
promovem intensivos investimentos em intangiveis, 0s quais, por consequéncia, ttm ampla
evidenciacéo contabil.

Torna-se oportuno salientar que a cada dia as discussGes sobre os ativos intangiveis no
contexto da evidenciacdo contabil ganham mais destaque nos ambitos académico e corporativo
brasileiros, principalmente devido ao processo de convergéncia das normas nacionais aos padroes
internacionais, apoiado nas Leis n° 11.638/2007 e n® 11.941/2009 e nos documentos emitidos
pelo Comité de Pronunciamentos Contabeis (CPC).

O estudo foi estruturado em cinco topicos, incluindo esta introdugdo. A seguir, apresenta-
se a revisdo da literatura, contextualizando-se 0s ativos intangiveis e a inovacdo. Na sequéncia,
vem o proceder metodoldgico, sequindo-se os resultados da pesquisa. O tépico derradeiro traz as
consideracdes finais.

2 0S ATIVOS INTANGIVEIS E A INOVACAO

Um dos mais conhecidos conceitos de ativo intangivel foi formulado por Kohler (1957
apud UDICIBUS, 2004, p. 225): “um ativo e capital que no tem existéncia fisica, cujo valor
¢ limitado pelos direitos e beneficios que antecipadamente Sua posse confere ao proprietario”. O
Pronunciamento Técnico CPC 04, em seu item 8, assinala a necessidade de identificacdo do
intangivel pela empresa e o define como “um ativo néo monetario identificavel sem substancia
fisica”.

Grupo de contas do Balanco Patrimonial ainda pouco conhecido e até ignorado por boa
parcela dos contadores, 0 Ativo Intangivel se destaca no estudo da teoria da contabilidade,
principalmente pela descoberta do seu valor para as empresas e de sua importancia como uma
reserva de beneficios futuros (IUDICIBUS, 2004). Hendriksen e Van Breda (2007, p. 387)
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enfatizam que os ativos intangiveis “devem ser reconhecidos sempre que preenchem os requisitos
de reconhecimento de todo e qualquer ativo, ou seja, devem atender a definicdo de um ativo,
devem ser mensuraveis e devem ser relevantes e precisos”.

De acordo com Lev (2001), o atual interesse pelos ativos intangiveis se deve & competicéo
e a0 desenvolvimento da tecnologia da informacdo, alterando a estrutura das empresas, ao elevar
0S intangiveis ao nivel de maior direcionador de valor corporativo. Nessa perspectiva, Perez
Famd (2006) ressaltam que ativos intangiveis como marcas, patentes, capital intelectual e direitos
autorais, por exemplo, sdo ativos singulares, geralmente oriundos de inovagéo e conhecimento.
Crisdstomo (2009) corrobora aassertiva desses dois autores, salientando que a riqueza da empresa
passa a ser gerada pela inovacdo.

Quanto a classificacdo dos ativos intangiveis, 0s autores classicos ndo apresentam
convergéncia, sendo encontradas diferentes classificagdes na literatura. Parafacilitar acompreenséo
dos intangiveis, 0 Quadro 1 exibe a sua classificacio e respectiva composicdo segundo alguns
desses autores.

Quadro 1 - Classificacdo dos ativos intangiveis

Autoria Classificagdo Composicao / Categorias

Potencial da empresa em decorréncia dos intangiveis relacionados ao
Ativos de Mercado mercado, como marcas, clientes, lealdade dos clientes, negdcios

recorrentes, negécios em andamento e canais de distribuicdo

Beneficios que o individuo pode proporcionar as organizagdes por

Ativo Humano meio da sua expertise, criatividade, conhecimento e habilidade para
Brooking resolver problemas, tudo visto de forma coletiva e dindmica
(1996) Ativos de Ativos que dependem de protegdo legal para proporcionar as
Propriedade organizagdes beneficios como know-how, segredos industriais,
Intelectual copyright, patentes e design

i Tecnologias, metodologias e processos, como cultura organizacional,
Ativos de . . . . .
sistema de informagdo, métodos gerenciais, aceitagdo do risco e banco
Infraestrutura
de dados de clientes

Fonte: Elaborado pelos autores.

No Quadro 1, observa-se que alguns ativos intangiveis sdo mais facilmente identificaveis
e mensuréveis, enquanto hé outros de mais dificil identificagdo e controle, considerados de
producéo interna, principalmente aqueles relacionados aos ativos humanos (ANTUNES; LEITE,
2008). Antunes e Leite (2008) complementam afirmando que devido, principalmente,
dificuldade de mensuragdo do seu custo com seguranca e ao efeito Sinérgico de sua atuacdo
conjunta, alguns intangiveis néo sdo contemplados nos demonstrativos contabeis.

Diante da unicade de anélise da presente pesquisa — empresas de setores participantes do
ranking setorial da inovacéo do IBI -, adota-se a classificacdo de ativos intangiveis proposta por
Brooking (1996), por apresentar uma categoria especifica dos ativos intangiveis relacionada a
ativos de inovacdo, compreendida na classe ativos de propriedade intelectual.
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Desdle a edicdo do Manual Frascati, em 1962, dando origem a publicacGes posteriores da
OECD, o tema inovacdo vem sendo conduzido por meio de orientacGes e padronizacio de
conceitos, metodologias e construcdo de estatisticas e indicadores de P&D de paises industrializados
(OECD, 2005). Para a OECD (2005), 0s dados sobre inovaco podem ter variados usos, sendo
que os focos principais sdo a possibilidade de melhor compreenséo da relacéo entre inovacéo e
crescimento econdmico e disponibilizacdo de indicadores para confrontar o desempenho nacional
com as praticas vigentes. A terceira edicéo do Manual de Oslo (OECD, 2005, p. 55) expressa
sequinte definicdo de inovacdo: “a implementacdo de um produto (bem ou servigo)
novo ou significativamente melhorado, ou um processo, ou um novo método
de marketing, ou um novo método organizacional nas praticas de negécios, na
organizacdo do local de trabalho ou nas relagdes externas”.

O Intituto Brasileiro de Geografia e Estatistica (IBGE), em parceria com a Financiadora
de Estudos e Projetos (Finep), desenvolve a Pesquisa de Inovacdo Tecnoldgica (Pintec). Suas
quatro edices (2000, 2003, 2005 e 2008) analisam e apontam indicadores de inovaco, bem
como apresentam classificagdes das atividades segundo 0s graus inovativos das empresas. Dentre
os indicadores apontados pelo Manual de Oslo e pela Pintec, destacam-se: a) recursos destinados
aP&D:; b) estatistica de patentes; c) estatistica de publicacdes cientificas, d) adocéo de tecnologias
da informacéo e da comunicacéo; €) gerenciamento do conhecimento; e f) investimentos
intangiveis, como marketing ndo rotineiro, treinamento, software e despesas correntes em P&D.

Langado em 2005, o IBI tinha por objetivo medir a capacidade inovativa das empresas
para construcdo de um ranking de empresas brasileiras inovadoras (FURTADO et al, 2007). O
IBI compreende dois niveis, sendo o primeiro formado por dois macroindicadores (Indicador
Agregado de Esforco - IAE e Indicador Agregado de Resultado - IAR), que, por sua vez, se
subdividem em 16 microindicadores, conforme demonstrado no Quadro 2.

Quadro 2 — Macroindicadores e microindicadores do 1BI

Macroindicador Microindicador

Dispéndio com P&D interna
Dispéndio com P&D externa
Dispéndio com outros conhecimentos externos
Dispéndio com software

Indicador Dispéndio com maquinas e equipamentos
Agregado de Dispéndio com treinamento
Esforco (IAE) Dispéndio com langcamento de produtos
Dispéndio com projetos industriais
Total de graduados ocupados em P&D
Total de mestres ocupados em P&D

Total de doutores ocupados em P&D

Receita total de vendas com produtos novos para a empresa
Indicador Receita total de vendas com produtos novos para o mercado nacional
Agregado de Receita total de vendas com produtos novos para o mercado mundial
Resultado (IAR) | Total de patentes/registros de programas de computador depositados
Total de patentes/registros de programas de computador concedidos

Fonte: Adaptado de Furtado et al, 2007.
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Para mensuraco do grau de inovagdo das empresas, o presente estudo adota o ranking
setorial da inovaco do IBI, que pressupde a identificacdo de similariciaces de comportamento
tecnoldgico entre as empresas, para enquadra-las em quatro diferentes grupos de intensidade
tecnoldgica, na forma a saber: Grupo 1- setores de alta tecnologia; Grupo 2 - setores de média-
alta intensidade tecnoldgica; Grupo 3 - setores de média-baixa intensidade tecnoldgica; e Grupo
4 - setores de haixa intensidade tecnoldgica.

Desenvolvido por pesquisadores do Departamento de Politica Cientifica e Tecnoldgica
(DPCTI/IG) da Universidade Estadual de Campinas (Unicamp), em parceria com a Fundago
de Amparo & Pesquisa do Estado de S&o Paulo (Fapesp), a partir de uma iniciativa da Revista
Inovagdo do Instituto Uniemp, o IBI adota como matriz conceitual e metodol6gica as diretrizes
das pesquisas de inovacdo que seguem os conceitos do Manual de Oslo, de maneira que os
indicadores de inovagéo considerados na composicéo do indice estéo ancorados em uma abordagem
suficientemente ampla e abrangente para uma aproximaéo do que seria a capacidade efetiva de
inovacdo das empresas. Na presente pesquisa, sao utilizados os indicadores da sequnda edi¢éo do
IBI (langada em 2009) que se apoiam em informagdes do IBGE, utilizando as respostas dos
questiondrios da Pintec e da Pesquisa Industrial Anual (PIA), que t&m como referéncia 0 ano de
2005.

3 METODOLOGIA

Levando-se em conta o objetivo do estudo, a pesquisa, do tipo descritiva, adota oS
procedimentos bibliografico e documental. O estudo tem natureza qualitativa, ja que, segundo
Richardson (1999), esse tipo de pesquisa caracteriza-se pelo ndo emprego de instrumental estatistico
como base da andlise de um problema.

Para responder a questao de pesquisa, a selegdo das empresas participantes daamostra se deu
a partir da populagéo de empresas atuantes nas atividades da Classificacdo Nacional de Atividades
Econdmicas 2.0 (CNAE), consieradas no Pintec 2005 como inovadoras, cujas agdes sdo listadas
na BM&FBovespa, conforme ilustraa Tabela 1. A amostra se justifica devido ao pressuposto de
(ue 0s ativos intangiveis de inovagao exercem influéncia como fonte essencial para a manutencio
das vantagens competitivas e dos valores econdmicos em empresas tecnologicamente intensivas.

Tabela 1 — Populagéo do estudo

Segmento/setor econdmico N° de
Grupo
o i correspondente de empresas
setorial do Atividades CNAE 2.0 - Pintec 2005 i i
empresas listadas na listadas
1BI
BM&FBovespa em bolsa
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Fabricagdo de outros equipamentos de transporte
Atividades de informatica e servigos
relacionados Material de transporte
Grupo 1 Instrumentacdo e automacéo industrial Computadores e
(alta Méquinas para escritorio e equipamentos de equipamentos 24
tecnologia) | informatica Magquinas e equipamentos
Fabricagdo de maquinas, aparelhos e mat  eriais | Programas e servi¢os
elétricos
Veiculos, reboques e carrocerias
Eletronica e aparelhos e equipamentos p ara
telecomunicagdes Petrdleo, gas e
Grupo 2 . ) ) . Lo
o Refino de petroleo e alcool biocombustiveis
(média-alta L oo . .
i . Fabricagdo de maquinas e equipamentos Quimicos 53
intensidade L o L
. Fabricagdo de produtos quimicos Telecomunicagdes
tecnoldgica) L i
Telecomunicagdes Diversos
Fabricagdo de moveis e industrias diversas
Fabricagdo de artigos de borracha e plastico
Fabricagdo de produtos de minerais nao
metalicos Materiais de construgdo
Grupo 3 L i .
(médi Couros, calgados e fabricagéo de artefatos de Tecidos, vestuério e
média-
. couro calcados
baixa L . 43
i . Fabricagdo de produtos do fumo Cigarros e fumo
intensidade L
. Fabricagdo de celulose, papel e produtos de Papel e celulose
tecnoldgica) .
papel Diversos
Confecgdo de artigos do vestuario e acessorios
Fabricagdo de produtos téxteis
Fabricagdo de produtos de metal Utensilios domésticos
Grupo 4 IndUstrias extrativas Minerais metalicos
(baixa Metalurgia bésica Siderurgia e metalurgia 5
intensidade | Fabricagdo de produtos de madeira Madeira
tecnoldgica) | Fabricacao de produtos alimenticios e bebidas Diversos
Edicéo, impresséo e reprodugdo de gravagdes Midia

Fonte: Elaborada pelos autores.

De acordo com a Tabela 1, dispunha-se de 174 empresas listadas na BM&FBovespa e
participantes de segmentos e/ou setores econdmicos correspondentes & atividades da CNAE 2.0,
consideradas inovadoras pelo IBI, sendo 24 no Grupo 1, 53 no Grupo 2, 43 no Grupo 3 e 54 no
Grupo 4. Entretanto, foram desconsideradas as empresas que deixaram de divulgar seus
demonstrativos contabeis (Balanco Patrimonial e Notas Explicativas) em pelo menos um dos
trés exercicios analisados (2007, 2008 e 2009) no portal eletronico da BM&FBovespa e que
apresentaram Balanco Patrimonial sem Ativo Intangivel, restando 74 empresas em 2007 (8 do
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Grupo 1, 31 do Grupo 2, 18 do Grupo 3 e 17 do Grupo 4), 130 em 2008 (18, 43, 30 e 39,
respectivamente) e 133 em 2009 (19, 42, 33 e 39).

Apresentaram Balango Patrimonial sem Ativo Intangivel 60 empresas em 2007, quatro em
2008, uma em 2009 e 19 simultaneamente nos trés exercicios. Cabe enfatizar que o nimero
decrescente de empresas que ndo apresentaram Ativo Intangivel no Balango Patrimonial (79, 23
e 20 empresas, respectivamente) corrobora o pressuposto tedrico da pesquisa, de que o carater
inovador das empresas demanda intensivos investimentos em ativos intangiveis. Além disso,
destaca-se a introducdo do Intangivel no Balanco Patrimonial das empresas, prevista na Lei n°
11,638, de dezembro de 2007.

Apds a definicdo do universo amostral do estudo, veio a coleta das informagdes sobre ativos
intangiveis divulgadas nos demonstrativos contébeis das empresas, visando & maior compreenséo
sobre a sua categorizacdo, classificacdo e representatividade. Com base na discriminacéo ou
decomposicéo dos elementos intangiveis nos demonstrativos contébeis, foi possivel categorizé-
los, & em sequida classifica-los com base na proposta de Brooking (1996), apresentada no Quadro
1. Quanto  representatividade dos intangiveis nas empresas, sua implementagdo se d via anélise
vertical, propiciando uma comparacéo proporcional entre o Ativo Intangivel e o Ativo N&o
Circulante (exceto o Realizavel a Longo Prazo - antigo Ativo Permanente, extinto pela Lei n°
11.941/2009) e entre o Ativo Intangivel e o Ativo Total, respectivamente, nos exercicios de 2007,
2008 e 2009.

A partir da investigacdo junto & demonstracdes contdbeis - Balanco Patrimonial e Notas
Explicativas - publicadas em 2007, 2008 e 2009, realizou-se a andlise documental e de conteddo.
Na anlise de conteido, foram observadas as trés fases do método, conforme Bardin (2004): (1)
pré-andlise; (2) exploraco do material, que, nesse caso, compreendeu o Balango Patrimonial e as
Notas Explicativas; e (3) tratamento dos resultados, inferéncia e interpretacéo. Para garantir
maior confiabilidade aos resultados, apds a anlise por um pesquisador, os documentos foram
revisados por outros dois.

4 DESCRIGAO E ANALISE DOS RESULTADOS
4.1 Evidenciacdo dos ativos intangiveis nos demonstrativos contabeis

A Tabela 2 demonstra as quanticades e respectivas propor¢des de empresas que possuem
investimentos em ativos intangiveis reconhecidos no Balanco Patrimonial, ou seja, que
apresentam valores contabeis do grupo Ativo Intangivel diferentes de zero, e que discriminaram
seus componentes nos demonstrativos contabeis (Balanco Patrimonial e/ou nas Notas
Explicativas) do periodo estudado.
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Tabela 2 - Composicdo dos ativos intangiveis nos demonstrativos contabeis das empresas
pesquisadas, por tipo de demonstrativo, periodo, nlmero e proporcéo de empresas

Quantidade e Proporcéao (%) de empresas por periodo

Demonstrativo

2007 2008 2009

Nimero | Propor¢do (%) | Numero Proporgdo (%) | Numero | Proporcédo (%)
Balanco Patrimonial 1 1 2 2 2 1
Notas Explicativas 53 72 103 79 102 77
Balanco Patrimonial e
Notas Explicativas 3 4 8 6 8 6
Sem discriminagdo /
decomposi¢ao 17 23 17 13 21 16
Total 74 100 130 100 133 100

Fonte: Dados da pesquisa o i ] N o
Na Tabela 2, observa-se que as notas explicativas sio as informag@es mais utilizadas para

apresentacdo dos componentes dos ativos intangiveis. Isso pode ser explicado pelo fato de o CPC
04 somente recomendar a divulgacdo sobre adisposicéo dos ativos intangiveis em notas explicativas.
Além disso, 0s resultados do estudo de Antunes (2006) revelam que os analistas de investimentos
consultam prioritariamente as notas explicativas antes de tomar suas decisdes.

Verifica-se ainda o crescimento do nimero de empresas com maior divulgacdo sobre 0s
ativos intangiveis a partir do exercicio de 2008 - primeiro ano de adogdo da Lei n° 11.638/2007
e do CPC 04, revelando que os normativos contribuiram para a melhoria informacional dos
demonstrativos contabeis das empresas pesquisadas. Segundo ludicibus etal (2010), aevidenciacdo
dos ativos intangiveis melhora significativamente a qualidade da informacdo gerada pela
contabilidade. Ensslin et al (2009, p. 101-102) também realcam que “a Contabilidade precisa
direcionar esforcos para registrar esses ativos estratégicos e desenvolver uma forma de evidencig-
los. 1550 tornaré possivel analisar de forma mais precisa 0 impacto dos Intangiveis na organizagéo”.

No perfodo analisado, a proporcdo de empresas que incluem o Ativo Intangivel no Balanco
Patrimonial e que ndo discriminam a sua composicao reduziu-se de 23% em 2007 para 16% em
2009. Nota-se que a maioria das empresas (77% em 2007 e 84% em 2009) atendeu aos requisitos
dos normativos contabeis, sinalizando adesdo & teoria da sinalizacéo - que complementa 0
pressupostos da teoria da agéncia e tem como focos principais as consequéncias da evidenciagéo,
completa e incompleta, da informacéo contabil e a interpretacdo dada pelo mercado sobre essa
acdo - e  teoria institucional - que estuda a forma como as forcas sociais, a exemplo das leis,
como a Lei n° 11.638/2007, exercem influéncia na rotina das organizagdes e como se da o
processo de absorcao de tais pressdes - discutidas por Rosseto e Rosseto (1999, 2005), Guerreiro
(2006) e Guerreiro, Frezatti e Casado (2006).

Em linhas gerais, observam-se um significativo crescimento do nimero de empresas
inovadoras com reconhecimento do Ativo Intangivel no Balango Patrimonial e a melhoria da
discriminacéo estrutural do grupo desses ativos nos demonstrativos contabeis, corroborando os
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resultados dos estudos de Antunes (2006), Reina, Vicente e Ensslin (2008) e Arruda, Cabral
Aralijo (2010), segundo 0s quais ha crescimento ndo S0 quantitativo, mas também qualitativo
dos ativos intangiveis nas empresas, decorrente de maior esforco por parte dos provedores de
informacdo.

4.2 Categorizacdo dos ativos intangiveis evidenciados nos demonstrativos contabeis

O presente topico aborda acomposicéo dos ativos intangiveis divulgados nos demonstrativos
contabeis das empresas pesquisadas, distribuidos por grupo de inovacdo, segundo o IBI, em
termos de categorias, no que tange a frequéncia (nimero de vezes que foi evidenciadaa categoria),
conforme demonstrado na Tabela 3, e & proporgdo (%) dos investimentos nos ativos intangiveis
em suas respectivas categorias, consoante ilustrado na Tabela 4. A andlise da categorizagdo dos
ativos intangiveis evidenciados nos demonstrativos contabeis compreendeu duas abordagens: a
quantitativa monetéria e a quantitativa ndo monetéria. Cabe ressaltar que, para uma melhor
categorizacao, sempre que marcas e patentes foram apresentadas conjuntamente nos demonstrativos
contabeis, a categoria foi desmembrada em marcas e patentes, sendo o valor do somatdrio rateado
em partes iguais. 1550 foi necessério em virtude de marcas se enquadrar como ativo de mercado e
patentes se enguadrar como ativo de propriedade intelectual, de acordo com a classificagdo de
Brooking (1996) adotada na pesquisa.

Tabela 3 - Frequéncia das categorias de ativos intangiveis com evidenciacéo contabil nas empresas
pesquisadas, por grupo de inovacdo e periodo

Grupo/Periodo/Frequéncia

Categoria 1 2 3 4

2007 | 2008 | 2009 | 2007 | 2008 | 2009 | 2007 | 2008 | 2009 | 2007 | 2008 | 2009
Goodwill 3 4 8 12 | 25 | 27 7 11 | 1 4 17 | 19
Carteira de clientes 0 1 1 2 2 2 0 1 1 0 0 0
Contratos de programa 0 0 0 0 1 1 0 0 0 0 0 0
Custo para retirada de ativos /
reflorestamento 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 2 1
Deségio 0 0 0 2 2 2 0 0 0 0 0 0
Fundo de comércio 0 1 1 2 1 1 4 4 4 1 1 1
Gastos com
aquisices/participagdes 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0
Marcas 7 8 9 9 11 9 9 17 | 16 6 20 | 16
Provisdo para perdas 1 0 0 2 2 2 0 0 0 0 2 2
Aquisicdo de pessoal 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0
Concessdes 0 0 0 4 7 10 0 0 1 2 3 3
Direito ao uso de software 1 2 4 7 10 9 0 1 1 2 4 4
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Direito ao uso (outros) 2 4 5 11 | 14 | 14 1 4 3 0 5 5

Licenga de uso de software 1 3 4 5 8 10 1 2 2 0 1 1

P&D de produto 2 3 3 3 6 7 1 0 0 0 0 0

Tecnologia 0 0 0 0 0 0 1 1 1 0 0 0

Patentes 7 8 8 9 11 9 8 16 | 15 4 17 | 13
Projetos concluidos 0 1 1 0 0 0 0 0 0 0 0 0

Gastos com implantagdo de

lojas 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0

Gastos com projetos em

desenvolvimento 0 3 3 5 5 5 0 0 2 0 0 1

Instalagdes em imdveis de

terceiros 0 0 0 1 1 0 0 1 0 0 0 0

Pontos comerciais 0 0 0 0 0 0 0 0 3 0 0 0

Projetos de implementacéo

de sistemas 0 2 2 0 0 1 1 1 1 0 0 0

Servigo administrativo 0 0 0 0 0 0 1 1 1 0 0 0

Sistema de informacéo 1 1 0 1 3 3 0 1 1 1 1 0

Software 10 | 10 | 10 | 15 | 17 | 16 4 11 | 11 3 16 | 16
Despesas pré-operacionais 0 0 1 0 0 0 0 0 0 0 0 0

Outros ativos intangiveis 2 4 6 17 | 25 | 25 2 3 6 2 3 6

Total 37 | 55 | 66 | 107 | 151 | 153 | 40 | 75 | 80 | 25 | 92 | 88
N° de empresas 8 18 | 19 | 31 | 43 | 42 | 18 | 30 | 33 | 17 | 39 | 39
Média 46 (31 (35 |35(35(36 |22 |25 |24 /|15|24]23

Fonte: Dados da pesquisa.

Pelos dados da Tabela 3, verifica-se a predominancia das sequintes categorias: Goodwill
(Agio por expectativa de rentabilidade futura), Software, Marcas e Patentes. Essas quatro categorias
marcaram presenca nas demonstrag@es contabeis em todos 0s grupos de inovagéo nos trés periodos
analisados. Categorias dos ativos intangiveis como Fundo de Comércio (exceto Grupo 1 em
2007) Direito a0 uso (exceto Grupo 4 em 2007) e Licenca de uso (exceto Grupo 4 em 2007)
também estiveram presentes nos quatro grupos nos trés periodos (excecdes indicadas), porém em
percentuais menos expressivos.

Observa-se que as categorias Direito ao uso de software, Direito ao uso (outros), Licenca de
uso de software, Pesquisa e desenvolvimento (P&D) de produto e Gastos com projetos em
desenvolvimento so mais frequentes nas empresas dos grupos mais inovadores (1 e 2). Pode-se
notar ainda uma maior frequéncia por empresa nas categorias de intangiveis nos demonstrativos
contabeis das empresas dos grupos 1 e 2 nos trés anos estudados (oscilando entre 3,1 € 4,6). Esses
fatos ratificam a observacdo de que o grau de intensidade tecnoldgica da empresa pode influenciar
investimentos peculiares em intangiveis.

A Tabela 4 re(ine os nlimeros referentes as proporcdes das categorias dos ativos intangiveis
em relacdo ao investimento total apresentado nas demonstracBes contabeis das empresas,
distribuidas por grupo de inovacéo, segundo o IBI.

Ciéncias Sociais em Perspectiva 10-18 : 85-108 1° sem. 2011 95



Jost GLAuBER C. DOS SANTOS - LiLIA S. SiLvA - ALEssANDRA V. GALLON - MArcia MarTINS M. De Luca

Tabela 4 - Proporco (%) dos investimentos em ativos intangiveis em relacéo ao investimento
total por categoria com evidenciacdo contabil, grupo e periodo

Grupo/Periodo/Frequéncia

Categoria 1 2 3 4

2007 | 2008 | 2009 | 2007 | 2008 | 2009 | 2007 | 2008 | 2009 | 2007 | 2008 | 2009
Goodwill 42 14 23 23 30 19 95 88 94 67 83 87
Carteiras de clientes 0 5 6 0 0 0 0 0 0 0 0 0
Contratos de programa 0 0 0 0 1 1 0 0 0 0 0 0
Custo para retirada de
ativos / reflorestamento 0 0 0 0 0 0 0 0 0 1 2 0
Deségio 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0
Fundo de comércio 0 1 1 0 0 0 0 0 0 1 0 1
Gastos com
aquisicBes/participagdes 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0
Marcas 1 1 1 0 0 0 1 2 1 2 1 1
Proviséo para perdas 0 0 0 0 0 0 0 0 0 -1 0 0
Aquisicao de pessoal 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0
Concessdes 0 0 0 28 32 43 0 0 1 26 3 2
Direito ao uso de software | 2 0 1 12 9 5 0 2 0 0 0 0
Direito ao uso (outros) 1 3 3 12 6 15 0 0 0 0 10 6
Licenca de uso de software 8 2 2 3 6 5 2 2 1 0 0 0
P&D de produto 4 51 41 0 0 0 0 0 0 0 0 0
Tecnologia 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0
Patentes 1 1 1 0 1 0 0 1 0 0 0 1
Projetos concluidos 0 0 1 0 0 0 0 0 0 0 0 0
Gastos com implantagdo
de lojas 0 0 0 0 0 1 0 0 0 0 0 0
Gastos com projetos em
desenvolvimento 0 1 2 1 1 0 0 0 0 0 0 0
Instalacdes em imdveis de
terceiros 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0
Pontos comerciais 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0
Projetos de implemtagéo
de sistemas 0 1 1 0 0 0 1 1 1 0 0 0
Servigo administrativo 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0
Sistema de informagéo 1 0 0 3 2 1 0 3 1 0 0 0
Software 39 19 16 17 12 10 1 1 1 2 1 1
Despesas pré-
operacionais 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0
Outros ativos intangiveis 1 1 1 1 0 0 0 0 0 2 0 1
Total 100 | 100 | 100 | 100 | 100 | 100 | 100 | 100 | 100 | 100 | 100 | 100

Fonte: Dados da pesquisa.
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Independentemente da analise da frequéncia das categorias divulgadas (Tabela 3), os dados
da Tabela 4 revelam que, em termos monetarios, as categorias mais representativas sdo Agio por
expectativa de rentabilidade futura (goodwill), Concessdes, Software e Pesquisa e desenvolvimento
(P&D) de produto, nessa ordem, com destaque para o goodwill, devido ao seu elevado valor
monetario comparativamente as demais categorias, principalmente nas empresas dos grupos de
menor intensidade tecnoldgica (3 e 4). Na visdo de Ritta, Ensslin e Ronchi (2010), isso mostra
que: (i) as negociagdes que envolvem aquisicdo de empresas constituem uma das principais
estratégias de gestdo com vistas ao crescimento das organizacdes; e (ii) geralmente as companhias
s40 adquiricias por quantia muito superior ao valor contahil, 0 que justifica a significativa presenca
dessa categoria nas empresas inovadoras pesquisadas. Na mesma linha de raciocinio, ressaltam
Schmidt e Santos (2009) que segundo alguns estudos o valor de mercado das empresas
corresponde, em média, ao dobro do valor contabil.

Ressalta-se que, em termos de investimento, a categoria Pesquisa e desenvolvimento (P&D)
de produto & representativa apenas no Grupo 1 (alta tecnologia), especialmente nos anos 2008
e 2009, enquanto a categoria Software marca presenca, embora ndo expressiva, em todos 0
grupos de inovagdo nos trés exercicios analisados, com predominancia nas empresas dos grupos
mais inovativos do IBI (1 e 2). Segundo Ritta, Ensslin e Ronchi (2010), o ativo intangivel
Software é fundamental para o adequado gerenciamento das atividades administrativas e
operacionais, como forma de garantir mais qualidade, confiabilidade e tempestividade & operacdes.

Observa-se que embora as categorias Marcas e Patentes se destaquem em termos de
frequéncia (Tabela 3), ja em termos de investimentos (Tabela 4) sdo pouco representativas,
corroborando 0 pensamento de ludicibus et al (2010) e Ritta, Ensslin e Ronchi (2010), que
atribuem sua pequena representatividade ao fato de fazerem referéncia to-somente aos gastos
com registro e manutengdo desses ativos. Cabe destacar que ocorre 0 mesmo com relacéo a
categoria Outros ativosintangiveis, provavelmente por compilar algumas categorias de intangiveis
que deixam de ser desmembradas devido a sua irrelevancia ou a dificuldade de sua identificacéo
em separado.

4.3 Classificacdo dos ativos intangiveis evidenciados nos demonstrativos contabeis das empresas
pesquisadas

Apresenta-se, a sequir, a classificacéo, conforme Brooking (1996), dos ativos intangiveis
divulgados nos demonstrativos contabeis das empresas pesquisadas, por grupo de inovacéo,
sequndo o 1BI, no tocante a frequéncia (Tabela 5) e a sua proporcao (%) no total de investimentos
com ativos intangiveis (Tabela 6).

Tabela 5 - Frequéncia dos ativos intangiveis e respectivas proporcdes (%) no investimento total,
por grupo de inovagdo, conforme classificacdo de Brooking (1996)
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Categoria / Proporcéo (%)
Grupo | Periodo Frequéncia Ativos de Ativos Ativos de Ativos de Qutros
Mercado | Humanos Propriedade Infraestrutura
Intelectual
2007 37 30 0 35 30 5
1 2008 55 25 0 39 29 7
2009 66 29 0 38 24 9
2007 107 27 0 36 21 16
2 2008 151 29 0 37 17 17
2009 153 29 0 39 16 16
2007 40 50 0 30 15 5
3 2008 75 44 0 32 20 4
2009 80 40 0 29 24 7
2007 24 44 0 32 16 8
4 2008 92 46 0 33 18 3
2009 88 44 0 30 19 7

Fonte: Dados da pesquisa.

De acordo com a Tabela 5, predominam nas empresas analisadas os Ativos de Mercado e 0s
Ativos de Propriedade Intelectual, sendo a primeira categoria mais frequente no Grupo 4 (baixa
intensidade tecnoldgica), enquanto a segunda marca mais presenca no Grupo 1 (alta tecnologia).

Destaca-se a auséncia de Ativos Humanos, como beneficios que os colaboradores podem
proporcionar &s organizagBes por meio da sua expertise, criatividade, conhecimento e habilidade
para resolver problemas, tudo visto de forma coletiva e dindmica (BROOKING, 1996),
provavelmente devido a dificuldade de mensuragdo dos ativos intangiveis que integram o capital
intelectual das empresas. Esse fato, porém, contraria a afirmagdo de Pacheco (2005, p. 54) de que
“0 capital humano pode ser visto como o conjunto de habilidades e conhecimentos dos individuos
dentro de uma organizacao, e isto pode ser mensurado e divulgado.”

Tabela 6 - Distribuicdo dos investimentos em ativos intangiveis por grupo de inovacdo, periodo,
valor, categoria e proporcao no investimento total, sequndo a classificagéo de Brooking (1996)

Categoria / Proporcéo (%)
. . Ativos de .
Grupo | Periodo Valor (R$) Ativosde | Ativos . Ativos de
Propriedade Qutros
Mercado | Humanos Infraestrutura
Intelectual

2007 581.686,00 44 0 15 40 1
1 2008 3.096.963,01 21 0 58 21 1
2009 2.922.635,00 31 0 48 19 1
2007 26.739.318,00 23 0 55 21 1
2 2008 41.066.056,40 31 0 53 15 0
2009 72.929.134,00 20 0 68 12 0
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2007 3.682.617,00 96 0 3 1 0
3 2008 3.811.342,00 90 0 5 4 0
2009 6.743.010,16 95 0 2 3 0
2007 1.106.059,00 69 0 27 2 2
4 2008 14.694.627,00 86 0 14 1 0
2009 26.517.241,00 90 0 8 1 1

Fonte: Dados da pesquisa.

Conforme visualizado na Tabela 6, em termos de investimentos, as classificagGes dos ativos
intangiveis predominantes nas empresas estudadas sdo semelhantes &s categorias em termos de
frequéncia, a saber: Ativos de Mercado e Ativos de Propriedade Intelectual, respectivamente,
sendo a primeira mais frequente entre as empresas dos grupos menos inovativos (3 e 4), enquanto
a sequnda registra maior presenca entre as empresas mais inovadoras (1 e 2). Ohserva-se que oS
investimentos na classificacdo Ativos de Infragstrutura também s&o representativos nas empresas
dos dois grupos de maior intensidade tecnoldgica; s percentuais, no entanto, sao decrescentes ao
longo dos trés periodos analisados.

De modo geral, pode-se inferir sobre a ocorréncia de aumento tanto relativo como absoluto
dos ativos intangiveis evidenciados nos demonstrativos contabeis das empresas inovadoras ao
longo dos trés periodos analisados. Constata-se ainda que desde o primeiro ano de adogdo do
CPC 04 (2008), melhorou a divulgagéo dos ativos intangiveis nos demonstrativos contabeis das
empresas, comprovando a eficcia do mecanismo regulatorio.

4.4 Representatividade dos ativos intangiveis evidenciados nos demonstrativos contabeis das
empresas analisadas

O presente topico apresenta os resultados da analise da representatividade do grupo Ativo
Intangivel em relacdo ao Ativo Total (Figura 1) e a0 Ativo Néo Circulante (exceto o Realizavel
a Longo Prazo - antigo Ativo Permanente, extinto pela Lei n® 11.941/2009) (Figura 2), sequndo
valores extraidos dos Balangos Patrimoniais de 2007, 2008 e 2009, com o0 auxilio das respectivas
notas explicativas, quando necessario.
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Figura 1 - Representatividade do Ativo Intangivel no Ativo Total, por grupo
Fonte: Dados da pesquisa.
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Comparando-se as proporgdes exibidas na Figura 1, verifica-se uma crescente relevéncia
do Ativo Intangivel em relacéo ao Ativo Total nas empresas inovadoras pesquisadas nos anos
2008 e 2009, com excecéo daquelas pertencentes a0 Grupo 3. No ano 2008, a participagdo do
Intangivel no Ativo Total das empresas oscila entre 5% (Grupo 3) e 11% (Grupo 4), enquanto
em 2009 oscila entre 7% (Grupo 3) € 9% (grupos 2 e 4). Em andlise semelhante, envolvendo 45
empresas de capital aberto, a pesquisa de Comunelo, Marcon e Thiesen (2010) revelou que em
mais da metade delas, cerca de 64%, o Ativo Intangivel corresponde a menos de 1% do Ativo
Total. Dessa forma, pode-se inferir que em empresas caracterizadas como inovadoras é maior a
proporcdo dos investimentos em ativos intangiveis, 0 que ratifica a amostra selecionada nesta
Pesquisa, por reunir empresas com patamares superiores de intangiveis em relacéo ao Ativo Total.

A Tabela 7 exibe as médias e 0s desvios-padrao das empresas participantes de cada grupo de
inovagdo, com 0 intuito de evidenciar o patamar de dispersdo entre as empresas de um mesmo
grupo de intensidade tecnolégica quanto & representatividade dos ativos intangiveis nos respectivos
valores de Ativo Total,

Tahela 7 - Distribuicdo das médias e desvios-padréo das representatividades dos ativos intangiveis
nos valores de Ativo Total das empresas pesquisadas, por grupo de inovacéo e periodo
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Grupo Periodo | Média (%) Desvio-padréao
2007 6 0,12
1 2008 7 0,15
2009 9 0,15
2007 5 0,09
2 2008 6 0,09
2009 8 0,09
2007 3 0,07
3 2008 4 0,06
2009 4 0,07
2007 3 0,06
4 2008 8 0,11
2009 7 0,11

Fonte: Dados da pesquisa.

De acordo com os dados da Tabela 7, as empresas dos grupos 2 e 3 so as que apresentam
menores dispersdes na representatividade dos ativos intangiveis nos valores de Ativo Total. Por
sua vez, as empresas do Grupo 1 (alta tecnologia) 80 as que apresentam maiores dispersGes entre
si nos trés periodos analisados. Em linhas gerais, com base na Tabela 7 pode-se afirmar que a
representatividade dos ativos intangiveis nos valores de Ativo Total, conforme ilustrado na
Figura 1, denota os perfis das empresas dos grupos de inovagéo analisados, segundo o 1BI.
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Figura 2 - Representatividade do Ativo Intangivel no Ativo Nao Circulante, por grupo de
inovacdo e periodo
Fonte: Dados da pesquisa.

A Figura 2 revela que, ao longo dos trés periodos analisados, 0 Ativo Intangivel nas
empresas passou a ter maior nos valores de Ativo Néo Circulante, 0 que repercute na diminui¢éo
dos ativos tangiveis do grupo, em consonancia com o que afirmam Backes, Ott e Wiethauper
(2005, p. 1): “a proporcdo de investimentos em ativos intangiveis passa a ser significativa, em
contraste com a irrelevéncia observada em outros tempos”. A pesquisa de Crisdstomo (2009),
envolvendo 86 empresas listadas na BM&FBovespa, distribuidas em 22 setores da economia, nos
exercicios de 2005, 2006 e 2007, revelou uma proporcao de 5,1% dos ativos intangiveis nos
valores de Ativo Permanente, 0 que, na opinido do autor, j& poderia ser considerado relevante,
porquanto a regulamentagdo mais clara sobre o tema s6 surgiu em 2007, por meio da Lei n°
11.638/2007, e em 2008, com a edi¢éo do CPC 04.

Comparando-se as proporg¢des mostradas na Figura 2 com os resultados
expressos na pesquisa de Criséstomo (2009), verifica-se uma crescente
relevancia do Ativo Intangivel em relagéo ao Ativo Néo Circulante nas
empresas participantes de grupos setoriais com perfil inovador,
especialmente nos anos 2008 e 2009, variando de 9% a 34% em 2008 e
de 13% a 34% em 2009. Em linhas gerais, a elevacdo de 2007 para 2008
e 2009 pode ser atribuida & adocéo do CPC 04 a partir do exercicio de
2008.

Outro aspecto importante reside na correlagdo direta entre a relevancia dos ativos intangiveis
em relacdo ao Ativo Néo Circulante e 0 grau de intensidade tecnol6gica das empresas participantes
dos grupos de inovaco, com elevado destaque para as empresas do Grupo 1 (alta tecnologia).
Desse modo, pode-se inferir que, em tese, quanto maior for o grau de inovagdo da empresa,
maior serd a relevancia dos seus ativos intangiveis em relaco ao Ativo Néo Circulante, o que
ratifica parcialmente o pressuposto adotado para a selecdo da amostra da pesquisa.

A Tabela 8 apresenta as médias e os desvios-padrdo das empresas participantes de cada
grupo de inovagdo, com o intuito de evidenciar o patamar de disperséo entre empresas de mesmo
grupo de intensidade tecnoldgica quanto a representatividade dos ativos intangiveis nos valores
de Ativo Néo Circulante (exceto o Realizivel a Longo Prazo - antigo Ativo Permanente, extinto
pela Lei n° 11.941/2009).

Tabela 8 - Distribuicdo das médias e desvios-padrdo das representatividades dos ativos

intangiveis em relacéo aos valores de Ativo Nao Circulante das empresas pesquisadas, por grupo
de inovacdo e periodo
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Grupo Periodo | Média (%) Desvio-padrao
2007 18 0,31
1 2008 22 0,30
2009 26 0,33
2007 10 0,18
2 2008 14 0,19
2009 17 0,19
2007 7 0,13
3 2008 8 0,11
2009 8 0,13
2007 7 0,11
4 2008 14 0,19
2009 13 0,18

Fonte: Dados da pesquisa.

Os dados da Tabela 8 revelam que os desvios-padréo dos quatro grupos de inovacio sao
bastante elevados nos trés periodos analisados, 0 que inviabiliza a maior coeséo das informagdes
apresentadas na Figura 2 sobre a representatividade do Ativo Intangivel em relacéo ao Ativo No
Circulante nas empresas, por grupo de inovacao. A disperséo é maior no Grupo 1 (alta tecnologia).

5 CONSIDERAGOES FINAIS

A pesquisa teve como principal objetivo analisar os ativos intangiveis evidenciados nos
demonstrativos contabeis de empresas listadas na BM&FBovespa participantes do ranking setorial
dainovagio, sequndo o Indice Brasil de Inovagio (1BI), em termos de categorizaio, classificacio
e representatividade. Para tanto, realizou-se um estudo descritivo, com abordagem qualitativa
dos dados, utilizando-se a andlise documental e a de contedido.

Os resultados obtidos possibilitaram verificar que a maior parte das empresas inovadoras
apresenta a discriminacdo ou decomposicdo das categorias dos ativos intangiveis nos
demonstrativos contabeis analisadas, especialmente em notas explicativas. Foi possivel observar
ainda o crescimento do nimero de empresas com maior divulgacéo sobre os ativos intangiveis a
partir do exercicio de 2008 - primeiro ano de adogdo da Lei n° 11.638/2007 e do CPC 04,
revelando que os normativos contribuiram para a melhoria informacional dos demonstrativos
contabeis das empresas pesquisadas.

Com relacdo a categorizagéo dos ativos intangiveis evidenciados nos demonstrativos
contabeis, considerando-se todos 0s grupos de inovacao, constatou-se a predominancia das
sequintes categorias: (i) em termos de frequéncia: Agio por expectativa de rentabilidade futura
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(goodwill), Software, Marcas e Patentes; e (if) em termos de participacio dos investimentos: Agio
por expectativa de rentabilidade futura (goodwill), Concessdes, Software e Pesquisa e
desenvolvimento (P&D) de produto, com destaque para o goodwill, devido ao seu elevado valor
monetario comparativamente as demais categorias de intangiveis, principalmente nas empresas
dos grupos de menor intensidade tecnoldgica.

No que tange & classificacdo dos ativos intangiveis evidenciados nos demonstrativos
contabeis, em conformidade com a proposta de Brooking (1996), observou-se que tanto em
termos de frequéncia, como em termos de investimentos, as classificagdes Ativos de Mercado e
Ativos de Propriedade Intelectual predominam nas empresas estudadas, sendo a primeira mais
frequente nas empresas dos grupos menos inovativos, enquanto a segunda marca maior presena
nas empresas mais inovadoras. Com relagdo as categorias dos ativos intangiveis relacionados a
classificagdo Ativos Humanos, nada foi evidenciado pelas empresas.

No que tange & analise da representatividade do grupo Ativo Intangivel em relagdo ao
Ativo Total e ao Ativo Nao Circulante (exceto o Realizdvel a Longo Prazo - antigo Ativo
Permanente, extinto pela Lei n® 11.941/2009), constatou-se: i) na primeira, uma crescente
relevancia do Ativo Intangivel em relagdo ao Ativo Total nos anos 2008 e 2009, com excedo das
empresas do Grupo 3, 0 que evidencia a maior representatividade dos investimentos em ativos
intangiveis em empresas caracterizadas como inovadoras, ratificando a amostra selecionada nesta
pesquisa, por alcancarem patamares superiores de intangiveis em relacdo ao Ativo Total; e, ii) na
sequnda, correspondéncia direta entre a relevéncia do Ativo Intangivel em relacdo ao Ativo Néo
Circulante e 0 grau de intensiade tecnoldgica das empresas participantes dos grupos de inovacao,
com destaque para as empresas do Grupo 1 (alta tecnologia), podendo-se inferir, que, em geral,
quanto maior for o grau de inovado da empresa, maior serd a relevancia dos seus ativos intangiveis,
0 que ratifica parcialmente o pressuposto adotado para a seleco da amostra da pesquisa.

Por fim, vale lembrar que, embora embriondria, a presente analise sinaliza aspectos essenciais
sobre os perfis dos ativos intangiveis evidenciados em demonstrativos contabeis de empresas
brasileiras inovadoras e sobre aassociacéo entre 0s graus de inovagéo empresarial e o investimentos
em ativos intangiveis, revelando a importancia das tematicas intangiveis e inovacdo como focos de
futuras pesquisas, especialmente com abordagem quantitativa dos dados. Outras varidveis, como
0 grau de intangibilidade de empresas inovadoras, também poderiam ser investigadas em futuros
estudos.
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