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A FAMILIA NO DISCURSO DA CAMPANHA PUBLICITARIA TELEVISIVA DA
MARGARINA “QUALY”: OUTRO MODELO, A MESMA HISTORIA

THE FAMILY IN THE DISCOURSE OF TELEVISION ADVERTISING CAMPAIGN
MARGARINE "QUALY": ANOTHER MODEL, THE SAME STORY

Sueza Oldonit
Alexandre Ferrari Soares®

RESUMO: Este trabalho trata do resultado de uma pesquisa de mestrado, a qual expde uma
analise de como os comerciais da margarina “Qualy”, veiculados na midia televisiva,
produzem um imaginario em torno de familia. Neste sentido, levantamos a seguinte
indagacdo: como se constituem os efeitos de sentido de familia na campanha publicitaria
televisiva da margarina “Qualy”? Para responder a este questionamento nos concentramos no
objetivo de compreender o discurso de uma campanha publicitaria composta por oito
comerciais da margarina “Qualy”, produzida em 2009. A proposta tedrica é buscar, a luz da
Analise de Discurso de orientacao francesa de Michel Pécheux e de Eni Orlandi, um caminho
para compreender o funcionamento da construcdo desses efeitos de sentido de familia que
emanam do discurso de tal campanha, escolhida como materialidade de analise. A divulgacao
da campanha aconteceu por meio da midia televisiva aberta nacional, durante os anos de 2009
e 2010. No desenrolar dos seus oito episddios conta-se uma pequena historia sobre um
determinado cotidiano familiar, composto por trés membros: a mae (Ana), o filho (Rafa) e a
avo (Tereza), além de um quarto personagem que nao reside com a familia, mas que frequenta
a casa, - 0 namorado da mae (Beto). Os recortes dos episddios, bem como as anélises recaem
sobre os membros desta familia. Nesse processo, foi possivel observar que, apesar de a
superficie do discurso revelar uma organizacdo de familia contemporanea, as relacdes
estabelecidas nessa familia, mesmo que, por vezes, conflituosas, revelam substancialmente
aquela familia tradicional, a que sempre esteve presente nos anuncios publicitarios, sobretudo,
0s de margarina.

PALAVRAS-CHAVE: Discurso publicitario. Familia. Margarina “Qualy”.

ABSTRACT: This work is part of the result of dissertation research that aims to analyze how
the margarine commercials Qualy, through television, create a particular imagery around the
very concept of family. For this purpose, we raise the following question: how are the effects
of meaning, concerning this concept, created in the “Qualy” margarine television advertising?
To answer this question we focus on the goal of understanding the speech of an advertising
campaign consisting of eight commercial margarine "Qualy”, produced in 2009. Our
theoretical purpose is to seek the light of French Discourse Analysis of Michel Pecheux and
EniOrlandi, trying to understand the workings of these effects of sense on family which come
from this advertising intent. The campaign propagation took place through open national
television media between 2009 and 2010. In the course of its eight episodes it tells a little
story about a particular family dynamic, composed of three members: a mother (Anne), son
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(Rafa) and grandmother (Theresa), plus a fourth character who does not live with his family
but is often around, it is the mother's boyfriend (Beto). The cuts of the episodes as well as the
analysis falls on the members of this family. In this process, it was possible to notice that
although the surface of discourse reveal an organization of contemporary family, the
relationships established in this family, even if sometimes conflicting, substantially reveal that
the traditional family, which has always been present in commercials, above all, the
margarine ones.

KEYWORDS: Advertising discourse. Family.“Qualy” margarine.
CONSIDERAGCOES INICIAIS

Este trabalho trata do resultado de uma pesquisa de mestrado, em que procuramos
compreender como se constitui o efeito de sentido de familia na campanha publicitaria
televisiva da margarina “Qualy”. Esse questionamento surge quando nossa atencdo € atraida
por uma grande visibilidade atribuida & familia, pela midia. S&o novelas, seriados, filmes e
programas de auditério que focam o cotidiano familiar, discutem sua estrutura,
comportamentos e as relacdes familiares, além dos comerciais, que, a depender do produto
oferecido, tém a familia como sua “garota propaganda”, isto €, como objeto atrativo de suas
vendas.

Ao fazer referéncia a familia, tais comerciais se tornam campos de construcdo e
circulacdo de muitos sentidos, ja que por meio deles se difundem diversos discursos sobre a
instituicdo em questdo. Pensando nisso, optamos por analisar o discurso de uma campanha
publicitaria da margarina “Qualy”,produzido em torno da familia.

Portanto, buscamos investigar o discurso da campanha publicitaria da margarina
“Qualy” produzida em 2009, composta por oito propagandas, que sdo denominadas,
respectivamente: “A Noticia”; “O Encontro”; “Convite”; “Surpresa”; “Irma”; “Conversa”;
“Pratos Limpos” e, por fim, “Dorotéia”.

A divulgacdo dessa campanha aconteceu por meio da midia televisiva aberta
nacional, durante os anos de 2009 e 2010. O desenrolar desses episddios conta uma pequena
historia sobre um determinado cotidiano familiar, sendo que, ao final de cada um deles, ha um
indicio de continuidade que convida o publico a acompanhar o capitulo seguinte, conferindo
uma caracteristica de capitulos a campanha, como se fosse a simulacdo de uma pequena
novela. Podemos dizer que essa pratica constitui uma estratégia publicitaria para cativar e
envolver o publico com a marca, pois, em suas cenas, 0S personagens apresentam o produto

em situac6es normais do cotidiano, fazendo com que o espectador acompanhea historia.
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O objetivo € buscar compreender o0 modo como se constitui o efeito de sentido de
familia presentes nesse discurso, produzido pela linguagem e pelo contexto socio-ideolégico.
Diante do problema de pesquisa buscou-se uma teoria capaz de fornecer estrutura para
fundamentar as reflexfes na procura de respostas. Com este intuito, nossas discussdes serdo
orientadas pela Escola Francesa de Analise de Discurso (doravante AD), que tem como
precursor Michel Pécheux, especialmente, a obra “Semantica e Discurso” (1988 [1975]), e
textos de 1993 [1990], e 2012 [1983].

Isso posto, nos reportamos ao discurso publicitario, afirmando o fato de que, de
modo geral, nesses dizeres, os comerciais de margarina ficaram marcados por que uma
familia concebida como ideal, servia de estimulo para as vendas®. Essa familia correspondia
ao pai, a mée e aos filhos, reunidos em torno da mesa, felizes, construindo um imaginario de
familia embasado em um imaginario de felicidade. Os discursos da Sadia, por meio dos
antncios da margarina “Qualy”, por sua vez, também se mostraram durante anos como um
convite a realizagdo em matéria de familia.

No entanto, na familia representada pela campanha, corpus da pesquisa, ha uma
aparente quebra desse imaginario de familia tradicional, pois é constituida por trés membros,
correspondentes a mae (Ana), ao filho (Rafa) e a avd (Tereza), além de um quarto
personagem que ndo reside com a familia, mas que frequenta a casa, trata-se do namorado da

mée (Beto). A seguir, 0s personagens:

FIGURA 1 - CENAS DA CAMPANHA PUBLICITARIA DA MARGARINA “QUALY”
Rafa Ana Avo Tereza Beto

FONTE: https://www.youtube.com/=bfo8ejsggz0&list=pldbgeo6lwyy7c290x8b

*Para mostrar esta ocorréncia, citamos um comercial daCoca-Cola, produzido nos anos 50,0 qual se intitula
“Coca-Cola Familia”. Nele, esta representada uma familia constituida pelo pai, mde e seus dois filhos (um
menino e uma menina).
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A superficie desse discurso permite observar que hd a construcdo do que aqui
chamaremos de “familiacontemporanea”, que sempre existiu, mas nunca foi representada nas
pecas publicitarias desenvolvidas pela “Qualy”. No decorrer dos oito episddios, apresentam-
se novos perfis para os personagens, além de alguns embates abordados no cotidiano familiar,
0 que permite, inicialmente, concebermos uma organizacao de familia que nao se enquadra na
figura tradicional, por vezes, presente nos comerciais de margarina.

No entanto, apesar de a superficie do discurso se pautar na organizagdo do
imaginario de uma familia contemporanea, com as analises, percebemos que as relagcdes dessa
familia, mesmo que, por vezes, conflituosas, revelam discursivamente a familia tradicional, a

que sempre esteve nos andncios publicitérios, de forma onipresente.
CAMPO TEORICO DE REFERENCIA

Neste estudo, assumimos a corrente tedrico-metodoldgica da Anélise de Discurso de
orientacdo francesa, a qual surgiu na década de 1960, tendo como precursores Michel
Pécheux, Paul Henry e Michel Plon. Foi trazida para o Brasil, na década de 1970, por
EniOrlandi. Essa corrente tem como objeto de estudo, o discurso e para construir a no¢édo do
mesmo, 0s teodricos apoiam-se em trés regides do conhecimento que sdo articuladas por

Pécheux e Fuchs (1993), da seguinte forma:

e O materialismo historico, como teoria das formacdes sociais e de suas
transformacdes, compreendida ai a teoria das Ideologias.

e A linguistica, como teoria dos mecanismos sintaticos e dos processos de
enunciagdo ao mesmo tempo;

e A teoria do discurso, como teoria da determinagdo histérica dos processos
semanticos. (PECHEUX; FUCHS, 1993, p. 163-164, grifos nossos).

De acordo com Pécheux e Fuchs (1993), essas regides perpassam a teoria da
subjetividade, em que o sujeito é efeito da leitura, cujas condi¢bes ndo sdo transparentes para
ele. Para os autores (1993), isso acontece por decorréncia da relacdo da superestrutura
ideoldgica com o modo de produgdo que exercem uma dominagdo sobre a formagéo social
considerada. Para Pécheux (1988), a instancia ideoldgica se constitui e se orienta pela esfera
econémica, da mesma forma que a reproducdo dessas relagdes de producdo acontece pela
interpelacdo ou assujeitamento do sujeito como sujeito ideologico que € levado, sem perceber,

a preencher seu lugar.
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Essa reprodugdo continua das relagdes de classe é assegurada pela existéncia de
realidades designadas por Althusser (2003, p. 68) como “aparelhos ideoldgicos do Estado”,
que se caracterizam por evocar as praticas associadas aos lugares e analogias estabelecidas
pelas relacBes de classes. Ja a luta de classes se caracteriza pelo afrontamento no interior
desses aparelhos de posi¢des politicas e ideoldgicas.

Os aparelhos ideoldgicos do Estado, abordados por Althusser (2003), operam as
praticas naquilo que Pécheux e Fuchs (1993, p. 166) chamam de “formagdo ideoldgica”, em
que forgas sociais se confrontam e geram um emaranhado de atitudes e representacdes ligadas
as posicdes de classe em conflito. Dessa nogao, observamos que o discurso é das dimensfes

materiais da intitulada “materialidade ideologica™:

Cada formagdo ideoldgica constitui um conjunto complexo de atitudes e
representaces que ndo sdo nem individuais nem universaismas se relacionam
mais ou menos diretamente a posicdo de classes em conflito umas com as outras.
(PECHEUX; FUCHS, 1993, p. 166, grifos nossos).

Assim sendo, é possivel estabelecer uma relacdo entre discurso e Ideologia, em que a
posicdo assumida pelo sujeito é determinada pelo horizonte social e ideolégico de um
determinado lugar e tempo, haja vista que ndo existe pratica sem ldeologia e sem que
estejamos inseridos nela; do mesmo modo, que sé ha Ideologia por meio dos sujeitos e para
0s sujeitos. Nesse ambito, pontuamos a sequéncia discursiva (doravante SD)1, inscrita no

segundo episddio da campanha da “Qualy”:

(SD 1 - Episédio 2): Rafa:Vocé pode namorar minha mée, mas aqui tem regras:
dez horas em casa. Beijo na boca? Uhgh! Nem pensar. (Fala inscrita na
campanha publicitaria da margarina “Qualy”, no episédio denominado: “O
Encontro”, grifos nossos).

Por meio dessa SD, é possivel identificar a existéncia de uma formacdo ideoldgica que
perpassa o discurso da “Qualy”, pois, ao pronunciar o enunciado para Beto, o personagem
Rafa produz o efeito de sentido de ser um pai que esta ditando as regras do namoro da filha,
em confluéncia com as caracteristicas da familia tradicional.Esse dizer é cingido por tudo que,
materializado, significa e também que, embora ndo materializado, produz sentido por sua
auséncia.

Ao observarmos a SD 1, notamos que a Ideologia naturaliza a familia tradicional,

mesmo quando ela ndo comparece. Ela é a condigéo essencial para a significacdo, causando o
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efeito de evidéncia de que um dizer pode expressar apenas o significado em jogo e ndo outras
formas de dizer.

Para Pécheux (1988), as Ideologias ndo séo ideias nem tém sua origem nos sujeitos,
mas sdo forcas materiais que constituem os individuos em sujeitos. De modo geral, a
Ideologia, para o autor (1988), € a condicdo de todo sujeito, que, no entanto, materializa-se de
modos diferentes nas praticas de cada um, por que resulta das suas condicGes reais,
considerando que as suas ldeologias e as suas praticas sdo materializadas no discurso.

Para Orlandi, a materialidade especifica da “Ideologia é o discurso e a materialidade
especifica do discurso ¢ a lingua” (ORLANDI, 2001, p. 69). Nesse sentido, Carmo explica
que, em Pécheux, “o cardter material do sentido depende da formagdo ideoldgica e da
formagdo discursiva em que ele esta inserido” (CARMO, 2011, p. 27). Por isso, em uma
teoria materialista do discurso, cujo intuito é chegar a materialidade do sentido, € necessario
compreender as formagdes discursivas.

Em se tratando de formacao discursiva Pécheux e Fuchs (1993) apontam que,

uma ou varias formacgdes discursivas interligadas que determinam o que pode e
0 que deve ser dito [...] a partir de uma posi¢do dada numa conjuntura, isto é,
numa certa relacdo de lugares no interior de um aparelho ideoldgico, e inscrita numa
relagdo de classes.(PECHEUX; FUCHS, 1993, p. 166, grifos nossos)

O sujeito do discurso ocupa lugares diferentes a partir de onde enuncia e é esse lugar
que vai determinar o0 que ele pode ou nao dizer.O sujeito estd sempre inserido em uma
formacao discursiva que s6 funciona porque € ideoldgica e determinante para o entendimento
das préaticas discursivas. Entdo, se a ldeologia faz dos individuos sujeitos, o individuo é
sempre sujeito dentro da formacéo social em que se encontra inserido.

Nesse caso, podemos citar a auséncia, por exemplo, de familias homo afetivas em
comerciais brasileiros. Tal ocorréncia se explica pelo fato de o sujeito ser determinado por
certas praticas discursivas, nesse caso, pelo hegemonico, considerando que a palavra sé tem
sentido se tem historia. Para que um casal homoafetivo seja considerado familia, é preciso que
haja reconhecimento do Estado, caso contrario, essa relacdo ndo tem o status de familia,
porque isso as condicdes de producéo® devem permitir. Para a AD, a Ideologia é a causa da

naturalizacdo de sentidos e a responsavel por silenciar sentidos indesejaveis.

*De acordo com Orlandi (2001, p. 30), se considerarmos “as condi¢des de produgdo em sentido estrito e temos as
circunstancias da enunciacdo: é o contexto imediato. E se as considerarmos em sentido amplo, as condicdes de
producgdo incluem o contexto sécio-historico, ideologico.”
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Nesse contexto, Pécheux defende que o ‘discurso’ “ndo se trata necessariamente de
uma transmisséo de informagéo entre A e B, mas, de modo geral, de um 'efeito de sentidos'
entre os pontos A e B” (PECHEUX, 2010, p. 81). Os interlocutores, isto é, 0s protagonistas
do discurso (as posicdes A e B) ocupam lugares e esse lugar, que atribui cada um a si mesmo
e ao outro, é designado por Pécheux como “formagdes imaginarias” (PECHEUX, 2010, p.
85), correspondentes a imagem do proprio lugar e do lugar do outro, as quais intervém a titulo
de condigdes de producao do discurso. Essa percepgao ¢ atravessada pelo “ja ouvido” e pelo
“ja dito”.
Segundo Pécheux (2010), o falante organiza sua discursividade em detrimento de um
jogo de imagens:
A e B designam lugares [...] Esses lugares estdo representados nos processos
discursivos em que sdo colocados em jogo. Entretanto, seria ingénuo supor que o
lugar como feixe de tracos objetivos funciona como tal no interior do processo
discursivo; ele se encontra ai representado, isto &, presente, mas transformado; em
outros termos, o que funciona nos processos discursivos é uma serie de
formagdes imaginarias que designam o lugar que A e B se atribuem cada um a
si e ao outro, a imagem que eles fazem de seu préprio lugar e do lugar do outro.
Se assim ocorre, existem nos mecanismos de qualquer formacdo social regras de
proje¢do, que estabelecem as relagGes entre as situacdes (objetivamentedefiniveis) e

as posicBes (representacdes dessas situagdes). (PECHEUX, 2010, p. 81, grifos
N0SS0S)

E em razdo desse complexo jogo de imagens que o falante utiliza certos
procedimentos discursivos e ndo outros, nos quais a organizacao do discurso vai depender das
condicBes de producdo.Portanto, a0 mencionar o discurso, concebemos a lingua, ndo como
transmissora de informacdo ou simples ato de falar, mas como espaco discursivo a procura
dessa exterioridade da linguagem. Assim, olhar para o discurso é compreender as condicdes
de producdo que o envolvem.

Conforme Orlandi (2006),

O discurso pode ser visto justamente como a instanciacdo do modo de se
produzir linguagem, isto é, no processo discursivo se explica 0 modo de existéncia
da linguagem que é social. [...] o sujeito ndo se apropria da linguagem num
movimento individual: h4 uma forma social de apropriacdo da linguagem em
gue esta refletindo o modo como ele o fez, ou seja, sua ilusdo de sujeito, sua
interpelagdo feita pela Ideologia. (ORLANDI, 2006, p. 26-27, grifos nossos)

O sentido no discurso emana dessa ligacdo do sujeito com o meio social, com a
historia, com o seu tempo, com as influéncias a que é submetido e com a situacdo na qual

aparece o discurso. Para a AD, o sentido sO existe porque 0 sujeito se inscreve em uma
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formagdo discursiva, mergulhada num campo bem mais complexo: esferas sdcio-historicas,
denominadas formagdes ideoldgicas.

De acordo com Pécheux (1988),

E a Ideologia que fornece as evidéncias pelas quais ‘todo mundo sabe’ 0 que é
um soldado, um operario, uma fabrica, uma greve, etc., evidéncias que fazem com
que a palavra ou um enunciado ‘queiram dizer o que realmente dizem’ e que
mascaram, assim, sob a ‘transparéncia da linguagem’, aquilo que chamaremos o
carater material do sentido das palavras e dos enunciados. (PECHEUX, 1988,
p.160, grifos nossos)

A funcdo da Ideologia é mostrar que os sentidos sempre estiveram presentes e, com
isso, tornar familiares os constructos ideoldgicos. Pécheux (1988, p. 160) afirma que o sentido
de uma palavra ndo existe “em si mesmo”. Ele se origina de posigdes ideologicas que estao no
processo socio-historico em que as palavras, expressdes e proposicdes sdo produzidas ou,

ainda, reproduzidas. Para o autor (1988), a Ideologia é a matriz do sentido:

Isso equivale afirmar que as palavras, expressdes, proposicdes, etc., recebem seu
sentido da formacao discursiva na qual sdo produzidas [...] ao ponto especifico
da materialidade do discurso e do sentido, diremos que os individuos s&o
‘interpelados’ em sujeitos-falantes (em sujeitos de seu discurso) pelas
formagBes discursivas que representam ‘na linguagem’ as formacdes
ideoldgicasque Ihes sdo correspondentes. (PECHEUX, 1988, p.160-161, grifos
N0SS0S)

A interpretacdo € gerada por um sujeito que se encontra em uma determinada
formacdo discursiva e esta, por sua vez, é definida por uma formacdo ideolégica. Entdo, a
pratica de interpretacdo serd sempre cumprida de um lugar especifico, em determinadas
condicdes de producdo, um lugar marcado pela historicidade. 1sso garante que a producéo de
sentido ndo seja qualquer uma, embora diferentes sentidos sejam possiveis.

A lingua, as palavras, apesar de iguais para todos, no discurso, ditas por sujeitos
diferentes, ndo produzirdo o mesmo efeito de sentido. Ao fazer referéncia ao vocabulario
“familia” dita, por exemplo, por um religioso cristdo, pode ser aquela constituida pelo pai, a
mée e seus respectivos filhos. Em contrapartida, dita por um defensor dos direitos humanos,
pode tomar outras possibilidades de constituicdo: dois homens, duas mulheres, mée solteira,
pai solteiro, avos e netos. A palavra é a mesma, mas o sentido € outro.

Isso se deve ao fato, de acordo com Pécheux, de que “todo enunciado ¢é

intrinsecamente suscetivel de tornar-se outro, diferente de si mesmo, se deslocar
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discursivamente de seu sentido para derivar para outro” (PECHEUX, 2012, p. 53), porque n&o
ha& um significado Unico que se “cola" ao significante.

Para compreender esse processo na AD, nos voltamos para a posi¢do que 0 sujeito
diz, a “posi¢ao assumida” no interior de uma formagdo discursiva. Assim, Pécheux traz em
suas discussbes “as propriedades discursivas da forma-sujeito, do 'Ego-imaginério’, como
sujeito do discurso” (PECHEUX, 1988, p. 163). Essa é a forma que ilude o sujeito, porque
coloca o “eu” no centro do universo e, desse modo, o faz assumir-se como sendo “ele”, mas,
na verdade, ¢ a forma que diz como deve ser. Ou seja, 0 “eu” ¢ enganoso porque faz pensar
gue o sujeito é o centro, quando, na verdade, ele ndo é a causa, mas o efeito.

Para Pécheux, enquanto sujeitos falantes, os individuos sdorecrutados pela Ideologia
e “recebem como evidente o sentido do que ouvem e dizem, leem ou escrevem” (PECHEUX,
1988, p. 157). Esse efeito de evidéncia se efetua por meio de sua identificacdo com a
formacao discursiva que o domina. Tal identificacdo é formada a partir da unidade imaginéria
fundadora do sujeito. Quando Pécheux (1988) coloca o “eu” que ¢ dito pelo sujeito, o faz
considerando o meio simbolico no qual o sujeito se encontra inserido numa relacdao imaginaria
que vai determinar seu ser e agir. Essa relacdo o impede de perceber sua constituicdo pelo

Outro®, por um mundo ja simbolizado. °

O DISCURSO SOBRE A FAMILIA NA CAMPANHA PUBLICITARIA DA MARGARINA
‘GQUALY”

Nesta secdo, exporemos, a partir da organizacdo familiar do discurso da campanha da
“Qualy”, a constitui¢ao do efeito de sentido relativo a essa instituicdo, inscrito em seu dizer.
Esse processo permite e leva a compreenséo do imaginario, construido em torno dos membros
que compdem a familia.

Com este intuito, percebemos que as relacBes nesta familia ndo sdo tranquilas: o
filho, representado pelo personagem Rafa, € uma crianca que tem voz ativa na familia e se

impde diante de determinadas situacfes. Com essa atitude, demonstra que nao esta no terreno

*Constitutivo do “eu” pela ordem do Inconsciente.

®Com base nas reflexdes de Mariani (2008), o que interessa & AD, nos estudos psicanaliticos relativos ao
Inconsciente, refere-se a compreensdo de que o sujeito, para existir, depende tanto do Outro, da linguagem
quanto da historicidade, considerando que, antes de nascer, o sujeito ja é interpelado pela Ideologia, tornando-se,
entdo, assujeitado. Tal assujeitamento é o que vai permitir o ingresso no simbélico bem como a ilusdo de
autonomia e de ser a origem do seu dizer.
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da familia tradicional, por esta se caracterizar pela obediéncia dos filhos aos mais velhos, pelo
menos, ao se tratar de uma dada formacao imaginaria como a familia tradicional.

Para demonstrar a ocorréncia, nos voltamos ao sétimo episodio da campanha, no qual
Rafa, ao imaginar que a mae e a avo estdo planejando encomendar uma irma para ele, quando,
na verdade, trata-se de um cachorro, revela e assume seu posicionamento diante da situag&o.

Dirige-se a av0, conforme demonstra a SD2:

(SD 2 - Episodio 7) Rafa: Vo, eu ja té sabendo de tudo! Vocé e a mamae séo
duas traidoras, eu ndo quero mais saber de ninguém nessa casa!Posso brincar
sozinho, nido quero surpresa nenhuma de “frufruzinha”.

V0 Tereza: Rafa, tenho certeza que vocé vai acabar gostando dela, vocés véo brincar
juntos, vocé vai poder levar ela pra passear. Vocé vai ver Rafinha ela vai virar sua
melhor amiga.

Rafa: Eu ndo quero amiga nenhumal! (Falas inscritas na campanha publicitéria da
margarina “Qualy”, no episddio denominado: “Pratos Limpos”, grifos nossos)

Ao tentar se impor diante da decisdo da mée e da avO, 0 menino Rafa remete,
novamente, ao imaginario sobre a familia tradicional. Isto porque, além de ser o Unico
personagem do sexo masculino da casa, apesar de ser uma crianca, impde-se diante da
situacdo como se fosse o homem/pai que dita as regras. Ao conceber a méde e a avdé como
“traidoras” por ndo consulta-lo antes, provoca o efeito de sentido de que elas necessitariam
pedir autorizagdo para as deliberagdes da familia, pois estaria no seu direito como “homem da
casa e/ou chefe de familia”.

O fato fica mais evidente quando Rafa trata como “frufruzinha” mae e avo. Ao usar
essa expressao, supde-se que ele ndo se veja mais como crianga e que a surpresa preparada
por Ana e Tereza seja uma atitude de mulheres, sendo ele, entdo, 0 homem, que, na sua
masculinidade, ndo compactua da proposta delas. Embora, por outro lado, o fato do
personagem Rafa se sentir traido também possa significar que, nessa familia, todos
deveriam/poderiam ser ouvidos antes de qualquer decisdo, numa participacdo igualitaria e
democrética.

Assim, argumentamos que, se, por um lado, as condi¢cbes amplas de producdo de
discurso que analisamos apontam para um novo modelo de familia, onde ha uma maior
participacdo das criancas nas decisGes familiares, por outro, observamos um retorno aos
valores caracteristicos do imaginario sobre o que seja a familia tradicional, com a figura do

homem como seu chefe.
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Essa constatagdo, no discurso da “Qualy ”, se torna ainda mais evidente quando nos

reportamos a seguinte SD, em que a mae se refere ao filho como “hominho™:

(SD 3 - Episddio 5) V6 Tereza: Olha como ele era fofinho, bochechudo!

Ana: Que saudade... O Rafa, porque vocé foi crescer e virar esse “hominho”,
hein? (Falas inscritas na campanha publicitdria da margarina “Qualy”, no episoédio
denominado: “Irma”, grifos nossos)

Por esse enunciado, vemos que a mae atribui ao filho o papel de homem da casa, de
“hominho”, por se tratar ainda de uma crianga, mas que ja possui aval para assumir esse
posicionamento. E é justamente por ocupar esse espaco que Rafa sente-se ameacado, quando
percebe que Beto comeca a frequentar a casa, conforme segue:

(SD 4 - Episodio 2) (Campainha tocando) Rafa: (pensando) Esse ai é o Beto. Se ele
td aqui e eu td aqui, isso € um péssimo sinal. (Fala inscrita na campanha
publicitaria da margarina “Qualy”, no episddio denominado: “O Encontro”, grifos
N0SS0S)

Nesse episodio, Rafa encontra-se em situacdo de alerta ou, ainda, de perigo diante da
aproximacgao de Beto em seu terreno. Ao conceber a presenga do personagem Beto como “um
péssimo sinal”, Rafa possibilita pontuar o discurso de familia tradicional onde o homem é o
chefe da familia. Também engloba o discurso do mundo animal, como por exemplo, entre 0s
lobos e os ledes. Por viverem em bando, existe a imagem de um macho que fornece protecédo
ao grupo, ndo admite a oposicdo de outros animais e luta contra os desafiantes para que eles
ndo ocupem seu posto, segundo o Dr. Paulo Maciel’.

Constatamos, assim, o efeito ideoldgico, pois, ao ser interpelado pela Ideologia, o
sujeito é capturado pelo efeito de evidéncia causado por ela. De acordo com Pécheux (1988),
ele vai sendo apropriado pelos dizeres pré-existentes, atravessado pelas imagens que constroi
de si proprio, do objeto discursivo, de seus interlocutores e da imagem que o outro faz de si
mesmo. Devemos registrar que, na retomada constante de palavras ja-ditas, o sujeito é
apanhado por um jogo de imagens que ampara a significacao e o sentido das palavras.

Assim, ao se ver frente a um suposto adversario, Rafa decide ignorar Beto, conforme

demonstra a SD 5:

(SD 5 - Episodio 3): Beto - (Chegando com os pées) Bom dia!

" Blog Dr. Paulo Maciel. Disponivel em: <http://drpaulomaciel.wordpress.com/sobre/mundo-louco/macho-
alfa/>. Acesso em: 07/10/2014. Paulo Maciel é médico, escritor e cientista.
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Ana- Bom dia!

Rafa (pensando) - A coisa por aqui ta cada dia mais séria. Por isso eu
resolvi lidar com a situacdo de forma bem madura: decidi que o Beto néo
existe. (Falas inscritas na campanha publicitaria da margarina “Qualy”, no
episodio denominado: “Convite”, grifos nossos)

Rafa, ao enfrentar a situacdo frente ao seu oponente, demonstra sua imaturidade.
Contudo, por se tratar de uma crianca, entre as possibilidades, decide ignorar o namorado da
mée, 0 que externaliza sua insatisfagdo com as circunstancias.

A partir dessa SD, notamos que a apresentagao do discurso da “Qualy” segue os
sentidos definidos pelas formacdes ideoldgicas. Destacamos ainda que ao utilizar uma crianga
como personagem principal tm como sujeitos, alvos de seus esfor¢os publicitarios, além dos
adultos, as criancas, tendo em vista o lugar que elas ocupam contemporaneamente na familia.
Esse lugar permite participacdo ativa, ndo apenas nas decisdes familiares, sobretudo; no
consumo.

Por conseguinte, para Orlandi, “o discurso - ndo € um conjunto de enunciados
portadores de uma, e até mesmo varias significacdes. E antes um processo que se desenvolve
de multiplas formas, em determinadas situagdes sociais” (ORLANDI, 1995, p. 112). Essas
consideracBes nos colocam em situacdo de compreender a natureza do social e de evidenciar o
funcionamento do discurso da “Qualy”, constituido de parafrase e polissemia.

Remetendo a questdo polissémica, pontuamos a existéncia de uma discursividade de
praticas sociais em transformacdo que envolve a constituicdo estrutural do grupo familiar e,
em alguns momentos, as funcdes dos membros no interior da familia, ndo apenas relacionadas
as criancas, como visto, mas também, da mulher.

Para demonstrar algumas mudancas relativas ao espaco ocupado pela mulher,
lancamos médo das pesquisas do Instituto Brasileiro de Geografia e Estatistica (IBGE).
Destacamos uma pesquisa que demonstra que em 1996, 20,81% dos lares possuiam mulheres
como chefe de familia. Em 2011, a Pesquisa Nacional por Amostra de Domicilio (PNAD), a
qual teve por base os levantamentos mais recentes do IBGE, demonstrou que esse percentual
subiu para 37%.

Para chegar a esse patamar, a legislagdo garantiu direitos as mulheres as quais
travaram lutas que, por vezes, resultaram em conquistas, como entrar no mercado de trabalho;
eleger-se para 0 governo; evitar a gravidez (com contraceptivos),0 que fez com que as
relaces sexuais ndo se restringissem apenas a reproducdo ou prazer masculino, transpondo o

prazer das mulheres e tornando-as responsaveis por sua sexualidade; casar, adquirindo 0s
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mesmos direitos do marido no mundo civil; tornar-se livre para adotar ou ndo o sobrenome
dele. Esses acontecimentos possibilitaram algumas transformagOes, principalmente, nos
papéis desempenhados por cada um na familia.

A partir dessas condicdes de producdo, consolidou-se uma nova posi¢cdo da mulher
na familia, como a propaganda da margarina “Qualy” expde: Ana, uma mae que,
supostamente, trabalha e sustenta a casa juntamente com Tereza (mée e avo). E um exemplo
de familia que tem como referéncia a mulher: mae; supostamente no mercado de trabalho, que
prové o sustento familiar. As alteracbes sociais fazem parte do conjunto de praticas que
configuram as formacdes ideoldgicas em constante processo de modificagéo.

Nos preceitos de Orlandi, “quando uma palavra significa é porque ela tem
textualidade, ou seja, porque a sua interpretacdo deriva de um discurso que a sustenta, que a
prové de realidade significativa” (ORLANDI, 1995, p. 111), do mesmo modo, Orlandi,
aponta que “palavras iguais podem significar diferentemente, porque se inscrevem em
formagdes discursivas diferentes” (ORLANDI, 2001, p. 44). H& sentidos que variam de
acordo com sua insercao socio-historica. Dessa maneira, Pécheux (2012) configura o sujeito
como determinado pelas condicdes histdrico-sociais e conduzido pelo inconsciente, o qual

também é historico. Assim,

A posicdo de trabalho [...] supfe somente que, através das descri¢des regulares de
montagens discursivas se possam detectar os momentos de interpretacGes enquanto
atos que surgem como tomadas de posi¢do, reconhecidas como tais, isto é, como
efeitos de identificagio assumidos e ndo negados. (PECHEUX, 2012, p. 57, grifos
N0Ss0S)

Como observamos, 0 sujeito, na Otica de Pécheux (2012), toma sua posicao
assumindo ou negando identificacbes. No entanto, € necessario perceber que o0s
deslocamentos ocorrem apenas a partir do que a realidade oferta ao sujeito e do que as
condigdes objetivas sancionam ao sujeito escolher. Nesse sentido, corroborando a ideia de Da
Rosa et al. (2012, p. 152), embora a campanha da “Qualy” apresente novas configuragdes da
sociedade contemporanea, seu discurso revela a submissdo da mulher em relacdo ao homem.
A observacdo fica evidente na SD6 destacada a seguir, que corresponde ao episédio um da
campanha, no qual o personagem Rafa, que cumpre o papel de filho, exige explicacdes da

mée ao saber que esta namorando:

(SD 6 — Episodio 1): Ana - Rafa, cé sabe o Beto aquele meu amigo?
Rafa - Beto? Nao, ndo sei quem é nao.
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Av0 - Ah, mas vai saber. Sua mde oh... td namorando.

Ana - M&e?!

Rafa - Mae, que historia é essa? (Falas inscritas na campanha publicitaria da
margarina “Qualy”, no episddio denominado: “A noticia”, grifos nossos)

No episddio dois, a situacdo se repete, quando o personagem Rafa se posiciona
diante do namorado da mae, alertando-o j& no primeiro encontro dos dois, conforme
destacado na SD 7:

(SD 7 — Episodio 2) Rafa: Tdé de olho em vocé! (Fala inscrita na campanha
publicitéria da margarina “Qualy”, no episédio denominado: “O Encontro”,grifos
N0Ss0Ss)

Observando essas sequéncias discursivas, nos questionamos: e, se, ao invés de um
filho (homem), fosse uma filha (mulher), o posicionamento seria 0 mesmo em relagdo ao
namoro da mae? Por meio das SDs6 e 7, o efeito de sentido produzido é de que Rafa esteja
cumprindo o papel de pai, pois sua posicdo é de aparente superioridade tanto em relacdo a
mée, Ana, ao exigir explicacdes, quanto ao namorado, Beto, ao propor vigia-lo, conforme
prevé o imaginario de uma familia tradicional.

A submissdo da mulher em relacdo ao homem ¢ articulada ao complexo de
formacdes ideologicas dominantes, representadas no discurso pelas formacdes discursivas,
para Pécheux (2012) algo significa antes, em outro lugar. Esses “ja-1a” sdo sentidos de uma
construcdo histdrica a partir das relacdes de poder, assumidas ou ndo pelo sujeito, dependendo
da sua posi¢éo discursiva em detrimento do funcionamento da Ideologia.

Pécheux (1988, p. 166) afirma que s6 é possivel apreender a materialidade ideoldgica
pela materialidade linguistica que se insere no dizer de cada sujeito. A interpelacdo do sujeito
em sujeito ideoldgico, ou sujeito do discurso, ainda para Pécheux (1988, p. 163), realiza-se
pela identificacdo (do sujeito) com a formacgéao discursiva “que o domina (isto ¢, na qual ele é
constituido como sujeito): essa identificacdo, fundadora de unidade (imaginaria) do
sujeito apoia-se no fato de que elementos do interdiscurso [...] sdo re-inscritos no discurso do
proprio sujeito”. Nessa perspectiva, elucidamos a SD 8, que possibilita a existéncia de um

atravessamento ideoldgico, pois a mulher encontra-se posta no espago domeéstico:

(SD 8 — Episodio 4): Ana: Rafa, fiz uma coisa!

Rafa: Aposto que é pro Beto.

Ana: Eu fiz seu bolo preferido, de chocolate! E com o meu coracdo bem aqui em
cima, que é todo seu!
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Rafa pensando: E, acho que ela me ama! (Falas inscritas na campanha publicitaria
da margarina “Qualy”, no episdédio denominado: “Surpresa”, grifos nossos)

O enunciado, somado asimagens do episodio em que coloca a personagem Ana no
espaco da cozinha preparando o bolo, conduz a outros espacos da histéria, visualizando,
novamente, a cena da familia tradicional, pois desenha efeitos de sentido que remetem ao
discurso daquela mée responsavel pelo bem estar familiar, tanto dos filhos, quanto do marido
e pelas tarefas domésticas. Portanto, apesar de, aparentemente, o discurso da “Qualy”
apresentar a mulher como chefe de familia, ele rememora os sentidos da mulher como dona
de casa e responsavel, portanto, pelos afazeres domésticos.

Devemos lembrar que sujeito e sentido sdo e estdo constituidos no discurso, na
medida em que o sujeito deixa marcas, em seu dizer, posi¢es proprias do discurso que
articula, as quais levam marcas do ideolégico, do social e do histérico. O sentido da palavra
ou da imagem se apresenta como evidente e, por isso, a necessidade de interpretacédo &, por
vezes, apagada, causando a ilusdo de o sujeito ser a origem do discurso e, portanto, do
sentido, embora tal ilusdo seja necessdria para que 0 sujeito continue interpretando e
(re)produzindo sentidos. O sentido ja estd dado em outro lugar e em outro discurso que o
antecede o sujeito apenas o incorpora.

Para Pécheux, esse processo é decorrente de um complexo de formac6es ideoldgicas,
que tem a “referéncia discursiva do objeto [...] construida em formagdes discursivas (técnicas,
morais, politicas...) que combinam seus efeitos de interdiscurso” (PECHEUX, 2011, p. 158).
Mergulhados nessas compreensdes, atentamos ainda para a existéncia, no contexto familiar da
“Qualy”, de um imaginario em torno do idoso.

Para esta reflex&o, nos reportamos ao episdédio denominado “O encontro”, no qual a
avo Tereza profere a seguinte fala: “Liga ndo! Esse menino ¢ muito careta”. A av0, ao chamar
0 neto, 0 membro mais novo da familia, de “careta”, assume uma posicao caracteristica dos
jovens. Essa atitude confirma que os sentidos possiveis sdo construidos historicamente e se
movimentam no percurso histérico, pois o discurso renega a imagem do idoso visto como
sinbnimo de fragilidade e/ou enfermidade, que esteve e, por vezes, esta associado ao
envelhecimento.

Segundo a exposicdo embasada em Pécheux (1988), as FDs determinam o que pode
e 0 que deve ser dito. Nesse sentido, temos que o discurso se encontra nas seguintes condi¢oes

de producéo: avangos da medicina; conscientiza¢do sobre a necessidade de uma alimentacao
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saudavel; préatica regular de exercicios fisicos, possibilitando um aumento da expectativa de
vida. Isso fez com que, em muitos casos, 0s idosos mudassem seus comportamentos.

Além disso, ilustramos a situagdo com a recente transmissdao da novela “Amor a
Vida”, pela Rede Globo de Televiséo, a qual iniciou no dia 20 de maio de 2013 e terminou
em 31 de janeiro de 2014. Nesse contexto, a atriz Nathalia Timberg interpretou a personagem
Bernarda Rodriguez, uma mulher da terceira idade, vilva, que constréi relacionamento
amoroso com um amigo, também da terceira idade. Nessa relacdo, mantém relacfes sexuais,
rompendo com o discurso de inexisténcia de sexualidade na velhice — fase marcada pelo
impacto negativo relacionado ao envelhecimento como a impoténcia sexual e diminuigdo do
desejo sexual.

Para Orlandi, as condigdes de produgdo “implicam o que ¢ material (a lingua sujeita
a equivoco e a historicidade), o que é institucional (a formacdo social, em sua ordem) e o
mecanismo imaginario” (ORLANDI, 2001, p. 40), que estabelece imagens dos sujeitos.

Retomando o discurso da “Qualy”, notamos que, apesar de deslocar sentidos
relativos ao idoso, novamente, ela resgata os sentidos “ja-1a” sobre a familia tradicional. A
avo profere ainda dizeres, como: “oBeto tem que vir aqui me pedir sua mao”, inscrito no
episodio oito, denominado “Dorotéia”, ao saber que a filha pretende se casar. Essa situacao
remonta aos preceitos do imaginario sobre a familia tradicional, onde o noivo necessita pedir
a autorizacdo dos pais da noiva para se casar. Assim, a avO Tereza prevalece no espaco
familiar de convivéncia na funcdo de corresponsavel pela educacdo do neto, assumindo o

papel de mée e dona de casa.

(SD 9 — Episodio 7) V6 Tereza: E! Ai a gente coloca um jornalzinho pra ela fazer
xixi. Vocé sabe que bebé suja muito e alindo tem problema porque é facil de
lavar!

Rafa: Ela vai fazer xixi no chdo?

V6 Tereza: Claro né! Ela ia aonde? Depois eu vou arrumar uma vasilha de
comida, uma vasilha de 4gua, ai se ela chorar a noite ela ndo vai incomodar a
gente. (Falas inscritas na campanha publicitaria da margarina “Qualy”, no episédio
denominado: “Pratos Limpos”, grifos nossos)

Em um didlogo do cotidiano, acrescido das cenas que compdem o0 episédio em que a
avo, no ambiente da cozinha, serve o neto, esse discurso evidencia alguns sentidos, como o
espaco da avo na familia, responsavel, junto com a filha Ana, pelos afazeres domésticos,

segundo confirma a SD 8.
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Do mesmo modo, na novela “Amor a Vida”, os enunciados se assemelham, como

elucida a SD 10 a sequir:

(SD 10): Félix Khoury - A vové é periguete! (Fala presente na novela “Amor a
Vida”, divulgada pelaTV Globo e inscrita na matéria do portal
“UolEntretenimento”, grifos nossos)

O enunciado faz parte de uma matéria desenvolvida pelo portal virtual da “UOL
Entretenimento”, intitulada: “‘vové € periguete’, expressdo usada por Félix apds transa de

»8 A matéria relata o dito na novela pelo personagem Félix Khoury,

Bernarda e Lutero
representado pelo ator Mateus Solano, neto de Bernarda, ao descobrir que a avé possui uma
vida sexual ativa. Quando o neto utiliza o termo pejorativo, “periguete”, que, no seu sentido
amplo, define mulheres que expressam sua sexualidade e sua liberdade, ele parafraseia o
discurso historicamente construido de que a sexualidade na terceira idade ndo possa/deva
existir por decorréncia da condicéo fisica que vai se comprometendo, por fatores religiosos e,
sobretudo, morais.

Assim, os sentidos de familia se constroem e se inscrevem pela relacdo com sentidos
em funcionamento e sucessivamente retomados por sujeitos num (dis)curso, a cada situagao
de enunciagdo. Portanto, os sentidos sdo produzidos junto com os sujeitos, amparados pela

memoria discursiva, consentindo na manutencao ou na ruptura do que esta instituido.

CONSIDERACOES FINAIS

Com as andlises, foi possivel perceber que a midia, neste caso, a campanha da
“Qulay” € um ator capaz de ligar o passado ao presente a partir das memdrias que resgata,
considerando que trabalhamos com a constituicdo dos efeitos de sentido pela lingua, na
historia. De acordo com Orlandi (2001),

Levando em conta 0 homem na sua histéria, considera os processos e as
condi¢cbes de producdo da linguagem, pela anélise da relagdo
estabelecida pela lingua com os sujeitos que a falam e as situacfes em
gque se produz o dizer. Desse modo, para encontrar as regularidades da
linguagem em sua producdo, o analista do discurso relaciona a linguagem a
sua exterioridade. (ORLANDI, 2001, p. 16, grifos nossos)

® Disponivel em: <http://televisao.uol.com.br/noticias/redacao/2013/10/08/a-vovo-e-periguete-diz-felix-apos-
transa-de-bernarda-e-lutero.htm>. Acesso em: 01/07/2014.
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Ao procurarmos marcas para analisar e refletir sobre aspectos que ultrapassam o
evidente, as analises das SDs pontuam dois aspectos: por um lado, a superficie do discurso da
“Qualy” apresenta uma familia concebida como contemporanea, por decorréncia da sua
constituicdo (mae, filho, avé e namorado da mée), e traz relacbes conflituosas no cotidiano
familiar, quando a crianga se impGe diante da mée e av0 ao rejeitar o namoro da mée. Por
outro lado, observamos uma face, por vezes, silenciada, que recorre a familia tradicional: o
homem exerce sua autoridade sobre a mulher; a mulher submissa ao homem e responsavel
pelos filhos e pelos afazeres domésticos.

Diriamos que essa face revela substancialmente a vinculacdo com o discurso da
familia tradicional. Tal constatagdo se torna mais evidente quando elucidamos ainda a

seguinte SD:

(SD 11 - Episédio 5):Av0 Tereza: Filha, vocé e o Beto bem que
podiamencomendar um nenézinho, né!
Ana: Ai mée, ja pensou mde, uma menininha. (Fala inscrita na campanha

%)

publicitaria da margarina “Qualy”, no episédio denominado: “Irma”, grifos nossos)

Apesar de, nesse episddio, avd e mde apenas cogitarem a possibilidade de
“encomendar” uma menina para provocar o ciime do personagem Rafa, entendemos que 0
sentido da familia tradicionalse manifesta pelo desejo da personagem avé Tereza, bem como
de Ana, de formar uma familia com a mesma composicao de familia tradicional.

Em geral, o que temos de polissémico refere-se a estrutura familiar e algumas
posi¢cOes dos personagens em determinados momentos da campanha, conforme exposto
acima. Entretanto, ndo notamos deslocamentos nas pecas publicitarias, ou seja, esses
discursos ndo nos levam ao diferente, portanto, a parafrase (o repetivel) prevalece. O discurso
reforca aquele dito da familia tradicionale contribui para a estabilizacdo de tal dizer. Assim,
pontuamos a existéncia do ideoldgico que determina tanto o que pode quanto o que deve ser

dito, demarcando seus sentidos e, a0 mesmo tempo, suprimindo o ideolégico.
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