125

UM ESTUDO DISCURSIVO SOBRE S ENUNCIADOS QUE SACUDIRAM O
BRASIL NO ANO DE 2013

A LOOK DISCURSIVE ON STATEMENTS THAT ROCKED THE BRAZIL IN 2013
YEAR
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RESUMO: Este trabalho tem por objetivo langar um olhar discursivo sobre dois enunciados
amplamente repetidos nas ruas das cidades brasileiras, em junho de 2013, quando eclodiram
manifestacOes populares contra o aumento do preco do transporte urbano. Contudo, esse
aumento das tarifas teria sido apenas o estopim para que 0s sujeitos cidadaos se mobilizassem
e a ele somassem outras agendas, como o direito a salde, a educacdo, a seguranca publica de
qualidade e pelo fim da corrupcao gue assolava o pais. Buscamos, assim, verificar os efeitos
de sentido que irromperam dos enunciados “Vem pra rua” e o “Gigante acordou” utilizados
para convocar os sujeitos cidaddos para a luta e para deixar o estado de inércia moral que lhes
é histérico. Do nosso ponto de vista, esses enunciados constituem um acontecimento
discursivo, porque deslizam de um dominio discursivo para outro e produzem efeitos de
cidadania e de que outro pais era possivel. Além disso, eles atestam o carater material da
ideologia na lingua e o funcionamento da memoria discursiva, que possibilita ndo apenas a
lembranca e a repeti¢do, mas também a refutacdo e o esquecimento, nos termos de Pécheux.
Por esse viés, tomamos a cidade ndo como extensdo territorial, mas como um grande texto
que se da a ler, isto é, como espaco simbolico em que a histéria e a lingua se articulam
produzindo sentidos determinados pela inscricdo do sujeito em redes de memoria e que
reclamam por gestos de interpretacéo.

PALAVRAS-CHAVE: discurso, memoria, ideologia

ABSTRACT: This paper aims to take a discursive study upon two widely repeated
statements in the streets of Brazilian cities in June, 2013, when the rise of urban transportation
costs caused popular demonstrations to begin. However, this rise of rates seems to have
served as a mere trigger to mobilize citizens to add up other agendas to the demonstrations,
such as the right to health, education, good public safety, as well as the corruption installed in
the country. Thus, we sought to verify the effects of erupted in the statements “Come to the
streets” and “The Giant has woken up”, used to summon the citizens subject to the fight and
to leave the state of moral inertia to them history. From our point of view, these statements are
a discursive event, because slip of a discursive domain to another and produce effects of
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citizenship and that another country was possible. In addition, they attest to the ideology
material character in the language and operation of discursive memory, which enables not
only the memory and repetition, but also the refutation and oblivion. By this bias, we take the
city not as territorial extension, but as a large text that is given to read, that is, as a symbolic
space in which history and the language are linked producing senses determined by
application of the subject in memory networks and that claim by interpreting gestures.

KEYWORDS: discourse, memory, ideology

INTRODUCAO

“Os discursos se repetem, ou melhor, hd repeti¢oes que fazem discursos.”

(Jean Jacques-Courtine e Jean-Marie Marandin)

Os protestos contra 0 aumento das tarifas do transporte pablico, no Brasil, comegaram
em marco de 2013, em Porto Alegre — quando manifestantes conseguiram fazer com que a
prefeitura reduzisse o preco das passagens — e se espalharam como um rastro de pélvora por
todo o pais, ndo apenas em grandes cidades, como Sdo Paulo, Goiania, Rio de Janeiro,
Curitiba, Floriandpolis, Salvador e Brasilia, como também em cidades menores. No entanto,
essa movimentacdo contra o aumento das tarifas do transporte publico teria sido apenas o
estopim daquela que esta sendo considerada a maior revolta popular da historia brasileira. A
essa pauta somaram-se outras, j& que o cenario econdmico revelava aumento da inflacéo,
baixo crescimento da economia, perda do poder aquisitivo face aos reajustes automaticos de
servigcos publicos privatizados (pedagio, transporte coletivo, telecomunicacdes, energia) e
educacdo e salde de padrdes questionaveis, aliados aos altos gastos e a falta de transparéncia
na construcdo de estadios para a Copa das ConfederacGes, espécie de “teste” para a Copa do
Mundo de 2014.

Esses protestos se intensificaram em junho, quando mais de um milhdo de brasileiros
sairam as ruas para reivindicar seus direitos de cidadaos, perturbando, mais uma vez, a ordem
de um pais que parecia adormecido “numa espécie de vertigem benfazeja de prosperidade e
paz”, e fazendo emergir contradi¢cdes e paradoxos (ROLNIK, 2013, p. 8). Historicamente,
essa Nao era essa a primeira vez que o povo brasileiro se revoltava e saia as ruas para lutar por

seus direitos. No inicio da década de 1990, a populacdo também se mobilizou para pedir 0
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impeachment do entdo presidente Fernando Collor de Mello, acusado de corrupgédo e de
manobras ilicitas para chegar a presidéncia da republica. Entretanto, nos “protestos de
junho”, ndo se tratava, novamente, de destituir um sujeito do lugar de presidente, mas de lutar
pela ampliacéo e efetivacdo de direitos sociais negados aos cidaddos brasileiros. A populacdo
gritava por servicos publicos de qualidade e reclamava do Estado o direito de ter direitos.

Assim como ocorreu na Primavera Arabe®, os sujeitos-cidaddos foram convocados pelo
Twitter e Facebook, atestando a importancia dessas redes sociais para a finalidade politica, ja
que elas constituem poderosos veiculos na circulagdo dos mais diferentes discursos. No
Brasil, os sujeitos organizadores das manifestagdes utilizaram essas redes sociais ndo somente
para marcar onde e quando elas ocorreriam, mas como “lugar” em que dados sentidos foram
repetidos.

“Vem pra rua” e “O gigante acordou” foram alguns desses dizeres que irromperam na
internet e passaram a circular nos mais diferentes suportes, como, por exemplo, em cartazes
feitos as pressas, em casa, de forma amadora e improvisada, pelos manifestantes, que
buscavam convocar os cidaddos brasileiros a resistir a falta de direitos e pelo fim da
corrupcao, desestabilizando o discurso politico do pais e ressignificando ja-ditos em outros
lugares. E sobre esses dizeres que ecoaram nas ruas das cidades brasileiras e, mais
especificamente, sobre esses dois enunciados que lancamos nosso olhar, neste trabalho,
buscando verificar os sentidos que deles derivam, bem como que memdrias neles ressoam.

A Anélise de Discurso de vertente francesa fornece o respaldo tedrico necessario para
compreender as relagdes que se estabelecem entre a lingua e a historia. Para isso, tomamos a
cidade como pano de fundo em que esses enunciados irrompem, e que por nds sdo
compreendidos como acontecimento discursivo, ja que deslizam de um campo do saber para
outro, produzindo novos efeitos de sentido. Nao se trata, porém, de lhes delimitar a origem ou
de buscar o ponto exato onde eles irrompem, mas de compreender o funcionamento
discursivo da memoria, que esta inextricavelmente ligada a existéncia histérica do enunciado.
Do ponto de vista ao qual nos filiamos, é a memdria discursiva que possibilita ndo apenas a
lembranca e a repeticdo, mas também a refutacdo e o esquecimento. Dizendo de outro modo,

€ a memoria discursiva que determina a formulacéo, ja que entrecruza ja-ditos e atualidade.

* Designacéo dada & onda de manifestagdes — convocadas via internet — que eclodiram no final 2010 e tomaram
corpo em 2011, provocadas pela falta de democracia e pela crise econdmica que assolava os paises arabes.
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NA ORDEM DA REPETIBILIDADE: ATUALIDADE E MEMORIA

No dominio das ciéncias da linguagem e, mais especificamente pelo viés discursivo, a
cidade é um espaco simbolico em que a histdria e a lingua se articulam produzindo sentidos
determinados pela inscricdo do sujeito em redes de memoria e que reclamam por gestos de
interpretacdo. Contudo, ndo ha a possibilidade de um sentido Unico e somente podemos
chegar a ele se considerarmos a relacao entre linguagem e a exterioridade.

E a historia, entendida nio como a sucessao de fatos histéricos, mas como historicidade,
que permite que determinados sentidos sejam possiveis e outros sejam apagados ou
interditados. Chegar ao sentido, de acordo com a perspectiva tedrica na qual nos inscrevemos,
significa estabelecer uma relacao entre o discurso e as condi¢es em que ele foi produzido, e
gue compreendem ndo somente 0 sujeito e as circunstancias da enuncia¢do, mas também, o
contexto sdcio-historico ideoldgico no qual ele irrompeu, além da memoria, que o sedimenta
ou faz com que ele derive para outros (ORLANDI, 1999, p. 30).

Para a teoria materialista do discurso, a cidade € um grande texto que se da a ler, abrindo
espaco para o vestigio do possivel. Conforme Orlandi, ela “[...] € uma realidade que se impde
com toda a sua forga” (ORLANDI, 2004, p. 11) e nada pode ser compreendido sem toma-la
como espaco significante. E nela/por ela que sujeitos afetados pela ideologia e pelo
inconsciente transitam, vivem, (re)produzindo sentidos, isso porque o corpo do sujeito e 0
corpo da cidade estdo intimamente imbricados e ndo existem por si mesmos.

A autora parte do principio de que o0 espaco urbano possui uma “organizagdo”, que abarca
0 imaginario projetado sobre a cidade, tanto por aqueles que a habitam, como por urbanistas e
administradores que se relacionam com ela por meio desse imaginario, organizando-a,
planejando-a e afetando 0 modo como os sujeitos a significam e se significam. Esse modo de
falar a cidade dos especialistas do espaco urbano homogeneiza os sentidos e se transforma nos
discursos sobre o urbano, apagando a sua forma historica, o seu real, a sua “ordem” ou a
“sistematicidade sujeita ao equivoco” (ORLANDI, 2001, p. 186).

H4, pois, uma sobredeterminacdo do urbano sobre a cidade, que silencia o seu real, isto €,
os discursos dos especialistas afetam de tal modo o senso comum, que apagam as suas
contradi¢Ges, materializando-se, por exemplo, no modo como 0s sujeitos dividem o espaco

urbano. Nas favelas, moram aqueles que trabalham para a (re)producéo da forca do trabalho e
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em condominios fechados, aqueles que tiram proveito dessa forca. Segregacdo, delimitago
do espaco, segundo a divisao do capital.

Em junho de 2013, esse discurso homogeneizante foi rompido e o real da cidade, e mais
precisamente dos sujeitos cidaddos brasileiros, emergiu sob a forma de manifestacdes que
reuniram milhares de sujeitos, os quais ndo puderam mais permanecer calados diante da
negacdo de servicos basicos, como saude, educacdo e o direito de ir e vir, além do grave
quadro de corrupcdo que atingia o pais, apagando a ilusdo de prosperidade, propria do
discurso neoliberal. Como um terremoto, as manifestacfes abalaram as bases politicas do pais
e se constituiram em armas utilizadas pelos sujeitos cidaddos para reivindicar seus direitos,
deixando em alerta os administradores do espaco publico.

Assim como o enunciado “On a gagné” ecoou na Praca da Bastilha, em Paris, em 10 de
maio de 1981, quando a esquerda venceu as elei¢Oes presidenciais, marcando “[...] O
momento em que a participacdo passiva do espectador-torcedor se converte em atividade
coletiva gestual e vocal, materializando a festa da vitoria da equipe, tanto mais intensamente
quanto ela era mais improvavel” (PECHEUX, 1997b, p. 21), “Vem para a rua” e “O gigante
acordou” ressoaram de um ponto a outro do Brasil. Esses enunciados, por um lado,
provocaram efeitos de sentido de patriotismo, de civismo e de cidadania, dando a ilusdo de
unidade, e, por outro, a ilusdo de que, independente de qualquer posi¢do politica, o “povo”
havia se organizado para reclamar pelos seus direitos.

A resisténcia e o protesto contra o que os manifestantes entendiam como ‘desmandos’ se
materializaram em discurso por meio de gritos de ordem, propagandas e outdoors, faixas e
cartazes, muitas vezes, feitos as pressas, em casa, de maneira improvisada, pois 0 mais
importante ndo era a forma material em que circulavam esses dizeres, mas o0s seus efeitos, que
apontavam para a indignacéo e para a vontade de mudanca.

“Vem pra a rua” foi um desses enunciados que ecoou nas ruas das cidades brasileiras.
Transformado em hashtag* em redes sociais como Twitter, Facebook e Instagram, saiu da
internet para estampar cartazes exibidos em cidades de todo o pais, convocando 0s sujeitos-
cidaddos para participar das manifestaces. Criada pelo cantor Wilson Simoninha, para ser
um jingle publicitario da Fiat, para a Copa das Confederac¢bes, a muasica Vem pra rua, foi

gravada pelo lider do Rappa, Marcelo Falcdo, e acabou sendo repetida em todas as

* Hashtags sdo palavras-chave antecedidas pelo simbolo "#", que designam o assunto o qual esta sendo discutido
em tempo real no Twitter, Facebook e Instagram.
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manifestagdes, como ja havia ocorrido com “Pra nédo dizer que ndo falei das flores” (Quem
sabe faz a hora), na década de 1960.

Segundo consta, embora ndo fosse patrocinadora dos megaeventos da época, a
fabricante de carros teria criado a campanha para convocar a populagdo para a rua, porque “a
rua € a maior arquibancada do Brasil”, j& que os ingressos eram caros e, logo, inacessiveis a
maioria da populacdo. Argquibancada ressoa como espetaculo resultante de jogo, de carnaval
ou desfile e encaminha para sentidos relacionados aquilo que é publico, de direito de todos.
Pelo efeito metafdrico, a rua, tomada como “arquibancada”, ndo seria apenas o espago comum
nas cidades brasileiras, mas aponta para sentidos de que ela seria o lugar propicio para que 0s
sujeitos cidadaos pudessem lutar pelos seus direitos.

Aos moldes franceses, mais uma vez, um enunciado do dominio da publicidade desliza
para 0 campo da politica, e de convite para a festa da Copa das ConfederacGes, passa a
palavra de ordem nos movimentos que sacudiram o pais em junho de 2013. Entrecruzando
memoria e atualidade, constituiu um acontecimento discursivo, referendando os pressupostos
defendidos por Pécheux, de que um discurso ndo existe de forma isolada, e de que os dizeres
recebem seu sentido da formacdo discursiva (FD) na qual emergem. Para ele, “[...] os
individuos sdo ‘interpelados’ em sujeitos-falantes (em sujeitos de seu discurso) pelas
formagdes discursivas que representam ‘na linguagem’ as formagdes ideologicas que lhes sdo
correspondentes” (PECHEUX, 1997 a, p.161, grifos do autor).

Isso significa que o dizer do sujeito estd sempre inscrito em uma formacdo discursiva
(FD), que permite ndo sO que ele seja repetido, mas também silenciado, apagado, ou ainda,

que adquira novos sentidos, pois:

[...] todo o enunciado € intrinsecamente suscetivel de torna-se outro,
diferente se si mesmo, de se deslocar discursivamente de seu sentido para
derivar para um outro [...].Todo enunciado ou sequéncia de enunciados €
linguisticamente descritivel como uma série de pontos de deriva possiveis,
oferecendo lugar & interpretagio” (PECHEUX, 1997D, p. 53).

Conforme Orlandi (1999), a formacéo discursiva é o lugar da constituicdo dos sentidos,
disponibilizando dizeres que afetam 0 modo como o sujeito se significa. Porém, essa inscrigdo
de dizeres em dada formacdo discursiva ndo ocorre de forma consciente, pois 0 sujeito €

afetado pelas ilusbes que lhes sdo constitutivas e estdo relacionadas a interpelacdo ideoldgica,
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que consiste em fazer com que ele seja levado a se identificar ideologicamente com certos
dizeres e ndo com outros.

Conforme Indursky (2003), os discursos pré-existem em uma estrutura vertical,
referente a possibilidade de serem repetidos, e as formagdes discursivas seriam o lugar em que
0 sujeito, a partir da posi¢do ocupada na formagéo social, se manifesta. Ao produzir discursos,
ele inscreve seu dizer na ordem da repetibilidade, em uma estrutura horizontal,
correspondente a forma que o enunciado tomou em seu discurso, apds passar pelo processo de
linearizacao.

Isso significa que o discurso do sujeito é produzido no ponto em que 0 eixo da
constituicdo se imbrica com o eixo da formulacdo. Desse imbricamento resulta o efeito de
memoria, pois o0s sentidos sdo ressignificados e atualizados. De acordo com Indursky (2003),
é esse efeito de memoria que permite que os sentidos se transformem e se ressignifiquem,
deslizando de um dominio discursivo para outro. Logo, o enunciado “Vem para rua” faz
funcionar a memoria, pois se inscreve em uma rede de formulagdes que precede as “revoltas
de junho”, e foi esse efeito de memoria que significou no junho de 2013.

De acordo com Indursky (2011), tanto a memoria discursiva como o interdiscurso
fazem parte da memoria social, mas ndo podem ser confundidos, pois enquanto este diz
respeito ao conjunto de dizeres possiveis, isto €, ao complexo de formacdes discursivas,
aquela comporta os sentidos legitimados no interior de dada formacdo discursiva. Desse
modo, segundo ela, o interdiscurso é mais abrangente e abarca a memdria discursiva referente
ao complexo de todas as FD, ou seja, enquanto o interdiscurso é saturado e produzido por
vozes andnimas, a memoria discursiva é lacunar e congrega apenas dizeres autorizados pela
forma-sujeito (INDURSKY, 2011, p.88).

Isso nédo assegura, no entanto, que certos sentidos sejam sempre repetidos no interior de
uma formacao discursiva, pois eles também podem ser recusados, apagados ou esquecidos, ja
que o sujeito, sem que tenha consciéncia disso, “escolhe” o que falar e o que calar, de acordo
com a formacdo discursiva em que se inscreve. Conforme a autora, € assim que podemos
distinguir entre o “[...] memoravel, que é da ordem do ‘todos sabem’, ¢ a memoria discursiva
que é de ordem ideoldgica. E o ideoldgico que responde pela natureza lacunar de uma FD e da
memoria discursiva por ela representada” (INDURSKY, 2011, p.87, grifos da autora).

Nas ruas, o enunciado “Vem pra rua” ressoou, pelo funcionamento da memoria, a

propaganda da Fiat, além do imaginario sobre o cidaddo brasileiro, qual seja de acomodado e
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resignado, estabelecendo redes parafrasticas com outros, e que no calor das manifestacGes,
produziram os mesmos efeitos, como “Deixe o comodismo de lado” e “Lute pelos seus
direitos™.

O verbo no imperativo, caracteristico do discurso autoritario, ndo abre espaco para a
contestacdo, para ndo participar das manifestacdes. N&do é dada, ao sujeito-cidaddo, outra
escolha sendo a de se juntar aos demais, numa espécie de “agora” ou “nunca”. Dizendo de
outro modo, para 0s sujeitos manifestantes, o enunciado produziu o efeito de convocacéo,
chamando a populacéo para abracar a luta pelos direitos dos cidaddos comuns.

O “O gigante acordou” foi outro enunciado muito repetido e de ampla circulagéo nos
mais diferentes suportes durante as manifestacdes, estando entre os trending topics’
brasileiros com a hashtag #ogiganteacordou. Embora a teoria discursiva defenda a
impossibilidade de delimitar o exato momento em que um discurso irrompe, tomamos, neste
trabalho, como efeito de origem do enunciado, a propaganda® criada por Alexandre Gama, da
CCO global da Neogama/BBH, em 2011, para uma campanha da Johnnie Walker, no Brasil.

Nessa propaganda, o Pdo de Acucar, no Rio de Janeiro, se transforma em um gigante,
que apds um longo tempo imobilizado, se dirige para o mar. A imagem é acompanhada pelo
enunciado: “O gigante ndo estd mais adormecido. Keep Walking, Brazil". Nesse
funcionamento, tanto o verbal como o ndo verbal somente significam porque neles ressoam
sentidos relacionados a Gulliver — personagem criado pelo escritor irlandés Jonathan Swift —
na obra datada de 1726. Nesse classico da literatura mundial, o gigante, em uma de suas
viagens, chega a ilha de Lilliput, habitada por seres diminutos, e ao adormecer, ¢ amarrado,
ficando impossibilitado de se mover, mesmo sendo “um gigante”.

Para os brasileiros, a imagem somente pode ser compreendida porque o gigante
metaforiza o Brasil, pais tropical, de extensas dimensfes territoriais, e que por tanto tempo
estivera adormecido. Outro sentido possivel seria 0 de que o gigante poderia representar cada
um dos cidaddos brasileiros, que juntos, se tornariam invenciveis, corroborando o
chamamento do “Vem para rua”. Ou seja, assim como uma palavra pode ser tomada por
outra, também uma imagem pode ser tomada por outra. E, pois, pela transferéncia, pela

metafora, que as palavras e imagens significam.

> Trending Topics ou TT's é uma lista em tempo real, das palavras mais postadas no Twitter em todo o mundo.
(Disponivel em: www.twitter-brasil.net/ Acesso em 16 de Abril de 2015.
® Disponivel em: (https://www.youtube.com/watch?v=jstIFhN5Nts). Acesso em 16 de Novembro de 2013.
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Davallon (2007) entende a imagem como “um operador de memoria social”
(DAVALLON, 2007, p. 31), que permite a lembranca, a partir do acordo de olhares, pois ela
seria 0 registro da relacdo intersubjetiva e individual. Para Pécheux (2007), se for assim
entendida, ela comportaria, “no interior dela mesma, um programa de leitura, um percurso
escrito discursivamente em outro lugar” (PECHEUX, 2007, p. 51) e estaria relacionada a
memoria, a uma “dialética da repeti¢do”, que resulta na formacdo de um efeito de série do
legivel. Entretanto, segundo ele, e citando Achard (2007), essa regularizacao pode ser afetada
pelo acontecimento discursivo novo, desestabilizando-a e constituindo uma nova série.

Com relacdo a recorréncia dos itens lexicais e dos enunciados, Marandin apud
Pécheux (2007), assinala que a repeticdo da palavra abre espaco para 0 jogo da metafora, em
uma “espécie de repeti¢do vertical, em que a propria memoria esburaca-se, perfura-se antes de
se desdobrar em parafrase” (PECHEUX, 2007, p. 53). Dizendo de outro modo, a repeticio
resulta em um efeito de série, de “regularizagdo”, de “vulgata parafrastica”, que possibilita
que os enunciados possam ser compreendidos. Segundo Pécheux, ha um jogo de forca na
memoria, que Visa, por um lado, assegurar os implicitos pré-existentes e, por outro, promove
uma desregulacdo, inaugurando o sentido novo, que ocorre, segundo ele, porque a memoria

ndo pode ser compreendida como

[...] uma esfera plena, cujas bordas seriam transcendentais histéricos e cujo
sentido seria homogéneo, acumulado ao modo de um reservatério: é
necessariamente um espaco movel de divisdes, de disjuncBes, de
deslocamentos, e de retomadas, de conflitos de regularizacdo... Um espaco
de desdobramentos, réplicas, polémicas, e contra-discursos (PECHEUX,
2007, p.56)

Pela perspectiva discursiva, a imagem ndo é transparente, nem € possivel tracar um
trajeto de leitura para ela, pois, assim como o0s enunciados, ela é opaca e muda e seu sentido
varia de acordo com a histéria. Para Souza (2001), a imagem desempenha um duplo papel:
como cenario, cumpre uma funcdo meramente ilustrativa, de complementaridade do verbal,
configurando uma relacdo com processos de natureza parafrastica, em que algo se mantém
pela repeticdo, constituindo a memoria discursiva e atualizando os dizeres. Por outro lado,
respeitando sua especificidade, funciona como linguagem, abrindo espaco para 0 equivoco,
para o siléncio e, por consequéncia, para 0S processos polissémicos, para rupturas de

processos de significacdo decorrentes dos deslizamentos de sentido.
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Para Venturini (2009), a imagem significa pelo interdiscurso, pois “[...] incorpora 0s
elementos do pre-construido, que se produzem no exterior do discurso e organizam a
repeticdo por meio do retorno de imagens (vistas como enunciados), provocando,
eventualmente, apagamentos, esquecimentos e, as vezes, a denega¢do” (VENTURINI, 2009,
p. 130-131). Assim entendida, uma mesma imagem, da mesma forma que 0s enunciados
verbais, retorna em diferentes formulac6es, dando sustentacdo ao ver, remetendo para espacos
de memodria e trazendo para a atualidade sentidos ja estabelecidos pelo interdiscurso. Isso
significa que assim como os discursos sdo o resultado de j&-ditos, também a imagem néo
provém do “vazio”, mas resulta de um ja-visto em outro lugar, independentemente.

N&o ha, portanto, como falar em leitura do ndo verbal sem colocar em cena o
funcionamento da memoria discursiva, que uma vez acionada, permite dar sentido aquilo que
os olhos veem, sem que, no entanto, seja preciso traduzir em palavras. Logo, é no
interdiscurso que os dizeres e as imagens se alojam, determinando pelo ja-dito/j&-visto, aquilo
que constitui uma FD com relacdo a outra. De acordo com Orlandi (2008), o “interdiscurso
(memoria) determina o intradiscurso (atualidade), dando um estatuto preciso a relacdo entre
constituicdo/formulacdo caracterizando a relagdo ente memoria /esquecimento e
textualizagdo” (ORLANDI, 2008, p. 94).

Desse modo, os sentidos das imagens, assim como dos enunciados verbais, ndo sdo
literais, mas determinados em referéncia a posi¢do ocupada por agqueles que as empregam, isto
¢, em referéncia as formacgdes ideologicas, entendidas como um “[...] conjunto complexo de
atitudes e representacdes que nao sdo nem ‘individuais’ nem ‘universais’, mas se relacionam
diretamente a posicBes de classes em conflito umas com as outras” (PECHEUX e FUCHS,
1997, p. 166). Para o autor, as formacdes ideoldgicas comportam uma ou mais formacdes
discursivas, que determinam aquilo que pode/ndo pode ser dito, isto é, ndo sé os enunciados,
mas também as imagens recebem seu sentido da formacao discursiva na qual sdo produzidas.
Na propaganda em questdo, a imagem significa porque se inscreve numa extensa rede de
formulagdes que precede as “revoltas de junho de 2013”.

Com relagdo ao enunciado verbal, o enunciado “O gigante acordou” entra em rede
parafrastica com “O gigante ndo estd mais adormecido. Keep Walking, Brazil”, que circulou
na propaganda da Jhonnie Walker. A paréfrase € um dos modos de produgdo dos discursos e
representa 0 retorno aos mesmos espacos do dizer, conforme Orlandi (1999). E o

funcionamento dessa forma de producdo de sentidos que garante as diferentes formulagdes de
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dizeres ja sedimentados. Porém, quem seria o “gigante”? O personagem de Swift ou cada
brasileiro, que apds um longo periodo teria sido despertado, deixando de lado a passividade
que por tanto tempo dele tomara conta?

A incompletude é caracteristica da linguagem, porque a lingua esta sempre aberta ao
equivoco. Isso significa que os discursos ndo estdo prontos, mas dependem de como se
inscrevem na historia. Assim, o0 “gigante”, conforme ja adiantamos, metaforiza cada um dos
brasileiros, que juntos, tornam-se invenciveis. O verbo no indicativo aponta para um fato real,
verdadeiro, e ndo haveria agora, qualquer possibilidade de o pais voltar a ser como era antes.
E como se fosse dito: “Cuidado, estamos de olho”. Na propaganda, esse efeito de sentido é
reforcado por Keep Walking, Brazil, que mais uma vez, interpela os sujeitos-cidadaos a lutar
pelos seus direitos, saindo do estado de inércia moral ao qual sempre esteve preso
historicamente.

Outro efeito de sentido que ai ressoa é o do Hino Nacional brasileiro, em que 0s versos
“Gigante pela propria natureza/ Es belo, és forte, impavido colosso” produzem o efeito de
sentido de grandiosidade, de beleza da patria, assim como de destemor. “Deitado eternamente
em berco espléndido/Ao som do mar e a luz do céu profundo/Fulguras, ¢ Brasil, flordo da
América/lluminado ao sol do novo mundo!” dé visibilidade, mais uma vez, para a beleza do
pais que se tornou independente, e por isso, a metafora do berco e que significa as montanhas,

as matas, os rios, enfim toda a natureza do imenso pais.

CONSIDERACOES PROVISORIAS

A organizacao da sociedade civil é fundamental para a construcdo da vida politica de
um pais e para assegurar direitos considerados essenciais para um povo. No Brasil, as
manifestacdes que tiveram inicio em marco de 2013, em Porto Alegre, contra 0 aumento de
vinte centavos nas tarifas do transporte publico, logo se espalharam pelas cidades do pais,
constituindo um acontecimento histdrico do qual derivou um acontecimento discursivo.

Essa revolta foi significada por meio de grandes concentragbes, de passeatas e,
especialmente, pelo discurso, que de acordo com a teoria materialista do discurso, é o lugar
onde a ideologia se materializa. Logo, os dizeres que circularam durante as manifestagdes ndo
constituem apenas construgdes linguisticas, mas significam pela historia, como formas de
resisténcia, pois produzem efeitos de sentido de que os brasileiros deixaram de ser passivos,
acomodados, e j& ndo aceitam mais ter seus direitos vilipendiados e ser vitimas da corrupgéo.
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Isso se pode afirmar, tendo em vista que o funcionamento da ideologia instaura, no discurso,
evidéncias de verdade e de objetividade.

A cidade constitui o lugar onde vivem sujeitos socialmente heterogéneos e, com todas
as suas contradicdes e semelhancas, foi o palco em que as manifestacdes se materializaram.
Formada por um conjunto de instituicdes politicas e administrativas que visam a assegurar a
sua organizacdo, no espaco urbano, os sujeitos sao tratados como iguais, ja que leis sdo (ou
deveriam ser) formuladas para todos e regras/normas a serem seguidas sdo impostas
frequentemente. Trata-se do processo de individualizacdo do sujeito pelo Estado, que por
meio de suas instituicdes e de relagdes hierarquizadas, produz a forma-sujeito e que,
contemporaneamente, corresponde a um sujeito, a0 mesmo tempo, livre de coercdes e
responsavel pelos seus direitos e deveres.

Entretanto, essa individualizacdo nem sempre é pacifica, pois 0 sujeito pode resistir ao
modo como o Estado o individualiza, instaurando a contradi¢cdo. Foi 0 que aconteceu em
junho de 2013, guando sujeitos pertencentes as mais diferentes classes sociais — conforme
destacou a midia — se organizaram, via redes sociais, para reivindicar, nas ruas das cidades
brasileiras, por educacdo, salde e seguranca publicas de qualidade, apontando para o fato de
que, apesar de todas as tentativas de administracdo, hd sempre espago para a contestacdo, para
a resisténcia.

Os enunciados “Vem pra rua” e “O gigante acordou” foram alguns dos enunciados
amplamente repetidos e que circularam nas mais diversas formas, seja em gritos de ordem ou
escritos em faixas, cartazes e outdoors, interpelando os sujeitos cidaddos a lutar contra os
casos de corrupcdo, contra a ma gestdo de bens publicos e pelos direitos assegurados por lei,
mas negados pelo Estado. Contudo, embora tenham sido ressignificados e atualizados nas
ruas das cidades brasileiras, esses dizeres ja haviam circulado antes, em outro lugar e,
portanto, precedem as manifestacGes, embora ndo seja possivel determinar-lhes a origem, isto
€, 0 exato momento em que irromperam.

Dircursivamente, esses enunciados que ecoaram pelo pais e pelo mundo se inscrevem
na ordem da repetibilidade, que permite afirmar que os saberes pré-existem aos discursos do
sujeito, embora ele tenha a ilusdo de que nunca foram formulados antes, em outro lugar. E
pelo funcionamento da memoria discursiva que esses dizeres sdo postos em circulagdo e se
repetem, se modificam ou s&o silenciados, de acordo com a formacgédo discursiva na qual se

inscreve o sujeito, instaurando redes de memodria.
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As andlises permitiram compreender de que maneira ja-ditos retornam no eixo da
formulacdo, inscrevendo os enunciados na ordem da repetibilidade, garantindo ndo apenas
que ndo sejam esquecidos, mas também que se modifiquem, deslizem e se transformem. Com
isso, queremos dizer que esses enunciados deslizaram do dominio da publicidade para o
campo da politica, constituindo, do nosso ponto de vista, um acontecimento discursivo,
porque imbricam atualidade e memoria.

O enunciado “Vem pra rua” ressoa a propaganda da Fiat, criada para a Copa das
Confederagdes e estabelece rede parafrastica com “Deixe o comodismo de lado” ou “Lute
pelos seus direitos”, convocando os sujeitos cidadaos brasileiros a abandonar o estado de
inércia e de resignacdo em que se encontrava, e que lhe é histdrico, produzindo o efeito de
sentido de cidadania e de que outro pais era possivel: um pais livre da corrupcdo e em que 0s
direitos dos sujeitos cidaddos de ir e vir, saude e educacgdo publicas de qualidade poderiam ser
assegurados.

“O gigante acordou” reverbera tanto para “O gigante ndo estd mais adormecido. Keep
walking Brazil”, adotado como slogan da Johnnie Walker, como para o Hino Nacional
brasileiro, apontando também para sentidos relacionados a inércia e passividade com que 0s
brasileiros aceitavam a situacdo de abandono a que sempre estiveram expostos. Contudo, ndo
se trata mais de uma convocacdo, mas de uma afirmacdo. Era fato que o povo havia
“acordado” do sono profundo que se encontrava, trocando “o berco espléndido” pela rua,
espaco publico que é, ao mesmo tempo, de todos e de ninguém.

A midia hegemoénica, por sua vez, deu grande visibilidade as manifestacdes e fez
circular discursos que produziram o efeito de sentido de que, nelas, as relagdes de forca
haviam sido apagadas, isto €, de que tanto ricos como pobres, patrbes e empregados
ocupavam um mesmo lugar — de cidadaos brasileiros — que se uniram para dar um “basta” na
corrupcao e na ma gestdo de bens publicos, além de reclamar por direitos assegurados por lei,

mas negados pelo Estado, silenciando assim, as reais condi¢des de existéncia dos sujeitos.

REFERENCIAS

ACHARD, P. et al. Papel da memdria. 2. ed. Campinas: Pontes Editores, 2007.

Revista Linguas & Letras — Unioeste — Vol. 16 — N2 34 — 2015 e-ISSN: 1981-4755



138

; MARANDIN, Jean. Marie. Quel objet pour I’analyse du discours? In: CONEIN,
Bernard. et al. Matérialités discursives. Actes du Coloque, Avril, 1980. Paris V Nanterre
Lille. Presses Universitaries de Lille, 1981. p. 21-33.

DAVALLON, J. A imagem, uma arte de memdria? In: ACHARD, P. et al. Papel da meméria.
2. ed. Campinas: Pontes, 2007. p. 23-38.

INDURSKY, Freda. A memoria na cena do discurso. In: Indursky, Freda et all. Memdria e
Histdria na/da Analise do Discurso. Campinas/SP: Mercado das Letras, 2011.

. Lula la: estrutura e acontecimento. Organon, Porto Alegre, v. 17, n. 35, p. 101-121,
2003.

ORLANDI, Eni Puccinelli. Discurso e texto: formulacdo e circulacdo dos sentidos. 32 edigéo.
Campinas/SP: Pontes, 2008.

. Cidade dos Sentidos. Campinas/SP: Pontes, 2004.
. Discurso e texto: formulacao e circulacdo de sentidos. Campinas: Pontes, 2001.
. Andlise do discurso: principios e procedimentos. Campinas/SP: Pontes, 1999.

PECHEUX, M. O papel da memoria. In: ACHARD, P. et al. Papel da memdria. Campinas:
Pontes, 2007, p. 49-57.

. Semantica e discurso: uma critica a afirmacdo do 6bvio. Traducdo de Eni P. Orlandi.
3. ed. Campinas: Editora da UNICAMP, 1997a.

. O discurso: estrutura ou acontecimento. Campinas: Pontes, 1997b.

; FUCHS, Catherine. A proposito da Analise Automatica do Discurso: atualizacdo e
perspectivas. In: GADET, F.; HAK, T. Por uma analise automatica do discurso: uma
introducdo a obra de Michel Pécheux. Campinas: Unicamp, 1997, p. 163-252.

ROLNIK, Raquel. As vozes das ruas: as revoltas de junho e suas interpretacdes. In: Vainer,
Carlos et all. Cidades Rebeldes: Passe Livre e as manifestacbes que tomaram as ruas do
Brasil. Sdo Paulo: Boitempo: Carta Maior, 2013.

SOUZA, Tania Conceicdo Clemente de. A analise do ndo verbal e os usos da imagem nos
meios de comunicacgédo. Rua, Campinas/SP: Unicamp, no. 7, p. 65-94, 2001.

SUPERINTERESSANTE - Blog Super Interessante. Frases das manifestagdes 2013. Terca-
feira, 18 de junho de 2013.<http://blog-superinteressante.blogspot.com.br/2013/06/frases-das-
manifestacoes-2013.htmI> Acessado em 26 dez. 2013.

VENTURINI, M. C. Imaginério urbano: espaco de rememorag¢ao/comemoracao. Passo
Fundo: UPF, 2009.

Revista Linguas & Letras — Unioeste — Vol. 16 — N2 34 — 2015 e-ISSN: 1981-4755


http://blog-superinteressante.blogspot.com.br/2013/06/frases-das-manifestacoes-2013.html
http://blog-superinteressante.blogspot.com.br/2013/06/frases-das-manifestacoes-2013.html

