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Resumen: Este estudio de sociolinglistica abordara las caracteristicas de la crematonimia
urbana, tanto en el sector publico como en el privado. El factor social sera el principal
denominador en la creacion de nombres propios. Tras la presentacion tedrica de los conceptos
abordados, se ofrece una clasificacion propia de los crematonimos tratados en el mismo (tanto
publicos como privados), en la que se explican los criterios que se han tenido en cuenta para el
establecimiento de dicha clasificacion y se ejemplifican mediante el andlisis de casos
diferenciales en el paisaje linglistico onubense. Ademas, se explora la influencia social de los
crematénimos con el objetivo de conocer las localizaciones y su frecuencia de empleo. Todo
ello se realiza explicando las caracteristicas que componen cada categoria léxica desde la
sociolinguistica: los factores externos (&mbito, procedencia, sector dimensiones y categoria
productiva) y los factores linglisticos (lengua de uso y criterio denominativo).

Palabras clave: Patrimonio cultural inmaterial, paisaje linglistico, sociolinguistica,
crematonimia, Huelva y provincia.

Abstract: This sociolinguistics study will address the characteristics of urban chretononymy,
both in the public and private sectors. The social factor will be the main denominator in the
creation of proper names. After the theoretical presentation of the concepts addressed, a
classification of the crematonyms treated in it (both public and private) is offered, in which the
criteria that have been taken into account for the establishment of said classification are
explained and exemplified. through the analysis of differential cases in the linguistic landscape
of Huelva. In addition, the social influence of crematonyms is explored with the aim of knowing
the locations and their frequency of use. All this is done by explaining the characteristics that
make up each lexical category from sociolinguistics: external factors (scope, origin, sector,
dimensions and productive category) and linguistic factors (language of use and denominative
criteria).

Keywords: Intangible cultural heritage, linguistic landscape, sociolinguistics, crematonymy,
Huelva and province.
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Introduccion

El origen de esta investigacion se encuentra en la investigacion de Galloso Camacho
(2019). En este trabajo, se realiza un primer acercamiento al paisaje linguistico observable en
los balcones, centrados principalmente en los que iban apareciendo en distintos medios de
comunicacion en linea durante el primer confinamiento. Esta actividad, que constituye una de
las principales lineas de investigacion de la sociolinguistica actual, me ha interesado desde

aquel momento.

La crematonimia abarca una gran parte del paisaje linglistico que los hablantes
empleamos en el dia a dia, es una fuente muy importante de neologismos que nutre el lexicon
mental. Al ser palabras creadas para y por la sociedad, se adaptan a las caracteristicas de las
lenguas de uso. Ariolfo y Mariottini (2018) emplean el término de narracciones urbanas que
define como “formas dindmicas de (inter)actuar en el espacio publico (escenario) que generan
narraciones identitarias individuales y de grupo”. Esta definicidn sobre el paisaje linglistico es
perfectamente valida para el enfoque de nuestra investigacion centrada en la crematonimia, ya
que el espacio urbano es abordado como un escenario en el que se desarrolla la narraccion
linguistica y los intérpretes son todos los hablantes y/o viandantes que observamos nuestro

paisaje linguistico, tanto nativos como migrantes.

El término crematonimo se puede definir como el nombre de los edificios y marcas,
apreciables en nuestro paisaje linguistico. Se constituye dependiendo de las necesidades de los
hablantes, de las caracteristicas linguisticas autdctonas y de sus intereses. Segin Sjoblom
(2016), se tratan de términos que contienen fines econdmicos y, ademas, ellos mismos profieren
una valoracién econémica, pero en este punto debemos afiadir la valoracion emocional que

puede llegar a establecerse entre el nombre y el receptor.

La crematonimia urbana se puede dividir en crematénimos publicos y privados, puesto
que el aparato institucional como el ciudadano son motores de creacion del paisaje linguistico.
Ambos sectores de la sociedad se diferencian principalmente en los motivos que llevan a crear
los nombres como obtener beneficios econémicos con la actividad que se desarrolla o no, puesto
que todos los individuos receptores pueden ser clientes. Aqui entraria en juego una de las
principales funciones linguisticas de los nombres propios que se trabajan en esta propuesta: la
funcién persuasiva, que se basa en la aprehension o en el enjuiciamiento que los hablantes

establecen respecto al crematénimo.



Este estudio aborda la crematonimia en la provincia de Huelva. A partir de una
clasificacion propia realizada mediante la distincion entre lo publico y lo privado, se analizan
algunos casos de Huelva y provincia. A lo largo del analisis de los distintos casos de
crematonimia se veran cuestiones de actualidad, desde el punto de vista linglistico-social, como

es la variable de género; o cuestiones de caracter historicas.
2. Objetivos, metodologia y marco tedrico

En este estudio se pretende realizar un acercamiento a una primera categorizacion y
analisis de los crematonimos de Huelva, entiendo como parte del paisaje linguistico. La primera
division se establece entre la crematonimia de edificios publicos y la crematonimia de edificios
privados, comprendidas como las dos fuentes generadoras del paisaje linguistico. Se pretende
demostrar que ambas partes mantienen caracteristicas similares, pero en distintos niveles, como
la rigidez o la facilidad para la creacion y el empleo de nombres sociales. Debido a las
similitudes entre las caracteristicas que se pueden encontrar en la crematonimia, tanto en la
parte publica, como en la privada, ambas seran analizadas bajo la misma estructura organizativa

tras la descripcion y andlisis de los casos diferenciales.

Se plantea una aproximacion teorica y practica sobre el paisaje lingtistico, para lo cual
se han seleccionado algunos casos diferenciales onubenses basados en la importancia que
poseen, en cuanto al 1éxico y el contexto sociolinglistico, en toda la provincia de Huelva. Este
trabajo, como todos aquellos que estudian el paisaje linglistico de una zona determinada, se ha
realizado fundamentalmente a través de la observacion del ambiente. Para llevar a cabo esta
propuesta, se ha realizado una exploracion documentada en fotografias, fundamentalmente de
Huelva capital. Con el corpus fotografico® se pretende ilustrar una muestra de los distintos tipos
de crematdnimos; y con su posterior analisis, como se vera mas adelante, exponer las posibles

funciones comunicativas predominantes en 1os mismos.

Este corpus ha sido recolectado en los ultimos meses de 2020 y en enero de 2021. Para
poder apreciar las caracteristicas de los crematonimos, se han fotografiados todos los edificios
onubenses expuestos en este estudio, excepto el Hospital Manuel Lois, que fue derruido, por lo
que recurriremos a imagenes publicadas en las redes sociales. Los crematonimos seleccionados

pertenecen tanto a la capital onubense como a algunos pueblos de la provincia. En el caso de

3 En esta investigacion las imagenes que hemos tomado se designaran como fotografia, mientras las que han sido
seleccionadas de la web se designaran como imagen. Todas van acompafiadas de una numeracion, que indica su
orden en el anlisis.



los términos identificativos a nivel social que no se han establecido oficialmente por la empresa
0 institucion encargada, se incluyen en esta propuesta como parte inmaterial y cultural del
Iéxico de los onubenses, algunos de los cuales también han sido publicados en distintos medios

periodisticos.

Una vez seleccionados los ejemplos onomasticos, se realizan observaciones sobre los
datos mas relevantes del contexto historico de cada edificio. Se tienen en cuenta los caracteres
socio-culturares que llevan a la creacion de los crematonimos: instituciones, ciudadanos y
empresas, asi como la repercusion que provocan en la sociedad. Seguidamente, se sefialan las
funciones principales que cumplen: la identificacion y la individualizacion, consideradas por
Fernandez Juncal (2008:5). Ademas, se consideran otros cometidos secundarios como la
persuasion o la localizacion. Paralelamente, se emplea un eje diferencial de los mismos

establecido por los criterios de rigidez y perdurabilidad de los crematénimos.

Posteriormente, se atiende a la prominencia visual, puesto que el paisaje linguistico se
transmite sensorialmente, el receptor lo recibe de forma visual, olfativa y acustica. A lo largo
del estudio se hace evidente la necesidad de establecer una clasificacion para los ejemplos de

crematonimia, en este caso, dentro del paisaje linguistico el onubense.

Para enmarcar sus funciones como nombres propios y de los antropénimos, se debe
sefialar que estan relacionadas directamente con la crematonimia, en palabras de Fernandez

Juncal:

Las funciones mas importantes de un nombre son, en primer lugar, individualizar e identificar: por una
parte, el nombre permite que reconozcamos nuestro yo personal, permite diferenciarnos de los otros y
disponer de una entidad auténoma (2008: 5).

Se comprende que los nombres propios se convierten en deicticos en forma de palabra/s
0 sintagma/s, que no pueden entenderse completamente sin informacién contextual y que son
empleados para simbolizar una realidad en un espacio y tiempo determinados. Actuaran como
puntos de referencia dependiendo de los conocimientos previos de los hablantes. Estos términos
acaban transformandose en deicticos o referentes, desde el punto de vista de ciertos autores,
como Kripke (1972), que emplean la idea del designador rigido. Segun Kripke, los hombres
estan ligados a sus referentes por una cadena causal (teoria causal de los nombres). Es decir,
que el uso de un nombre propio viene determinado por la institucionalizacion de su referencia,
no por su sentido: «Julio César» designa a Julio César porque existe una larga cadena causal

que ha instituido este referente. [...] Los mundos posibles no son entidades en las que se tenga



que buscar propiedades y los individuos [...], ya que no se «descubren», sino que se
«estipulan».* Sin embargo, a lo largo del estudio se demostrara que los designadores pueden
fluctuar mediante el andlisis de algunos ejemplos en la provincia onubense. Existen diferentes
niveles en cuanto a la rigidez o a la perdurabilidad que procesan los distintos nombres en el
ambito de la crematonimia. En el caso de los crematonimos fijos hay mayor rigidez, en menor
medida en los crematénimos fijados, hibridos y sociales, aunque la rigidez no implica que sea

un crematonimo perdurable, como en el caso del Hospital Manuel Lois Garcia.

La clasificacion es una de las principales competencias de los nombres, ya que el
designador contiene el testimonio de la realidad referente. Asi, se puede situar, por ejemplo, en
un edifico publico designado como Hospital Juan Ramon Jiménez, en el que la primera palabra
gue encontramos es Hospital. EI nombre propio que lo acompafia es el de Juan Ramon Jiménez,
autor moguerefio reconocido con el premio Nobel de Literatura en 1956, y cuya Unica relacion

que comparte con el hospital seria pertenecer a la misma provincia.

En los antropdnimos, la funcién clasificadora puede servir para diferenciar el sexo, lo
que fundamentalmente se debe a la tradicion establecida. En el caso de Espafa, algunos
nombres muy comunes y tradicionales son Maria para el sexo femenino o Pedro para el sexo
masculino. Esta peculiaridad es interesante en cuanto a la crematonimia porque las marcas de
género que se incluyen en los nombres de los edificios se suelen asignar segn qué trabajos
hayan sido tradicionalmente ocupados por hombres y qué trabajos hayan sido realizado por
mujeres. Este teoria se ejemplifica con dos locales que se encuentran en una misma calle, uno
frente al otro, el primero se llama Barber Pedro Pavén (regentado por un hombre) y el segundo
Salon de belleza Maria Salado (regentado por una mujer), ambos desarrollan una actividad
laboral muy parecida, pero como su clientela ha sido seleccionada tradicionalmente por la
variable género, Unicamente trabajan con un tipo de consumidor especifico, como figura en las

fotografias 1y 2.

4 https://encyclopaedia.herdereditorial.com/wiki/Autor:Kripke, Saul (Gltima consulta: 24/03/2022).
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Fotografias 1y 2. Calle Villa Mundaka. Huelva capital.

Atendiendo al factor cronoldgico, se establecen algunos patrones de repeticion referidos
a la pertenencia de un nombre propio a un periodo de tiempo ciertamente concreto, ya que
muchos antroponimos se eligen por tendencias temporales. En el periédico El Pais se realiz6
un estudio mediante estadisticas,® en el que se recogian los nombres mas comunes para nifios
entre 1930 y 2010. El estudio determina que, en el caso de los nifios, el antropdnimo José era
el més empleado en 1930 y desde 1990 hasta 2010 es Daniel. En lo referido a nombres de nifia,
Maria era el nombre més popular en 1930 y desde el afio 2000 hasta el 2010 ha sido Lucia. La
frecuencia de estos antroponimos a lo largo de las diferentes décadas se debe a la situacién

politica y cultural que existia en Espafia en cada etapa cronoldgica.

Los antropénimos, mas o menos comunes, suelen aparecer en la crematonimia urbana
comercial, principalmente en pequefios comercios denominados popularmente desavios ¢, ya
que este sector de la economia tiene mucha mas libertad para establecer sus propios
crematonimos. Actualmente, se estan empleando nombres mas neutros o hipocoristicos como
Alex, el auge de este tipo de antropénimo en los establecimientos se debe principalmente al

cambio generacional, segun Fernandez Juncal y Hernandez Mufioz (2018:190):

Asociamos diferentes nombres a diferentes grupos socioldgicos: Bienvenido serd de una generacién
anterior a la de Ivan y Petra de la de Saray. Asimismo, Kevin y Jennifer parecen representar estratos
diferentes respecto a Borja y Leonor. Sin embargo, el nombre de pila no es un descriptor de la persona
que lo lleva, no nos sitda en un lugar social de una manera automatica; de hecho, al menos en la cultura
occidental, se producen constantes recuperaciones de antropdnimos relegados por el tiempo y creaciones
de nuevo cufio, asi como trasvases entre los niveles sociales, que hacen que el sistema antroponimico sea
especialmente dinamico dentro del nivel Iéxico.

5 Javier Galan 'y  Guillermo  Villar. Madrid- 09 DIC 2016 - 17:39  CET.
https://elpais.com/politica/2016/12/07/actualidad/1481107591_996675.html (Gltima consulta: 24/03/2022).

® Llamadas asi porque es lo Gnico que hay abierto un domingo por la mafiana o hasta altas horas de la noche o,
simplemente, porque es la mas cercana para comprar lo que se olvidé en la lista del supermercado, entre otros
motivos.
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En definitiva, estos datos ofrecen la posibilidad de contrastar la aparicion de los
antroponimos mas populares en los rétulos de los edificios, que variaran segln el periodo

cronoldgico en el que se establezcan.
2. Crematonimia: propuesta de clasificacion y ejemplificacion

El sustantivo crematonimo no es un neologismo, ya que se ha empleado con anterioridad
por otros autores. De este modo, a lo largo del estudio se pretende diferenciar los distintos tipos
de crematénimos. A diferencia de Guy Puzey y Laura Kostanski (2016), que delimitan el
estudio del paisaje linglistico (PL) a solo paisaje onomastico, con esta clasificacion
pretendemos analizar los casos diferenciales de onomastica como una de las ramas del PL. La
crematonimia englobaria tanto el sector de los edificios privados como los del sector publico,
esta primera division tiene su origen en la creacion del paisaje linglistico, ya que los dos
motores principales que lo generan serian el aparato institucional y el privado. Luna de Villalon
(2013, p. 4) sefiala que el término se propuso para referirse al lenguaje escrito utilizado en
“sefiales de la via publica, espectaculares, nombres de calles y avenidas, nombres de
establecimientos comerciales, letreros de tiendas comerciales y sefiales publicas de edificios de

gobierno de un territorio especifico”.

Landry y Bourhis (1997) sefialan que existen dos tipos de signos linguisticos en la
conformacién del paisaje linglistico, segun el emisor. Asi, se encuentran los signos privados y
los publicos. Como apunta Ma (2018), los signos llamados top-down (de arriba a abajo) son
aquellos referidos a los signos publicos; mientras que los conocidos como bottom-up (de abajo
a arriba), son los privados. Es decir, los signos clasificados como top-down son emitidos desde
entidades publicas, institucionales, como gobiernos nacionales o municipales; mientras que los
signos top-down son emitidos desde entidades privadas, tales como comercios, restaurantes o
empresas en general. La informacion que los signos privados y publicos transmiten puede entrar

en discordancia, pues como sefiala Landry y Bourhis (1997: 27):

In some cases, the language profile of private signs and government signs may be quite similar and thus
contribute to a consistent and coherent linguistic landscape. There are instances, however, in which the
language of private signs is quite discordant with the language profile of government signs. More often
than not, there is greater language diversity in private than in government signs.

No obstante, la divisidén entre signos emitidos desde entidades es crucial a la hora de
determinar el paisaje linglistico de una localizacion. Como apunta Luna Villalon (2013: 11),
“son un reflejo de los grupos que conforman la sociedad”. Por lo tanto, si un signo en varias
lenguas es emitido desde una entidad publica encontramos una sociedad que acepta la presencia
de una comunidad multilingue, es decir, que reconoce la existencia de diferentes sociedades en
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su propio seno; mientras que los signos emitidos desde entidades privadas pueden tener
diferentes funciones, por ejemplo, apelativa o persuasiva, si o que se desea es llamar la atencion

del cliente o usuario ante una determinada marca o empresa.

Tal como sefiala Ben-Rafael (2006: 10), con los signos top-down se espera “por parte
de los receptores que reflejen un compromiso general hacia la cultura dominante”. Backhaus
(2006: 62), citando a Spolsky y Cooper, sefiala que el lenguaje mantiene relaciones de poder,

es decir un lenguaje

derives its value from a desire to assert power (by controlling the languages of the sign, | declare
power over the space designated) or to claim solidarity or identity (my statement of socio-cultural
membership is in the language | have chosen).

Con la categorizacién se pretende describir qué caracteristicas son propias de cada
apartado y se acomparia de uno o varios ejemplos propios de la provincia de Huelva, puesto
que en esta provincia se puede encontrar una gran cantidad de crematénimos con caracteristicas
Unicas y comunes. Para la elaboracion de este estudio sociolinguistico, se han tenido en cuenta
dos caracteristicas fundamentales para la crematonimia, la localizacion espaciotemporal y la
oficializacion. De estos dos tipos de recepcion dependera si los crematonimos perduraran en el

tiempo o no.

En primer lugar, se encuentran los crematénimos fijos, que han sido creados por los
propietarios de la marca comercial o institucional y empleados por los consumidores con su
forma original, no han recibido cambios a lo largo del tiempo en la (re)produccion oral, ni en
la escrita. Dos ejemplos institucionales podrian ser el de los Ayuntamientos, como el
Ayuntamiento de Huelva o el de Punta Umbria. Existen crematénimos fijos que se mantienen
por su atractivo histérico o cultural, aunque la entidad haya cambiado su actividad o produccion,
como es el caso de La Gota de Leche.

Los crematénimos sociales son los crematénimos fijos modificados o creados por los
consumidores, pero no oficializados por los responsables de la marca comercial o institucional,
permaneciendo como socionimos (término de origen social, que se origina y se mantiene de
forma oral), aunque pueden llegar a aparecer pruebas de su existencia de forma escrita. Los
socionimos pueden perdurar en el tiempo de la misma manera que lo puede hacer un

crematdénimo fijo. Un ejemplo es conocido ElI Agroman (Hospital Manuel Lois Garcia).

Los crematonimos fijados nacen como crematonimos fijos, pero han sido modificados
por la ciudadania mediante socionimos y posteriormente seran fijados por los propietarios o
responsables institucionales. En un periodo cronoldégico parte de la sociedad comenzd a
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nombrar un comercio o entidad institucional de forma diferente (socidonimo), se modifica el
término que se habia establecido oficialmente y se aprueba este nuevo crematénimo, que sera
el nuevo nombre de la entidad. Un claro ejemplo, con origen onubense, es el ultramarino de los

afios 50 que comenzo con el nombre de Paco Diaz y Manoli Orta’ y pasa a llamarse El Jamon.

La crematonimia, al igual que la lengua, depende en gran medida también de los
hablantes, aunque las instituciones traten, por diversas razones regulatorias, de neutralizarla 'y
hacerla mas permanente. Es tal la fluctuacion de estos nombres que llegan a existir
crematonimos hibridos, uniendo al crematénimo oficial el sociénimo, debido a su alta

aceptacion social, permitiendo realizar una division entre edificios publicos y privados.

2. 1. Crematonimia del sector publico urbano

Un crematomimo que designa una propiedad de una institucion pablica es determinado
por los responsables pubicos. El designador debe ser aceptable por la sociedad y depende de las
ideologias o circunstancias de cada etapa cronoldgica, ademas de los intereses politicos o
personales que se encuentren tras estas decisiones. Es posible que no sea del agrado de una

parte de la ciudadania, como ocurre con el nombre del Hospital Infanta Leonor de Vallecas®.

Otro ejemplo paradigmatico es el ayuntamiento de Huelva, Unicamente necesita un
crematénimo de pequefias dimensiones para ser identificado, simplemente un rétulo
identificativo. En la fotografia 3 se puede observar la prominencia visual, ya que toma este
tamafio debido a su importancia para la ciudadania. Estos edificios suelen encontrase en
localizaciones de interés histérico o cultural situadas en zonas céntricas, en este caso el
ayuntamiento onubense se encuentra en la Plaza de la Constitucion en el centro de la ciudad.
Ademaés del nombre identificativo es posible encontrar el escudo de la ciudad. Sin embargo,
hay otro tipo de ayuntamientos que actian como lugares de interés turistico de forma mucho
mas notable, como es el caso del ayuntamiento de la localidad de Punta Umbria (Fotografia 4).
Atendiendo al factor cronolégico, la construccion del ayuntamiento de Huelva comenzé en el
afio 1942, mientras que el ayuntamiento de Punta Umbria es mucho mas actual. Esta diferencia

temporal hace evidente que el ayuntamiento de Punta Umbria ha sido construido para la

”Nombre y primer apellido de los fundadores. Los antropénimos en este caso aportan cercania y familiaridad
con los conciudadanos de su misma localidad.

8 Comentado por Lopez Romero en elmundo.es Blogs (4 de marzo de 2008). Se aprecia el debate continuo en
Espafia entre monarquia y repablica. El hospital se encuentra en una zona mayormente compuesta por la clase
obrera. Se sefiala que ese personaje publico no ha realizado ninguna labor por el barrio de Vallecas.



administracion y como punto de interés turistico, ya que se trata de una localidad costera y

vacacional muy demandada.

El rétulo con el término Ayuntamiento es el designador rigido® identificativo en ambos
edificios, pero en el caso de Punta Umbria la prominencia visual es mucho mayor, con unas
medidas aproximadas de 1 metro de alto por 5 metros de ancho cumpliendo una funcién mucho
mas exhortativa, funcion poco habitual en este tipo de construcciones publicas que se dedican
a la administracion. Principalmente, se emplea porque el disefio arquitecténico de la edificacion
no es lo esperable para este tipo de funciones sociales y se basa en una casa de playa. Por esta
razén, para sefialar la funcion el tamafio de las letras es superior a las del ayuntamiento de
Huelva, que no supera el medio metro de alto y los dos metros de ancho. Ademas, se ha de tener
en cuenta que el ayuntamiento en su conjunto, ademas de cumplir funciones administrativas,
como el ayuntamiento de Huelva, es un simbolo turistico importante en la localidad. Gracias a
las grandes dimensiones en el que se puede observar el crematonimo fijo, tanto los turistas

como los habitantes de Punta Umbria pueden reconocer con mayor facilidad el edificio.
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Fotografia 3. Ayuntamiento de Huelva capital.

Seglin Rafael Miranda (2012: 90),
La distincion de jure y de facto en las clases naturales permite evitar las consecuencias del problema de
la divergencia, de modo tal que no se puedan comprender como términos que designan clases distintas.
Esto, como se intentd mostrar, probablemente es consecuencia de considerar ambos términos como
rigidos de jure.
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Fotografia 4. Ayuntamiento de la localidad de Punta Umbria.

En el caso de los nombres de edificios sanitarios y asistenciales, consideramos aquellos
que pueden prestar desde servicios médicos como un hospital, auxiliares como un centro de
salud, asistenciales como seria el caso de personas de avanzada edad e, incluso, relacionados
con actividades de ayuda social. Se trata un grupo de edificios publicos que si permiten el
empleo de denominadores especificos, ya que, al contrario que un ayuntamiento, que es una
entidad Unica, los sanitarios conviven y necesitan ser identificados entre si. Sus rétulos si son
seleccionados por dirigentes politicos, de forma que estas elecciones dependeran del contexto
social e historico. EI método de eleccion nominal suele ser un tema muy controvertido en la
sociedad espafiola. Un ejemplo de nombre de edificio pablico que no mantuvo su nombre oficial
en el ambito social es el antiguo Hospital Manuel Lois Garcia, hoy desaparecido. Su
construccion se inicio el 15 de febrero del afio 1948 por la empresa de construccion
AGROMAN.! En principio, recibe el nombre de Instituto Nacional de Prevision Residencia
Sanitaria del Seguro de Enfermedades, que funcionara como designador rigido, como se puede
apreciar en la siguiente imagen, pero dicho rétulo no es efectivo en cuanto a la funcion

identificativa, debido a su larga extension.

10 Imagen tomada de https://www.huelvainformacion.es/huelva/afectados-robos-bebes-Manuel-
Lois_0_586441928.html
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Imagen 1. 18 portada del edifico Manuel Lois Garcia (Odiel. 1952-1954).

El factor cronoldgico es primordial en este caso, ya que se puede visualizar la evolucién
de la construccion y, por ende, la evolucién de sus rétulos. La historia de este edificio es la
siguiente.! En el afio 1.949 el Instituto Nacional de Prevision (I.N.P.), compra una parcela en el cabezo
de la Esperanza para la construccion del hospital. Més tarde, el 29 de julio de 1.952 la empresa
AGROMAN entrega la obra al 1.N.P. EI 01 de abril de 1.953 comienza a prestar servicios y en el afio
1954 se le impone al edificio el nombre de Manuel Lois Garcia. Finalmente, en diciembre de 1.993 se

cierra el hospital.

En el anterior parrafo se encuentran dos fechas de interés para la socionomastica del
edificio, la primera sera el 29 de julio de 1.952, en esta fecha la empresa AGROMAN ha
terminado la construccion del hospital; y la segunda es el 18 de julio de 1.954, afio en el que se

le afiade el antroponimo Manuel Lois Garcia.

Manuel Lois Garcia fue un soldado de infanteria de marina, nacido en A Corufia, que realizaba
su servicio en la guerra civil espafiola, en el bando del ejército sublevado. En el transcurso de un

11 http://jucabuca.blogspot.com/2016/05/imagenes-del-antiguo-hospital-manuel.html
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enfrentamiento, comenzd a arder un cajon gue contenia un proyectil, sustrajo el proyectil prendido en
llamas y lo lanzd al mar para que no detonara en la embarcacion, salvando al barco y muriendo él
abrasado por las Ilamas. Segun la publicacion del diario Odiel del 07/07/54 era costumbre de la época

de pos-guerra poner nombre a los edificios para uso sanitario de "Héroes del Alzamiento Nacional'.

Dicho antropénimo no es procedente de la provincia de Huelva, por esta razén la
poblacion onubense no mantiene ninguna relacion de unién (sentimental) como podria ser un
coterrdneo y esta cuestion dara lugar al empleo de otro nombre, un nombre social o0 un
socionimo que nunca se llegara a hacer oficial, pero que si serd empleado por una gran parte de
la poblacion, tanto en la ciudad como en las provincias. Seguidamente, y de forma
complementaria, se afiade una fotografia del atimo rétulo del hospital en el que se puede
observar el antroponimo, precedido del designador RESIDENCIA SANITARIA del articulo de
Raquel Rendon (Huelva 09 Mayo, 2012 - 01:00h) publicado en Huelva Informacion:*2,

RESIDE
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q T
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Imagen 2. 22 portada del edificio Manuel Lois Garcia (Odiel. 1954-2006).

El sociénimo que se ha empleado desde que la empresa constructora inici6 sus obras y coloco

su cartel publicitario es Agroman o E'LAGROMAN (unién del articulo el y del nombre

AGROMAN

EMPRESA CONSTRUCTORA, S. A, MADRID

Imagen 3. Manuel Barrero. (2011): AGROMAN EMPRESA CONSTRUCTORA, en Tebeosfera.

Agroman).

12 hitps://www.huelvainformacion.es/huelva/afectados-robos-bebes-Manuel-Lois 0 586441928.html
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El cartel que se encontraba en el solar del futuro hospital poseia el primer nombre del
edificio, puesto que lo recibiria en el afio 1948, aunque tuviera una procedencia popular. Uno
de los principales factores que produjo la adopcidn del socionimo podria ser la gran cantidad
de empleo que ofrecio en el sector de la construccion, no solo para los habitantes de Huelva

capital, sino también para sus localidades.

Por otro lado, la empresa que erige la construccion se trata de una empresa internacional
encargada de realizar grandes obras como carreteras o diques, el nombre de la empresa comenzé
como Agroman Ferrovial y actualmente cambié el logo de la empresa a Ferrovial
Construction®*, asi pues, el crematéonimo fijo que funcion6 como fuente originaria ha
desaparecido, incluso la mayor parte del hospital ha desaparecido, ya que solo se mantienen

dos edificios adyacentes complementarios®®.

En definitiva, el crematénimo fijo de una empresa constructora (Agroman) pasara
parcialmente a ser el socionimo de un edificio publico. Se establecen dos nombres en distintas
categorias, el oficial es Hospital Manuel Lois Garcia con un significado cargado de leyendas y
el socionimo seria E'LAGROMAN, el nombre familiar y social de un derruido centro

hospitalario en el que nacieron varias generaciones de onubenses.

Paralelamente a este ejemplo, también existen casos en la crematonimia de los edificios
publicos que han mantenido su nombre originario como La gota de leche, aunque los servicios
que ofrece sean distintos porque se hayan actualizado para atender a las necesidades actuales

de la sociedad.

La Gota de leche surge como una institucion que trataba de combatir la desnutricién
infantil y su consecuente impacto demografico. Como su propio nombre indica, alimentaban a
los recién nacidos con leche materna porque sus progenitoras no la podian producir por mal
alimentacion o por algin problema de salud, algo muy comdn en la época por la falta de
recursos y de higiene!®. La Gota de Leche de Huelva en sus origenes realizaba labores

3 Afio en el que la empresa Agroman comienza la construccion.

14 En el siguiente enlace se puede encontrar la pagina oficial del recorrido histérico de la empresa:
https://www.ferrovial.com/es-es/f-agroman/

15 El socionimo Agroman sigue existiendo después de casi 30 afios desde la clausura del hospital, su supervivencia
se puede observar en el Iéxico de los habitantes onubenses, no solo de esa zona, sino que también en los hablantes
que tuviera relacion con la empresa constructora. Del mismo modo, el término se mantiene en distintos articulos
de plataformas periodisticas como Odiel o Huelva Informacién y en diferentes redes sociales como Facebook,
Instagram y Twitter.

16 Dichas instituciones surgen en el siglo XIX en Francia gracias al especialista en salud Leén Dufour, fundando
el primer establecimiento en el afio 1894, seis afios mas tarde se inaugurara la primera en Espafia, concretamente
en Barcelona por el pediatra Vidal y Solares.
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pediatricas, caritativas y educativas, desde el afio 1923 hasta el afio 1986.%" Tras el cese de las
actividades, el edificio queda abandonado; posteriormente, se rehabilitara; y, en el afio 2002
vuelve a abrir. Desde su reactivacion, se emplazara en el edificio la Concejalia de Servicios
Sociales, Familia y Juventud, pero se mantienen las portadas de las entradas y los rétulos por

su caracter historico, como se aprecia en la fotografia 5.

Fotografia 5. Portada principal de la Gota de Leche.

En la fotografia nimero 5, se puede observar el nombre que recibi6 el edificio en sus
inicios Gota de leche. Principalmente contiene la funcién individualizadora, ya que ofrecia un
servicio Unico y de primera necesidad en Huelva. En menor medida cumple la funcion
identificativa, ya que no es un crematonimo en el que aparezca directamente el tipo de servicio
que ofrece, pero si esta relacionado porque los términos gota y leche simbolizan el alimento
imprescindible para los neonatos que se encuentran en periodo de lactancia. En el contexto
actual tiene un caracter conmemorativo, las actividades que se realizan se han modernizado y

ya no se amamanta a los infantes con ese procedimiento.

17 Diez afios en la Gota de Leche S.H. / HUELVA. 27 Octubre, 2012 - 01:00h. Huelva informacion
https://www.huelvainformacion.es/huelva/anos-Gota-Leche 0 637736604.html
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Fotografia 6. Segunda portada de la Gota de Leche.

OFAM

Oficina de Atencion al Migrante

"'..'.."' .
&
HUELVA

Fotografia 7. Cartel identificativo OFM.

En las fotografias 5 y 6 se pueden observar las similitudes en la prominencia visual, ya
que ambos rétulos aparecen ambientados en una decoracion floral, con un contraste de colores
calidos como el amarillo y frios como el azul. Sin embargo, en la fotografia 7, es el nuevo
designador en el que se puede apreciar las siglas OFAM, seguidamente se especifica que las
siglas son la representacion de Oficina de Atencion al Migrante. Mas abajo aparece el escudo
de Huelva y en la letra pequefia se puede leer Concejalia de Politicas Sociales e Igualdad, en
esta pequefia descripcion se puede apreciar que la actividad que se desarrolla ahora es otra,
dejando de ser un centro pediatrico a un centro de politica social. El ultimo cartel es el que se
ajusta a las nuevas actividades y en contraposicion de los antiguos carece de ningln atractivo

visual.

En los casos analizados se puede observar que la fluctuacién entre los sociénimos y los

crematdénimos fijos en la crematonimia pablica no es nada estatica en cuanto a la percepcién y
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uso de la ciudadania. Sin embargo, las instituciones pertinentes o, mas concretamente, los
encargados de seleccionar un nombre para un edificio publico son reacios al cambio, aunque

las condiciones sociales lo requirieran.
2.2. Crematonimia del sector privado urbano

Los nombres comerciales no comparten la fijacion de los topdnimos, ni la de otros
nombres propios, ya que son muy susceptibles de sufrir cambios por metonimia (caracteristica
que hace que los crematonimos del sector privado pertenezcan a un nivel distinto, aunque su
significado mantiene la designacion de una realidad, tanto material como inmaterial). Ademas,
la razdn principal por la que se crean estos neologismos se encuentra en el factor econémico.
Si se parte desde la premisa del principal objetivo de las empresas, que seria obtener ganancias
mediante la venta de productos o de servicios que satisfagan las necesidades de la sociedad,
concluimos que dicha sociedad se veria mas atraida por un nombre familiar, por lo que el

crematénimo comercial mas atractivo seria un nombre ofrecido por los consumidores.

Los nombres comerciales (Sjoblom, 2016) seria el término general que engloba a los
nombres de empresas 0 marcas y productos que poseen un fin econdémico, aunque el término
crematonimo se ha considerado como un hiperénimo, que abarcaria tanto a nombres de edificios
publicos como privados, asi como a otros nombres comerciales, como las marcas. Se puede
observar en los estudios de Carmen Fernandez Juncal (2019) que un crematénimo comercial
debe ser aceptado por la sociedad para que pueda tener éxito. De esta fuerte dependencia
aparece la frase hecha sobre la estrategia de mercado: “el cliente es lo primero” o “customer
first”. Si el cliente no se ve atraido por un servicio privado, en la mayoria de los casos puede
acudir a otro, lo que conlleva una competencia en la que los crematénimos desempefian un

papel relevante.

La crematonimia comercial no se encuentra conformada solo por antrop6nimos, ya que
existe una gran cantidad de marcas basadas en otras voces, como léxico comun, siglas referidas
a enunciados mas extensos, o palabras procedentes de otras lenguas, que acaban transmitiendo
un atractivo poco habitual o exdtico. Este tipo de crematonimos se separa de la funcion
identificativa para centrarse en la individualizadora, pretendiendo que la atencion del publico

recaiga directamente en el nombre y después en qué ofrece.

Un ejemplo que encaja con las caracteristicas presentadas en el anterior punto seria el
comercio Onuba Outlet. Es un crematonimo fijo, ya que mantiene el nombre con el que se

establecio, tanto a nivel oficial como a nivel social, situado en un contexto temporal actual.
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Ademas, el crematénimo fijo estd compuesto por dos términos, el primero es Onuba, antiguo
topénimo de la actual provincia de Huelva®, El segundo componente del crematénimo es
Outlet, pertenece a la lengua inglesa y significa 'salida’, se suele emplear en comercios que
venden productos con descuentos significativos. Linguisticamente, sucede un contraste Iéxico
en cuanto al origen de los términos empleados que se conoce como heteroglosia, el primer

componente es una latinizacion y el segundo es un anglicismo.

Es llamativo que se tenga que especificar en el cartel publicitario que se venden muebles
con un término que no pertenece a la composicion oficial de crematénimo, pero que se deben
tomar como un elemento satelital que aporta la funcion identificadora, ya que las dos palabras
gue componen el nombre no identifican el producto, pero, desde el momento en que el receptor
capta el crematonimo, si sabe que va a encontrar un ahorro economico. En cuanto a la
prominencia visual observable en la fotografia 8, los dos términos principales tienen el mismo
tamafio, ambos emplean colores llamativos como son el amarillo y el negro en un fondo negro.
Sin embargo, el término satelital emplea el color negro bajo un fondo amarillo con una

caligrafia distinta, para resaltar el elemento identificador.

En definitiva, este ejemplo es muy adecuado para mostrar la importancia que recae en
el crematénimo fijo, que otorga el papel principal a la funcion individualizadora, que también

se convierte en persuasiva.

Fotografia 8. Onuba Oultlet.

Otro gran comercio caracteristico de Huelva es EI Jamon. Esta cadena de supermercados
es fundada en el afio 1968 por Francisco Diaz Mingorance y Manuela Orta como un pequefio

comercio situado en la localidad de Lepe donde fueron los primeros en vender jamén, ademas

18 «J, M* Sola Solé duda de un origen fenicio-pUnico 'andb con sentido 'lugar de racimos' (22), en definitiva,
Onuba es la latinizacion de Onoba, el nombre fenicio.
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de chacinas y otros productos derivados del porcino, en su localidad. Entonces, los vecinos-
clientes decian Jamdn Casa Paco Diaz a la hora de acudir a comprarle productos cérnicos. En
este punto se observa como nace el nombre del comercio gracias a la voz de sus clientes (se
origina el sociénimo), comenzando como un crematénimo social gracias al éxito de ventas que
obtuvo. El crematdnimo social evolucionaria a un crematonimo fijado, ya que pasaria de ser un
socionimo que Unicamente conocian sus clientes al fijarse en el rétulo de su primera tienda El

Jamon.

En la actualidad, el pequefio comercio que comenzaba con el nombre establecido por
sus clientes ha evolucionado hasta ser la cadena de supermercados nimero uno en la provincia
de Huelva y una de las primeras en Andalucia. Cuenta con 257 establecimientos repartidos por
distintas ciudades andaluzas como Cadiz, Cdordoba, Méalaga y Sevilla. Es una marca comercial
que ha tenido un gran éxito debido a que ha mantenido sus estandares desde sus origenes. Este
éxito comercial y su expansion territorial se puede apreciar en los cambios producidos en el
eslogan publicitario que acompafaba al crematonimo fijado, comenzo con la denominacion de
Empresa Totalmente Onubense, ya que tras iniciar su recorrido en Lepe se traslada a otras
localidades como Isla Cristina, Cartaya o Gibrale6n. Con su expansion fuera de la provincia de
Huelva, en Sevilla, el eslogan cambiaria a Empresa Totalmente Andaluza, lemas que transmiten
la cercania a los compradores, primero en un ambiente local o provincial y, segundo, escalando
a la comunidad de Andalucia. Tanto es su uso linguistico que, en la actualidad, también han
incorporado en sus camiones de reparto el neologismo enjamdnate, derivado del nombre del
comercio. El rétulo ultimo empleado es Supermercados el Jamdn, que simboliza la transicion
del comercio a un sistema mas actual, ademas informa sobre qué actividad realiza, cuestion
informativa relevante, puesto que a nivel nacional se puede conocer qué servicios ofrece, pero
si se trata de una persona procedente de otro pais quizas no conozca el crematénimo, ni lo que
simboliza. En cuanto al crematénimo fijado EI Jamon, se aprecia como ha pasado de ser un

término simbodlico a un nombre conmemorativo.

o

El siper cercano
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Fotografia 9. Supermercado el jamon.

En conclusion, el crematonimo fijado originariamente era un socionimo, El jamén Casa
Paco, que el propietario del pequefio comercio fij6 como El Jamon, utilizando la primera
composicion del nombre social que empleaban sus clientes a nivel familiar. Ha conseguido
perdurar mas de 50 afios, puesto que ha mantenido las caracteristicas con las que se origing,
como un pequefio comercio, con un trato cercano'® y con mddicos precios, frente a las

dimensiones de grandes superficies y otros establecimientos.

Los origenes de El Jamdn se pueden encontrar en numerosos comercios a lo largo de la
provincia de Huelva, en los que se juega con el empleo de un crematonimo fijo y el uso de un
socionimo por los ciudadanos, que puede variar desde un antrop6nimo?° a un producto especial

como son los jamones para este ultimo comercio analizado.

Otro crematonimo que se sefiala como ejemplo de comercio onubense es EI Ajoli. Nace
en el afio 1981 en la localidad onubense de San Bartolomé de la Torre como una empresa
familiar. Pepe Jiménez y Pepa Morcelo son los fundadores. Las dimensiones del comercio se
han expandido de forma nacional e internacional, llegando a realizar exposiciones de moda
flamenca en Nueva York 1987, en Paris 1988 y en Madrid 1989.

En este caso se trata de un crematonimo fijo, ya que mantiene el nombre comercial con
el que se funda la empresa como se puede observar en la siguiente fotografia. EI término ajoli
se trata de un onubensismo, Galloso Camacho y Martin Camacho (2021 p.65), “a.jo.li /axo’Ii]
m. 1 Ajonjoli, sésamo. 2 Relativo al puente que cruza el arroyo de las Garzas, linde de los
términos de Hinojos y Almonte, por el que se llega a El Rocio.” En este caso, el crematénimo
fijo no tiene un origen como sociénimo, sin embargo, el término es propio de la zona Occidental
de Andalucia, concretamente del Iéxico de variedades dialectales onubenses. Dicha zona esta
relacionada directamente con la festividad religiosa de El Rocio, en la cual una gran multitud
de creyentes, tanto autdéctonos como procedentes de otras zonas, realizan un camino de

peregrinacion para encontrarse en el templo que se encuentra entre Almonte y el coto de

19 Dicha cercania pretende quedar reflejada en el Gltimo eslogan de la empresa, que aparece en la fotografia n° 9,
el stiper cercano, en la que se acorta la palabra supermercado.

20 Generalmente el antropénimo es el nombre, apellidos o motes de la familia que regenta el negocio. Suele ocurrir
en los “desavios”, ya que tienen una clientela més reducida y familiar.
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Dofiana. Parte de esta actividad tan integrada en la tradicion es que los peregrinos vayan
vestidos con las ropas tradicionales, flamencas en el caso de las mujeres y flamencos en el caso
de los hombres. Este comercio realiza un trabajo para proveer ropajes tipicos y emplea como
denominador un término cultural, un onubensismo relacionado directamente con una parte de
la festividad, de forma que, si un individuo no la realiza, es poco probable que conozca el
significado del término.

En cuanto a la prominencia visual, el crematonimo apreciable en el rotulo tiene una
caligrafia llamativa que emplea el color dorado con un fondo en madera, pero el dibujo de la
mujer vestida de flamenca realizado en la puerta también seria una parte del paisaje linguistico
imprescindible, ya que ofrece informacion para reconocer qué actividad o producto se ofrece

en el comercio, funcion identificadora.

Fotografia 10. El Ajoli.

El valor linglistico y social que se encuentra en este crematénimo es simbélico, el
onubensismo empleado es una muestra mas de la libertad que se produce en la crematonimia
comercial, puesto que emplea un término propio de la zona, relacionado directamente con una
festividad cultural de interés nacional. Sin embargo, en los crematénimos institucionales
emplean en menor medida términos que reflejen las caracteristicas propias de la zona, ya que
en muchos casos la lengua espafiola empleada en ellos se encuentra mas estandarizada y

centralizada, aunque hay nombres de instituciones que recogen términos locales o dialectales.

En definitiva, la estabilidad y perdurabilidad de la crematonimia comercial es mas
volatil que la crematonimia de los edificios pablicos, puesto que los crematénimos pueden
oscilar segun la demanda de los clientes, ya que obtienen sus beneficios mediante la compra de
productos y su posterior venta a los consumidores. La crematonimia se adapta al 1éxico de la

ciudadania segun sus caracteristicas, necesidades e intereses.
Conclusiones
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La crematonimia es uno de los aspectos mas novedosos sobre el paisaje linguistico, que
se centra en el estudio de los nombres de marcas. Con este trabajo de investigacion se pretende
ofrecer un modo de analizar estos elementos onomasticos, en el cual el factor social recibe la
mayor importancia. Tanto para la clasificacion, como para el aproximamiento teorico y el
andlisis practico han sido de vital importancia los estudios sobre disponibilidad Iéxica de
Ferndndez Juncal (2019), empleados para solidificar la base tedrica de las funciones de los
crematdnimos y los analisis sobre el paisaje lingiistico de Galloso Camacho (2019), ya que han
sido el ejemplo que se ha seguido para la realizacién de los analisis de cada modelo diferencial

onubense.

Huelva y sus localidades son una zona propicia para realizar estudios sobre el paisaje
linglistico y, concretamente, sobre crematonimia porque cuentan con una historia y una
situacion geografica en la que confluyen muchas culturas. Estos contactos culturales provocan
que la sociedad esté en constante movimiento y produzcan cambios, que resultan
imprescindibles para cubrir las necesidades de la sociedad, haciéndose observable en la
crematonimia autdctona onubense, desde las funciones que representan los edificios publicos
que emplean un espafiol estandarizado, como los ayuntamientos que cumplen funciones
administrativas y también turisticas. Hospitales que han presenciado en primera persona el
cambio generacional y aunque hayan sido derruidos, hoy en dia permanecen en la memoria de
los onubenses. Gotas de leche que amamantan a los estratos sociales que mas lo necesitan,
antiguamente nifios desnutridos y en la actualidad, inmigrantes que ayudan a construir la
provincia de Huelva dia a dia. Hasta comercios que se adaptan a las necesidades de sus clientes
mediante un empleo de la lengua, incluso se llega a adaptar crematonimos que claman la
sociedad, simbolo de productos culturales de gran importancia para los onubenses, como la

religion, sus festividades y los productos autéctonos.

En conclusién, la crematonimia es una muestra de las huellas linguisticas, tanto
individuales como colectivas, presentes y pasadas, que deja la sociedad tras su paso al

evolucionar.
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