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O CONSUMO DE BEBIDAS ALCOOLICAS RETRATADO PELA MUSICA
SERTANE]JA: REFLEXO DE VALORES E CRENCAS NA CONTRAMAO

THE COMSUMPTION OF ALCOHOLIC BEVERAGES PORTRAYED BY THE
BRAZILIAN COUNTRY MUSIC: REFLECTION OF VALUES AND BELIEFS
IN THE COUNTERCURRENT
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RESUMO: Este estudo volta-se para uma andlise de como a teoria socioldgica
bourdieusiana fornece conceitos que permitem uma leitura da musica sertaneja atual. Para
este trabalho, selecionou-se a cancio “E Problema Meu”, do grupo Tché Garotos, a fim de
se verificar como o conceito boudieusiano de campo se aplica. Observa-se que a nog¢ao de
campo se constitui com uma relativa autonomia em relagao ao complexo de campos sociais
e, por conseguinte, permite veicular temas cujos sentidos sio contraditérios conforme os
enquadres sociais. Para tanto, o trabalho esta dividido da seguinte forma: na primeira se¢ao,
trazem-se os conceitos de campo, sobretudo conforme Bourdieu (1989) e Ortiz (1983), de
poder simbdlico, conforme os mesmos autores, e, por fim, consideragoes sobre a teoria da
formac¢ao dos gostos, conforme Bourdieu (1983); na segunda secdo, faz-se uma breve
exposicdo sobre a origem e a evolugdo da musica sertaneja no Brasil, baseada em Caldas
(1987), e sio feitos alguns apontamentos sobretudo estatisticos sobre o consumo de
bebidas alcodlicas em ambitos nacional e regional, calcados em documentos oficiais do
Estado e também em Ramos (1984); e, por fim, na terceira se¢do, faz-se a analise da canc¢do
supracitada do grupo Tché Garotos, buscando verificar quais sao os efeitos de sentido
suscitados a partir do discurso proferido e fazendo os vinculos com a proposta tedrica de
Bourdieu.

PALAVRAS-CHAVE: Campo social. Formagao dos gostos. Musica sertaneja.

ABSTRACT: This study aims at analyzing how the sociological theory of Bourdieu
provides concepts that allow a reading of the Brazilian country music nowadays. For this
article, we chose the song “E Problema Meu”, by Tché Garotos, aiming to verify how the
“field” concept as provided by Bourdieu applies. We observe that the “field” notion is
constituted with relative autonomy in relation to the complex of social fields and, therefore,
allows to link themes in which the meaning are conflicting according to social framings.
Thus, this paper is divided as the following: in the first section, we bring the concepts of
tield, mainly according to Bourdieu (1989) and Ortiz (1983), of symbolic power, according
to the same authors, and, at last, a few considerations about the theory of the formation of
tastes, according to Bourdieu (1983); in the second section, we bring a brief explanation
about the origin and evolution of the Brazilian country music, based in Caldas (1987), as we
make a few notes on the alcoholic beverages consumption statistics in national and regional
extents, based on official documents from the State and also on Ramos (1984); and, finally,
in the third section, we bring an analysis of the cited song by Tché Garotos, aiming to
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verify which are the meaning effects raised from the uttered discourse and making the links
to the Bourdieu’s theoretical proposal.
KEYWORDS: Social field. Formation of tastes. Brazilian country music.

CONSIDERACOES INICIAIS

Sio inimeros os discursos que falam a respeito do consumo de alcool na sociedade
brasileira: quando ligados a instancia médica, jornalistica ou aos grupos de ajuda aos
dependentes do alcool, normalmente estes discursos alertam para os riscos que 0 consumo
em excesso pode trazer. Salientam-se os acidentes de transito, os problemas fisicos e a
desestruturagdo familiar que o alcoolismo pode causar. No entanto, em outras areas, 0s
discursos que falam do alcool vém com o tom de incentivo ao consumo. Nestes casos, nao
figuram somente os discursos publicitarios, cujo objetivo ¢é essencialmente econoémico;
percebe-se, alids, uma série de musicas' que falam de bebidas alcodlicas e alcangam
consideravel sucesso. Diante deste fato, conduz-se ao questionamento: o sucesso destas
cangoes ¢ o desenvolvimento do habito de consumo de determinadas bebidas alcodlicas
seriam frutos da opgdo individual e subjetiva dos sujeitos? Este artigo objetiva tecer
algumas reflexdes sobre como se dao as relagdes sociais com relagdo ao consumo de
musicas e de bebidas alcodlicas, tendo como base a teoria bourdieusiana, sobretudo
destacando a nogao de campo e discussoes levantadas por Bourdieu sobre a formagao dos
“gostos” dos individuos. Nao obstante nio se aprofunde em outros aspectos principais da
teoria do autor, tais como as nog¢oes de conhecimento praxioldgico, habitus e violencia simbélica,
elas se apresentam de alguma forma diluidas ao longo do texto, quando nao apresentadas
ainda que de forma breve.

A priori, vale dizer que Pierre Bourdieu buscou, com sua teoria, pensar a pratica
sociologica efetivamente, isto é, aplicada nos distintos campos sociais para, a partir deles,

construir uma critica sociolégica. Com base em Ortiz (1983), importa dizer que Bourdieu,

! Neste trabalho, nao faremos distin¢do entre os termos “musicas” e “cangoes”, ambos utilizados
no sentido de uma composigao a ser cantada.
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a0 mesmo tempo em que critica o conhecimento objetivista durkheimiano por omitir os
“atores sociais” e em que busca tanto a sua superagdo quanto a sua conservagao, o autor
nao se inclina, todavia, ao conhecimento fenomenolégico weberiano pelo fato de nao
centrar-se na sociologia compreensiva. Poder-se-ia dizer que a proposta tedrica de
Bourdieu ¢, pois, situada no entremeio da controvérsia posta acima: “Todo problema
consiste [...] em encontrar a mediagao entre agente social e sociedade, homem e historia”
(ORTIZ, 1983, p. 14).

Levando em conta tais consideragdes, reitera-se que o intento, neste trabalho, é o
de tecer algumas reflexGes a respeito da teoria de Bourdieu, buscando usa-la como base
para analisar a presenca da tematica de incentivo ao consumo de bebidas alcodlicas na
musica sertaneja. Para tanto, divide-se o trabalho em trés partes: na primeira se¢ao, trazem-
se algumas consideragdes acerca, sobretudo, do conceito bourdieusiano de “campo’; e, na
segunda, trazem-se reflexdes a respeito do surgimento da musica sertaneja e do habito de
consumo de bebidas alcodlicas no Brasil, culminando na analise de uma musica na qual a

tematica € central, que constitui a terceira se¢ao deste artigo.

1 A DEFINICAO DO CONCEITO DE CAMPO

Para se chegar ao conceito de campo, é mister que se percorra o caminho cursado
pelo socidlogo francés em O poder simbilico, ou seja, é preciso discutir antes o conceito de
habitus.

Segundo Ortiz (1983), Bourdieu desenvolve a nogao de habitus a partir do
confronto entre objetivismo e fenomenologia: grosso modo, é, pois, um ‘“sistema de
disposi¢des duraveis” (BOURDIEU, 1972 apud ORTIZ, idem, p. 15), fruto das relacoes
sociais objetivas, que busca orientar a pratica e as representagcdes dos individuos a fim de
executar a manutengao, ou reproduc¢ao, dessas mesmas relagdes sociais que produziram o
habitus.

Os valores e regras envolvidos nesse sistema, internalizados pelos agentes sociais,
realizam a mediagao entre a agdo subjetiva e a realidade objetiva social. Ortiz (idem)

salienta, porém, que o habitus nao abarca apenas a interioriza¢ao das normas e dos valores,
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mas também compreende os sistemas de classificacdo preexistentes na sociedade; esta,
portanto, a frente da acdo e na base da percep¢io do conhecimento do mundo. Dai
formarem-se novos hbabitus a partic de habitus antecedentes que orientam a estruturacao
daqueles. Em outras palavras, de um habitus primeiro, que encerra valores de um grupo
social (ou classe), isto ¢, sistemas de classificacdo, constituem-se outros habitus que terdao
sido guiados por este primeiro.

A conclusao a qual se quer chegar ¢ a de que o habitus se configura tanto como
elemento social, porque referente a um grupo social, quanto como elemento individual,
porque exige uma interiorizagdo subjetiva da objetividade. Nao obstante, Ortiz (idem)
aponta que a aparente homogeneidade dos habitus entre os individuos sé esta assegurada a
partir do momento em que os homens, em acordo com suas posi¢oes sociais, internalizam

os valores objetivos.

1.1 Do habitus ao campo

Bourdieu (1989), em O poder simbilico, define campo como “espago social de
relagoes objectivas” (p. 64), compreendendo que os individuos se envolvem em relagées de
troca mutua determinadas pelas posicdes que ocupam dentro deste espago. Dessa forma,
com sua proposta de consideracio dos campos como estruturas de relagoes objetivas,
Bourdieu (idem) verifica que, aplicando esta forma de pensamento a diversos dominios
diferentes, é possivel ampliar o ambito semantico ao nivel da generalidade e formalizar os
conceitos tedricos envolvidos no estudo empirico dos diferentes universos, permitindo
destacar as propriedades comuns e constancias dos campos.

Ademais, embora desconsidere que haja uma autonomia pura do individuo, isto ¢,
que haja um individuo que siga suas vontades imediatas espontaneamente, Bourdieu (idem)
entende que o agente participa, na verdade, do processo de modificagio do campo. Sua
acao, portanto, é ajustada ou restringida conforme as relacbes objetivas estabelecidas pelo

préprio campo e as estratégias tomadas”. Como bem resume Silva (2008),

2 Hste ponto sera expandido posteriormente nesta secio.
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o sentido da a¢io social, ou seja, a pratica, ¢ um produto da relagdo
dialética entre uma situagdo e um babitus, quer dizer, um entendimento
que considera nio s6 a subjetividade dos agentes sociais e a
objetividade da sociedade na determinagdo da agdo, mas também
as estratégias que os individuos adotam em suas tomadas de
posigbes nos diversos subespagos do espago  social
multidimensional. [.] o sentido da acdo se define conforme as
estratégias adotadas pelos agentes sociais em setores especificos do
espaco social denominados campos (p. 231, itdlicos do autor, gtifos
Nn0ss0s).

Além disso, Silva (idem) ainda escreve que Bourdieu, ao definir seu conceito de
campo, indica que a transformacgio social’ (como escreve Ortiz (1983), por exemplo, a
respeito da concorréncia pela legitimidade dos produtos artisticos) ndo se da apenas pela
contradi¢do econdmica, como pensava Marx (1987) e Marx e Engels (1984), mas também
pelo envolvimento de elementos materiais e simbolicos distribuidos entre as classes sociais.
Como esta distribuicao de “guantum social” (ORTIZ, 1983, p. 21) nao ¢ igual para todos os
agentes envolvidos, ha relagdes de poder que determinam a posicio ocupada pelos
individuos no espago social, aspecto que faz com que o campo se estruture em dois polos,

o dos dominantes e o dos dominados®:

Os agentes que ocupam o primeiro polo sdo justamente aqueles que
possuem um maximo de capital social [0 guantum supracitado]; em
contrapartida, aqueles que se situam no polo dominado se definem pela
auséncia ou pela raridade do capital social especifico que determina o
espaco em questao (ORTIZ, 1983, p. 21).

Ora, havendo tal dualidade, os agentes sé realizam as a¢Ges que podem de fato
realizar dentro das delimitagbes do campo, numa adequagdo entre agdo subjetiva e

objetividade da sociedade. Nao obstante, esta afirmacdo se realoca da seguinte forma:

3 De forma semelhante, voltar-se-4 a questdo da transformagio social posteriormente nesta secao.

4 Bourdieu (1989) utiliza o termo “campo de poder” entendendo-o como “as relagdes de forgas
entre as posi¢bes soclals que garantem aos seus ocupantes um guantum suficiente de for¢a social —
ou de capital — de modo a que estes tenham a possibilidade de entrar nas lutas pelo monopdlio do
poder, entre as quais possuem uma dimensao capital as que tém por finalidade a defini¢do da forma
legitima do poder (penso, por exemplo, nos confrontos entre ‘artistas’ e ‘burgueses’ no século
XIX)” (p. 28-9, grifo do autor).



725

TRAVESSILAS ErfrO_X1l1
ISSIN 1 983 2 5935

conquanto os agentes sociais atuem conforme as possibilidades/limita¢oes oferecidas pelo
campo, estes atuam especialmente consoante a posicio que detém e a funcdo que
desempenham no interior deste campo. O interesse inserido nesta relacio seria o de
acumular capital social a fim de garantir uma posicio dominante no campo o mais logo
possivel (cf. ORTIZ, 1983).

A relagio entre dominantes ¢ dominados, Ortiz (idem) escreve que implica uma
distin¢ao entre ortodoxia e heterodoxia, respectivamente. Isto porque a camada dominante
mantém uma pratica ortodoxa — como por meios institucionais — que visa a conserva¢ao do
capital social acumulado, enquanto a camada dominada mantém uma pratica heterodoxa a
fim de reverter o capital legitimado pela classe dominante. Conforme o exemplo de Ortiz
(idem), um novo livro lancado no interior do campo ¢ acompanhado por rituais (como
leituras ou sessoes de autdgrafos) realizados por institui¢oes (casas culturais, universidades,
etc.) que legitimam ou ndo o novo “bem simbdlico” no pertencimento ao campo. Em caso
de legitimagdao, o novo bem simbdlico ascende na escala, mas somente porque ha uma
pratica ortodoxa por parte dos agentes que visa a conservacao do campo. Ainda de acordo
com o mesmo autor, do outro lado a pratica heterodoxa confronta esta conservagio
ortodoxa por meio da subversdo, estratégia que visa, por sua vez, consagrar-se de maneira
simbdlica, fundando por conseguinte uma nova “crenga”, isto ¢, buscando evidenciar seus
interesses, porém sem poOr em causa realmente os principios de poder que estruturam o
campo (ORTIZ, 1983): “Na verdade, ortodoxia e heterodoxia, embora antagonicas,
participam dos mesmos pressupostos que ordenam o funcionamento do campo” (ibidem,
p. 23).

O mesmo autor depreende que Bourdieu, ao langar mao das nog¢des de ortodoxia,
heterodoxia e consenso (esta tltima aqui nao tratada), mostra o aspecto de reprodugao que
tem o campo social e que, para compreendé-lo funcionalmente, é preciso entender o
espago social conforme as relagoes e posi¢oes dos agentes. Desta forma, continua o autor,
¢ possivel verificar as relagdes entre o campo e a estratificagao da sociedade em classes.

Ao buscar explicar como se dio as relagdes sociais, é preciso, pela teoria de

Bourdieu, considerar que a sociedade nao é uma totalidade Gnica, mas sim que os diferentes
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campos sao pontos de interseccao de conflitos, o que constitui espacos relativamente

autbnomos, com logicas sociais especificas, conforme explica Loyola (2002):

Cada um desses espacos constitui um campo — econdémico, politico,
cultural, cientifico, jornalistico etc. — ou seja, um sistema estruturado
de forgas objetivas, uma configuragio relacional que, 2 maneira de
um campo magnético é dotado de uma gravidade especifica, capaz
de impor sua loégica a todos os agentes que nele penetram. Assim,
nenhuma a¢io (ou produto) — seja um enunciado, uma criagdo estética
ou uma tomada de posicio politica — pode ser diretamente relacionada a
posicio social de seus autores, pois esta ¢ sempre retraduzida em fungio
das regras especificas do campo no interior do qual foi construida.
Como um prisma, todo campo refrata as forgas externas, em
fungdo de tal estrutura interna. (p. 67, gtifo nosso)

Loyola (ibidem) também detalha que cada campo possui um espaco interno de
conflitos e concorréncias, onde cada integrante busca estabelecer monopélio e impor
relacSes de dominacao.

Quando Bourdieu propde a nogao de campo, por extensao, ¢ inaugurada uma nova
forma de explicar as transformagbes ocorridas na cultura, na arte, na literatura, etc. Silva
(2008) comenta que até entdo os estudiosos sempre descreviam os fendmenos culturais,
artisticos e religiosos ou como tendo autonomia absoluta das relagdes sociais ou como

sendo unicamente determinada por estas:

Na avaliagio de Bourdieu, estas correntes opostas de pensamento
ignoravam que, tanto o campo da cultura, como o campo da arte ou o
campo da literatura, cada um por sua vez, ¢ um espago social
constituido de relagdes objetivas que envolvem agentes sociais
especificos em cada um destes espagos, e que sdo estas relagdes
que condicionam a transformag¢do ou a conservacio dos
fenémenos culturais, artisticos, ou literarios (p. 235, grifos n0ssos)

Em sintese, a no¢ao bourdieusiana de campo é foco de uma critica as teorias
objetivistas e também a fenomenologia. Cabe sempre ao investigador atentar para o carater
dialético das relacGes e compreender as estratégias dos individuos na tentativa de manter ou

modificar as relagdes internas de cada campo.
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1.2 Sobre ideologia e poder simbilico

Para Bourdieu (1989), a ideologia nio ¢ apenas um reducionismo a um constructo
da classe dominante; ao contrario, é “duplamente articulada”, isto ¢, determinada pelos
interesses das classes que exprime, bem como dos interesses especificos dos que a
produzem e a logica do campo de produgao (p. 13). Além disso, a “produgao” da ideologia
se da de maneira quase automatizada a partit da correspondéncia entre o campo de

producao ideolédgica e o campo da luta de classes:

A homologia entre os dois campos faz com que as lutas por aquilo que
estd especificamente em jogo no campo auténomo produzam
automaticamente formas exfemizadas das lutas econdémicas e politicas
entre as classes (ibidem, p. 13-14, italicos do autor).

Desta forma é que se estabelece (e estabiliza) o discurso dominante: relacionando-
se as estruturas mentais as estruturas sociais, os sistemas de classificagdo politicos sdao
impostos aos diversos campos sem que estes se deem conta de que sio propriedades
sociais (e ndao naturais), legitimando, portanto, a imposi¢aio (BOURDIEU, 1989). Insere-se

ai o poder simbolico,

como poder de constituir o dado pela enunciagido, de fazer ver e
fazer crer, de confirmar ou de transformar a visao do mundo e,
deste modo, a acgdo sobre o mundo, portanto o mundo; poder
quase mdgico que permite obter o equivalente daquilo que ¢ obtido pela
forca (fisica ou econdémica), gracas ao efeito especifico de mobilizacio,
s6 se exerce se for recombecido, quer dizer, ignorado como arbitrario
(ibidem, p. 14, italico do autor, grifos nossos).

Ora, levando em conta estas proposi¢oes, é possivel perceber que, para Bourdieu
(ibidem), o poder simbdlico, enquanto transfiguracio das outras formas de poder
(principalmente econdmico), se faz presente no interior do préprio campo, numa relagao
entre aqueles que detém o poder (o autor prefere a expressao “exercem o poder”), isto é,
aqueles que impoem a ordem como legitima e que podem manté-la ou subverté-la, e por

outro lado aqueles que por ele sdo “assujeitados”. Conforme aponta o autor, descrevendo-
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se as leis que regem a mudanca no capital simbdlico e langando mao de uma “eufemiza¢ao”
das lutas econémicas e politicas que as tornem legitimas, ndo ha reconhecimento da
violéncia simbdlica que as relagoes de poder carregam e que se instauram, causam “efeitos
reais” sem agOes fisicas. A tomada deste poder simbélico, por conseguinte, s6 se da a partir
do reconhecimento e da revelagdo da verdade (em oposicio a reprodugdo da crenga), a
partir da identificacio da arbitrariedade que rege a ordem tida como natural mas que ¢,

realmente, mascarada.

1.3 A teoria da formagao dos gostos

Se, como foi afirmado, cada campo possui um funcionamento relativamente
autbnomo com relacao a outros campos e existem hierarquias na busca pela dominagao
legitimada dentro de cada campo, é mister pensar como se constitui o “gosto” dos
individuos por determinadas praticas ou habitos. Recorremos novamente a Bourdieu
1983), que busca explicar cientificamente como se ddo as transformacoes dos gostos.

) ¢ g

De inicio, em artigo-entrevista intitulado “A metamorfose dos gostos”, o autor
pontua que existem “gostos” classificados como “bons” ou “maus”, “distintos” ou
(13 2 : M ~ . . ,
vulgares”; essa diferenciagdo estabelece uma hierarquia, a0 mesmo tempo em que é, cla
propria, hierarquizante. Assim, os individuos sio capazes de, diante de diferentes bens
simbolicos, classifica-los como sendo ou nao pertencentes ao seu gosto. Sendo assim, é
possivel que existam “gostos” para o qual nao ha nenhum bem produzido ou “bens” que
ninguém categoriza como sendo de seu gosto. Para Bourdieu (idem), isso conduz a uma
questdao fundamental: a de verificar se sao os bens que precedem os gostos, ou o contrario.

Para o autor, “os gostos, entendidos como o conjunto de praticas e de propriedades
de uma pessoa ou de um grupo, sio produto de um encontro (de uma harmonia pré-
estabelecida) entre bens e um gosto” (1983, s assim, quando o individuo encontra algo

g 5 5 5 g
que ¢ de seu gosto, é porque consegue “se reconhecer” naquele objeto. Ademais, para o
autor, sempre que algo é produzido, é porque ja existia um publico previamente definido

para aquele bem:
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De uma certa maneira, o profeta ndo anuncia nada; ele sé prega aos
convertidos. Mas pregar aos convertidos também ¢ fazer alguma coisa. F
realizar esta operagdo tipicamente social, e quase magica, este reencontro
entre um ja-objetivado e uma espera implicita, entre uma linguagem e as
disposi¢des que s6 existem em estado pratico. Os gostos sdo o produto
deste encontro entre duas histérias — uma em estado objetivado,
outra em estado incorporado — que se conciliam objetivamente
(1983, s/p, gtifos nossos).

Neste sentido, aquele que produz, neste caso, o artista, busca transformar o
implicito em explicito, levando em consideragao seu préprio gosto e também aquilo que
pode agradar ao interlocutor. De tal modo, é possivel definir os gostos “como conjunto de
escolhas feitas por uma pessoa determinada”, ou seja, “o produto de um encontro entre o
gosto objetivado do artista e o gosto do consumidot” (1983, s/p). Vale lembrar, que,
apesar de “deter o poder de criagao”, o artista também ndo ¢é totalmente livre, pois ele
ocupa uma dada posi¢ao no espago de producao, que lhe determina com maior ou menor
precisao o que pode e¢/ou deve fazer.

Do outro lado, ha consumidores que também fazem suas escolhas de acordo com o
lugar que ocupam e com suas experiéncias. Assim, para Bourdieu (idem), os consumidores
também sdo produzidos, e, nesse sentido, os gostos se engendram sempre numa relagao de
oferta e demanda.

Ortiz (1983) comenta justamente que as escolhas estéticas (o “gosto”) ndo sao
somente produtos da subjetividade, mas da internalizagdo de sistemas de classificagio da

objetividade, e ainda continua:

Na medida em que os sistemas de classifica¢io sdo engendrados pelas
condi¢bes sociais e que a estrutura objetiva de distribui¢io dos bens
materiais ¢ simbdlicos se dd de forma desigual, toda escolha tende a
reproduzir as relagdoes de dominacgio. A luta de classes pode, dessa
forma, ser ‘lida’ através do estilo de vida das diferentes classes ou
grupos sociais. (ORTIZ, 1983, p. 17, grifos nossos).

Vé-se, pois, que o gosto ¢ determinado pelas relagdes de poder objetivamente
postas e que o consumo dos bens simbodlicos alterna-se conforme o capital social e

econdémico acumulado pelos agentes no interior do campo. Ha, portanto, afinidade entre a
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distribuicao dos bens simboélicos no mercado e a posi¢cio ocupada pelos individuos na

sociedade, como conclui Ortiz (idem):

Sabendo-se que o habitus assegura a interiorizagdo da exterioridade
e adequa a agdo do agente a sua posigdo social, tem-se que as
diferengas de classe se objetivam nas disposi¢des que possuem os
individuos em consumir legitimamente as obras consideradas
legitimas. Através do gosto se manifesta [...] um tipo de dominagio
suave (violéncia simbodlica), onde se apresentam encobertas as relacoes
de poder que regem os agentes ¢ a ordem da sociedade global. Neste
sentido, o reconhecimento da legitimidade dos valores produzidos e
administrados pela classe dominante implicam o ‘desconhecimento’
social do espaco onde se trava, simbolicamente, a luta de classes (p. 25,
italico do autor, grifos nossos).

Para Bourdieu (apud ORTIZ, 1983), os individuos se relacionam por meio de
relacdes de poder e a sociedade, por extensao, ¢ “apreendida como estratificacio do poder”
(ibidem, p. 26). A reproducao da ordem social, por sua vez, se da pelas instituicbes e suas
ideologias, que permeiam as representagoes sociais e os “gostos”. Desta forma, a pergunta
que Ortiz (idem) coloca é a de como pensar a transformagao social, se o habitus tem
inclinacao a reprodu¢ao da ordem.

Para Silva (2008, p. 271), “a producdao de um determinado bem depende nio sé do
habitus, dos valores que o produtor incorporou em suas trajetorias sociais, mas também da
concorréncia”; ou seja, existem lutas simbdlicas entre os concorrentes que produzem bens

semelhantes.

Na concorréncia, o produtor define a natureza de seu produto tendo em
vista a necessidade de fazé-lo distinguir-se do produto produzido por
seus concorrentes do campo. Entretanto, tal poder de defini¢do se
encontra limitado pela posigio em que o produtor se encontra na
estrutura do referido campo. E o nivel do capital social, do poder
simbélico do produtor, em relagio ao nivel do capital social ou
poder simbdlico de seus concorrentes, que condiciona a natureza
do seu produto (SILVA, 2008, p. 271, grifos nossos).

O fato é que a sociedade na qual estamos inseridos é uma sociedade de reprodugiao

e segmentacao, cuja finalidade, vale ainda dizer, nao é a de providenciar o contato com os
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outros grupos, mas, sim, o de fazer a manutencao dos grupos enquanto isolados (cf.
BOURDIEU, 1976 apud ORTIZ, 1983, p. 88-90). Dai o gosto, isto é, o produto do
encontro entre os bens simbolicos distribuidos e as praticas subjetivas, se constituir
continuamente mantendo um controle que limita a conexdo entre os diferentes grupos.
Este controle, passa pela determinacao da luta de classes, questao a qual a classe

dominante, por meio de obtenc¢ao de maior guantum social, encoberta.

2 BEBIDA E DIVERSAO

2.1 A miisica sertaneja

Nio sio somente as musicas sertanejas que falam no consumo de bebidas
alcodlicas. O tema também ¢ recorrente em outros géneros musicais, como no rock, em
especial. Neste trabalho, no entanto, optou-se por realizar o recorte voltado a musica
sertaneja por se tratar de um género bastante popular e consumido no Brasil,
principalmente nas regioes Sul, Sudeste e Centro-Oeste.

A musica sertaneja nasce como um desmembramento da musica caipira, cujas
cancOes normalmente eram compostas em conjunto e transmitidas pela tradicao oral, e que
tinham como caracteristica retratar as relagdes sociais das comunidades rurais. Com o
éxodo rural, no inicio do século XX, porém, a musica caipira acompanhou a emigracio dos
moradores rurais para a cidade e fundamentou, a partir das novas relagoes da vida urbana, a
criagao da musica sertaneja. Segundo Caldas (1987, p. 29), a musica sertaneja surge ja sendo
produzida com foco na industria do disco e “torna-se um produto a mais a disposi¢ao do
consumidor. Enquanto a musica caipira é meio em si mesma, a sertaneja é fim cujo
objetivo é o lucro”. Nesse sentido, a musica precisa ser lida nao apenas como arte, isto é,
como uma composi¢ao necessariamente poética e cantada, mas como um produto que,
como tal, é feito e reproduzido em (grande) escala para ser vendido e conquistar o
consumidor dentre o universo de produtos disponiveis.

Além do aspecto economico, ha que se considerar também que o campo da musica

sertaneja envolve aspectos de forga e prestigio social. Além de buscar o lucro financeiro, os
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cantores trabalham no sentido de obter destaque dentre as diversas duplas e grupos
disponiveis. Isso se da por meio de uma imposi¢ao simbodlica composta por uma série de
elementos: a aparéncia pessoal deste cantor, sua forma de vestir, sua histéria de vida, seu
posicionamento diante dos fatos, o ritmo que escolhe para suas musicas, o relacionamento
com os fis e a tematica abordada nas canc¢bes sao alguns dos aspectos que ajudam a
compor um estilo que tem como meta principal fazer com que seu discurso seja legitimado
dentro do campo, ou seja, que ele faga sucesso.

Assim, ¢é possivel dizer que o campo da musica sertaneja ¢ bem diferente do
campo da musica caipira. Com a mudanca do objetivo e do foco, mudam-se também os
temas das musicas: “Enquanto a poesia da musica caipira é essencialmente religiosa, a
musica sertaneja apresenta um discurso profano, que fala do amor nas cidades, dos
politicos, da condugdo, do progresso da cidade grande, e assim por diante” (CALDAS,
1987, p. 30). Pode-se, de certa forma, dando a observar a proliferacio das cang¢oes
permeadas por essa “nova tematica” da musica sertaneja e pelas cifras das vendas de discos,
dizer que a ideia, de fato, obteve éxito.

Outro item que vale ser levado em consideragdo é o de que a musica sertaneja é
produzida como produto que visa ser consumido por uma populagdo numericamente
muito grande e com baixa escolaridade: “[os consumidores] Sdo, em sua maioria,
agricultores, operarios, empregadas domésticas, motoristas, vigias, pedreiros, enfim, grande
parte da populacao realmente assalariada. Pode-se dizer que a musica sertaneja é também a
‘musica proletaria™ (CALDAS, 1987, p. 77). Nesse sentido, parece-nos 6bvio que os
compositores acabem por moldar a musica especificamente para o gosto desse publico
alvo; isto ¢, no interior deste campo, buscam eleger tematicas que considerem fazer parte
do cotidiano desta classe proletaria e aborda-las de forma que o ouvinte se identifique e,

consequentemente, consuma este tipo de musica.

2.2 O consumo de bebidas alcodlicas no Brasil
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Tomar o consumo de bebidas alcodlicas como tema ¢é retomar um habito de boa
parte dos brasileiros. Existem diversos levantamentos dedicados a quantificar o fenomeno
do consumo de bebidas alcodlicas no pais.

Em esfera nacional, foi realizado em 2007 o I Levantamento Nacional sobre os
Padrées de Consumo de Alcool na Populacio Brasileira. Neste levantamento, 24% dos
entrevistados disseram que bebem frequentemente ou pesado (uma ou mais vezes por
semana, mais de cinco doses por ocasiao), 48% da populagio se disse abstémia e 29%
afirmou beber com pouca frequéncia. A bebida mais consumida ¢é a cerveja, com 61% das
doses, seguida do vinho, com 25% e destilados, com 12%. Entre os destilados, a pinga ¢ a
mais consumida, com 60% das doses. No entanto, estes dados nao refletem apenas um
habito, mas um problema social: 28% da populagdo ja bebeu excessivamente, e 12% da
populagao tem algum problema relacionado ao alcool. Com mais frequéncia sao citados os
problemas fisicos, e, em segundo lugar, os problemas familiares. A pesquisa também
constatou que os brasileiros comecam a beber cada vez mais cedo, sendo que 24% dos
adolescentes bebem pelo menos uma vez ao més.

Em esfera estadual, outro estudo realizado pela Secretaria de Estado de Saude do
Parana buscou delinear o comportamento especifico dos paranaenses com relagdo a bebida.
Neste estudo, considerou-se o padrio de risco para consumo de bebidas alcodlicas
estabelecido pela Organizacio Mundial de Saide, e constatou-se que 1,7% das mulheres e
8,3% dos homens tém consumo alcodlico de risco, uma média de 4,6% da populagio.
Dentre os 2.522 entrevistados, 51% havia consumido bebidas alcodlicas no més anterior a
pesquisa. Por faixa etaria, o levantamento apurou que a idade com maior frequéncia de
consumo ¢ entre os 30 aos 39 anos (6%), seguido pelo grupo dos 20 aos 29 anos (5,9%).
“Quando se observa este consumo nos diferentes grupos de idade, destaca-se o fato de as
maiores frequéncias ocorrerem entre adultos jovens e mesmo entre adolescentes, caindo
ap6s os 50 anos de idade” (PARANA, 2006, p. 74).

Estes numeros comprovam que o consumo de bebidas alcodlicas é recorrente em
nossa sociedade e faz parte do habito de boa parte da populacio. Também fica explicito
que, por vezes, o consumo de bebidas acarreta em problemas ao individuo, tanto no que se

refere a parte fisica quanto emocional.
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Se considerarmos o campo da producgao e consumo de bebidas alcodlicas, temos
como central o interesse econdomico; ¢ necessario que as pessoas tenham o habito de
consumir estas bebidas para girar a maquina da producio. No entanto, ha uma série de
fatores simbdlicos envolvidos nesse processo. Efetivamente, para vender, ¢ preciso que o
consumo de bebidas seja associado a determinadas situacoes. No Brasil, existem algumas
ideias que sio mais recorrentemente “vendidas” por meio da publicidade: associar a bebida
a momentos de descontragao e festa, normalmente em um grupo de amigos; com foco no
publico masculino, o consumo de bebidas normalmente ¢é retratado como aliado no
momento da conquista de lindas mulheres. Longe de mostrar uma realidade, busca-se criar
efeitos simbodlicos de associagoes positivas, apagando ou justificando os aspectos negativos
do consumo de bebidas alcodlicas.

No geral, o consumo de bebidas alcodlicas retratado no campo da musica sertaneja
refor¢a este imaginario e traz a associa¢ao do ato de beber com momentos felizes. Por
vezes, a embriaguez ¢ posta como responsavel pela resolu¢io de problemas amorosos,
familiares ou sociais. No entanto, em um lado oculto — ou ocultado — da relagao explicitada
nas musicas, existe o fato de que o alcool é um produto que possui suas especificidades,
pois o uso prolongado pode trazer sérios problemas a saude e também tornar-se um
problema social. Dessa forma, ao mesmo tempo em que o consumo de bebidas alcodlicas
faz parte dos habitos e costumes de grande parte dos brasileiros, em muitos casos o alcool
¢ fator que desestabiliza a familia e o sujeito. Vale lembrar, ainda, que o alcool, apesar de
licito, ¢ uma droga psicoativa, e, conquanto muitas vezes o seu consumo se dé sem

problema aparente,

o seu uso inadequado pode trazer graves consequéncias tanto a nivel
organico, como psicolégico e social, caracterizando a condigdo
conhecida como alcoolismo. Esta passagem, do beber sem problemas ao
alcoolismo, nio se faz do dia para a noite. E um processo que se admite
uma longa interface entre o beber normal e o alcoolismo, em geral de
varios anos. Nesta interface comegam a aparecer os problemas
relacionados ao uso inadequado do dlcool. O beber passa a ser
priorizado em relacdo a outras atividades, adquirindo cada vez mais
importancia na vida da pessoa. E, usando uma imagem, quando amigos,
familia, vida profissional, preocupagdo com o préprio corpo comegam a
ser a parte desbotada de uma fotografia antiga, em branco e preto, onde
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o detalhe que se destaca cada vez com mais clareza é o dlcool (RAMOS,
1987, p.19).

Pode-se dizer que estas informagdes sao ocultadas no campo da musica sertaneja
pelo fato de haver relativa autonomia deste campo com relagao aos campos da area médica
e da saude do corpo. Para alcangar o sucesso, o cantor precisa abordar os temas de forma
descontraida, colocando os sujeitos como livres para a diversdo, ja que, por outro lado,
trazer discussdes sobre os aspectos negativos do consumo de bebidas alcodlicas poderia

afasta-lo deste objetivo.

3 E SE EU BEBO... O GOSTO E MEU?

Tomemos como exemplo uma musica que tem como tema central o consumo de

bebidas alcodlicas: “E problema Meu”, gravada pelo grupo Tché Garotos, em 2007.

Refrio:

E se eu bebo, ¢ problema meu.

Se eu vivo na noite, ¢ problema meu.

Se eu gosto de farra, é problema meu.

Na3o uso do teu dinheiro, da minha vida cuido eu.

Se vocé ta devagar, t4 tomando cha e quase parando
A 120 por hora tomando cerva eu vou andando.

Se s6 gosta de baralho e prefere até dia de frio

Eu prefiro ¢ o sol, jogar futebol e viver a mil.

[Refrio]

Se vocé s quer sopinha de canequinha, o que eu vou fazer
O que eu quero ¢ churrasco e comida boa pra me manter.
Se vocé s6 quer novela e do sofd vocé nio sai

Eu vou atras de rodeio, mulher gostosa, isso ¢ bom demais.

[Refrio]

Se vocé nao di no couro, € s6 cai no choro, eu s6 lamento...

Eu t6 na ponta dos dedos, niao tem segredo, eu t6 100%.

Se chega na sexta-feira, s6 quer dormir e descansar... final de semana é
tudo eu vou beijar muito e me apaixonar!
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O grupo Tché Garotos traz elementos da musica regional gaucha aliados ao
sertanejo tradicional. Trabalham desde 1995, sendo que o primeiro disco foi gravado em
1996, somando até agora 13 discos. Desde 2000, o grupo assume um lado mais popular,
conseguindo expansao em outras regides do pais, além da regidao Sul. Esta expansio se deu
de maneira mais significativa a partir dos lancamentos dos trés ultimos discos, gravados
pela Som Livre, uma das principais gravadoras do pafs. A musica “E problema meu” faz
parte do primeiro CD gravado pela Som Livre, em 2007, intitulado A#itude, que ganhou um
Disco de Ouro pela vendagem; “E problema meu”, cuja composicio é de Sandro Coelho,
guitarrista e vocalista da banda, foi uma das musicas de trabalho do grupo e atingiu
consideravel sucesso nas radios.

A musica possui tom argumentativo e expoe um embate entre dois pontos de vista:
o do locutor e o de um interlocutor pressuposto, cuja voz nao aparece explicitada, mas que,
pressupoe-se, questionaria as atitudes do locutor, relacionadas principalmente ao consumo
de bebidas alcodlicas e outros habitos. Assim, a musica parece ser uma resposta a
questionamentos que estao ausentes. O refrido sintetiza o ponto de vista do locutor,
dizendo que ele bebe, gosta de festas noturnas, mas que nio pode ser questionado por
estas “‘escolhas” porque quem o questionasse nio estaria na posicio de “financiador” de
suas farras; entdo, ele assume uma posi¢ao na qual “faz o que bem entende”.

Nas estrofes, é sempre introduzido um suposto habito deste interlocutor
pressuposto, em relacio a diversas situagoes do cotidiano. Em oposi¢do, sio postas as
atitudes do locutor, diante das mesmas variaveis. A fim didatico, os posicionamentos foram

sintetizados no esquema que segue:

Preferéncias Interlocutor criticado Locutor

Tipo de bebida Cha Cerveja
“Deslocamento” Devagar 120 por hora

Jogo Baralho Futebol

Clima Dia frio Sol

Alimenta¢ao Sopinha de canequinha Churrasco e comida boa
Atividade Ver novela / Ficar no sofa Rodeio e mulher gostosa
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Comportamento “sexual” N2o di no coro, cai no choro “estar na ponta dos dedos”,

estar 100%

Programa de fim de semana Dormir e descansar Beijar e se apaixonar

Percebe-se que as associacOes geradas a partir das atitudes do interlocutor criticado
sao sempre relacionadas a inércia, ambientes fechados e tranquilidade, enquanto as ideias
contrapostas pelo locutor, ao contrario, sao sempre ligadas a movimento, ambientes
abertos e “atitudes”. Sio retratados, portanto, dois campos diferentes, que correspondem a
diferentes posturas do individuo. Sendo o consumo de bebidas alcodlicas o tema central da
cancio, se o sujeito que escuta a musica se identifica com o comportamento do locutor, ele
deve possuir um grupo de comportamentos esperados, pois o consumo da bebida vem
associado a uma série de “preferéncias™: espera-se que quem consome bebidas alcodlicas
prefira dias de calor, goste de determinado tipo de comida ou busque determinado tipo de
relacio amorosa. Se, ao contrario, o ouvinte nega tais comportamentos, ¢ “enquadrado”
como pertencente ao outro grupo: o que bebe cha, gosta de ficar em casa e prefere “até”
dia de frio. Supée-se que o publico alvo da cangdo, conforme citado acima em acordo com
Caldas (1987), prefira ser classificado no grupo “do movimento” e nao no grupo da inércia;
o consumo de bebidas ¢, portanto, tido como atitude positiva nesse ambito.

No entanto, partindo das particularidades ja expostas pela teoria de Bourdieu na
definicdo dos gostos, pode-se avaliar que nestas relacbes niao ha escolhas efetivamente
subjetivas, mas, sim, que o individuo toma determinadas atitudes, gosta de determinadas
coisas, a partir de sua posi¢ao dentro de determinado campo. Do ponto de vista do locutor
do discurso, ele fala o que acredita que seu publico quer ouvir: neste caso, que as pessoas
que bebem sdo pessoas livres, que aproveitam a vida, e que tém habitos intensos no que se
refere a bebida, comida e mulheres. Tanto aquele que produz a cangdo quanto aqueles que
a fazem se tornar um sucesso tém pouco ou nenhum nivel de consciéncia de que a
realidade poderia (e efetivamente pode) ser outra. Apenas apaga-se o que pode negar tal
discurso, como se um grande teatro definisse previamente o que faz ou nao parte daquele
“papel”. Nesse mecanismo cultural efetivado por meio da cangio, que constitui tanto um

apagamento do complexo que envolve a ingestio de bebidas alcodlicas quanto promove
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este habitus/habito (exigindo, portanto, uma identificacdo), os individuos vio sendo
associados a0 campo: em resumo, ha, no complexo da cultura, um campo especifico que é
o da musica sertaneja; este campo, lancando mao de uma certa autonomia, dita algumas
regras que lhe sdao préprias, as quais garantem a reprodugdo e permanéncia das
representacoes postas pelo campo, por meio deste processo de identificagao.

Com o objetivo de mostrar alguns elementos que indicam o posicionamento
favoravel do locutor ao consumo de bebidas alcodlicas e, a0 mesmo tempo, a critica e
reprovaciao deste locutor em relagdo ao grupo de costumes opostos descrito na cangao,
optou-se por destacar alguns aspectos linguisticos que dao estas pistas e que ajudam a criar
sentidos de aprovacao aos que mantém determinados habitos, isto é, aqueles em acordo
com os do locutor.

A priori, verifica-se que o compositor emprega o futuro do subjuntivo simples em
oragcoes subordinadas adverbiais nove vezes ao longo da cancdo, excetuando-se as

repeti¢coes, conforme os exemplos:

a) “Se eu bebo, ¢ problema men’;

b) “Se eu vivo na noite, ¢ problema men’”;

c) “Se eu gosto de farra, é problema men”

d) “Se vocé ta devagar, ta tomando cha e quase parando / a 120 por hora tomando
cerva eu vou andando”

e) “Se s6 gosta de baralho e prefere até dia de frio / Eu prefiro é o sol, jogar futebol e
viver a mil”

f) “Se vocé s6 quer sopinha de canequinha, [...] / O gue en guero é churrasco e comida
boa pra me manter”

g) “Se vocé s6 quer novela e do sofd vocé nao sai / Eu vou atris de rodeio, mulber
gostosa |...]”

h) “Se vocé ndo da no couro, e sé cai no choro, eu s6 lamento / Eu 16 na ponta dos
dedos, ndo tem segredo, eu 16 100%”

i) “Se chega na sexta-feira, s6 quer dormir e descansar / final de semana é tudo, en vou
begjar muito e me apaixonar”

Conforme Cunha e Cintra (2007), o modo subjuntivo indica “a existéncia ou nao
existéncia do fato como uma coisa zncerta, duvidosa, eventual ou, mesmo, irreal’ (p. 479,
italicos dos autores) e que o emprego deste modo estd vinculado as ideias de desejos e

vontades, dentre outras. Ao proferir os enunciados valendo-se do mesmo modo verbal
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repetidas vezes, é possivel verificar que o compositor busca, de fato, suscitar desejos e
vontades condizentes com o campo de onde profere, determinados, na cangdo, sempre
pela oracao principal (acima indicado por itdlicos). Nao obstante, de uma perspectiva
inerente a propria gramatica tradicional, vé-se que as oragoes subordinadas denunciam a
caracteristica dos fatos: conquanto beber, viver na noite e gostar de farra aparentemente

sejam “problemas meus”, além dos outros exemplos supracitados, hd, nesse interim, um

>
posicionamento em sentido contrario que, embora apagado no estribilho e reprovado nas
estrofes, existe e resiste ao posicionamento do compositor/locutor, que é o da vida
“desregrada”. O compositor, portanto, reconhecendo a contraposicao, antecipadamente
rechaca as criticas que possivelmente lhe seriam dirigidas por outros campos (o da satude,
por exemplo), fazendo uso do futuro do subjuntivo simples. Notadamente, os “ouvintes”
de acordo com a posicao do locutor, colocando-se na mesma perspectiva, passam a
pertencer ao campo a medida que buscam rebater as mesmas criticas; gera-se, assim, uma
identificagdo que atua no sentido de manutencao e (re)afirmagao do campo.

Ademais, é interessante observar que o refrao da musica ¢ repetido cinco vezes.
Neste caso, a repeticdo tem sentido de énfase e facilita sua memorizacdo, o que faz com
que o estribilho se torne uma espécie de hino dos que se identificam com as afirmagoes, na
crenca de que exercem escolhas independentes.

Em varios momentos da musica é possivel perceber tracos da lingua oral, como em
“ta devagar”, “ta tomando cha” e “t6 100%”. Pode-se dizer que isso indica uma
aproximac¢ao do locutor com relagio a seus interlocutores, além de trazer um tom de
informalidade as afirmacdes.

Na segunda estrofe, um elemento que destaca o carater pejorativo dado as agoes do
interlocutor que é criticado é o uso de termos no diminutivo, como em “sopinha de
canequinha”. Ao contrario, as preferéncias do locutor sio explicitadas com advérbios de
intensidade e adjetivos, como em “comida boa”, “mulher gostosa”, e “beijar muito”, que
enfatizam a intensidade das acdes.

As escolhas linguisticas, portanto, conforme se pode observar nos destaques acima,
veém reforgar o sentido que se quer suscitar, na oposi¢ao entre as escolhas do locutor e do

interlocutor que ¢é criticado.
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REFLEXOES FINAIS

Acredita-se que este tipo de musica, por meio de sua forca simbolica, ajuda a
naturalizar o consumo de bebidas alcodlicas, pelo fato de, desde sempre, apresentar este
habito como algo nao sé corriqueiro, mas até positivo e incentivado. Se ha oferta de
bebidas no mercado de consumo, ¢ preciso que haja quem tenha interesse em consumi-las,
e, assim, por meio de discursos de incentivo, cria-se um publico consumidor que quer se
divertir, ter mulheres e viver intensamente, ¢ que cré aproximar-se da realizacao destas
metas ao consumir bebidas alcodlicas.

Por mais que haja outros campos, cujo carater seja o de mostrar os maleficios da
bebida alcodlica, o campo da musica sertaneja dispoe de uma autonomia relativa que lhe
permite ir na contramao em rela¢do aos discursos que propagam seus dizeres a favor da
nao-ingestao/moderacdo no uso de bebidas alcodlicas. Isto porque os compositores
possuem “a liberdade de expressio” e muitos a utilizam para incentivar o consumo de
bebidas. Nao obstante, reafirmamos, retomando Bourdieu (1976 apud ORTIZ, 1983), que
o entorno social atual é constituido pela reprodugao, cujo carater é o de fazer a manutencgao
dos grupos isoladamente, gerando, a cada vez mais, a disparidade/desconexio entre as lutas
de classes; no caso da musica sertaneja, esta desconexdo é gerada por meio de relagdes
simbolicas que associam o consumo de bebidas a diversio sem limites e em oposi¢ao as
obrigacdes do cotidiano. Enquanto o campo da satde, da educagao, da etiqueta assumam
um discurso da moderagdo no uso de bebidas alcodlicas, o campo da musica sertaneja,
conforme verificado na cancio “E problema meu”, prega a bebida em excesso, e o sucesso
destas musicas, ao gerar a identificagao por parte dos ouvintes, pode naturalizar este habito
e gerar um aumento no consumo, influenciando o “gosto” e os habitos da populagao.

O resultado, em muitos casos, pode ser a condugiao do individuo ao alcoolismo — o
que é um problema de satide publica — ou a desestabilizacdo da familia, que gera diversos
problemas sociais. Desta forma, o sujeito que afirma que “beber é um problema dele”, e
que de fato o faz, ndo percebe que sua atitude traz consequéncias, problemas sociais

constituidos.
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