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IMPRENSA EM DIA DE SOL
PUBLICIDADES DE UM BALNEARIO NO ANO DE 1890 (RIO GRANDE, RS)

Felipe Nébrega Ferreira'

RESUMO: Em 1890 ¢ inaugurado o balneario Villa Sequeira. Circulam na imprensa local
publicidades de artigos de banho oferecidos no comércio. Aqui, realizamos uma interface
entre a publicidade e o campo da historia, averiguando essas publicidades com produtoras

de sentido em fins dos oitocentos.
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ABSTRACT: In 1890, at the southern tip of Brazil, is inaugurated Sequeira Villa resort.
Circulating in the local press advertising of toiletries offered in trade. Here, we perform an
interface between advertising and the field of history, checking these producing
advertisements with sense at the end of eight hundred
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Introduciao

No ano de 1890 era inaugurada, oficialmente, a Villa Sequeiraz. Estacio de banhos
idealizada e concretizada pela Companhia Carris Urbanos do Rio Grande, representada na
figura onipresente de seu gerente Antonio Candido de Sequeira. Quando de sua primeira
temporada de banhos, a localidade ganhou um vultoso espago na midia.

Os jornais locais, dedicavam boa parte de seu noticioso para apresentar a novidade
que acabava de ser implantada na cidade. Notas descreviam as construgoes efetuadas, as
pessoas que por ali circulavam, os servicos prestados, enfim, uma palheta variada de
informagoes que projetava a Villa Sequeira como a primeira praia de banhos do Rio
Grande do Sul.

Para além dessas informagoes, avangamos até a terceira pagina desses mesmos

peridédicos. Nelas se concentram as publicidades que, da mesma forma que o noticioso,

! Mestrando do Programa de Pés-Graduacido em Histéria da Universidade Federal do Rio Grande
do Sul (UFRGS). Bolsista CNPq

2 Hoje a localidade possui o nome institucional de Balneario Cassino. Optamos, ao longo do
trabalho, por manter a primeira nomenclatura do local.
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estao preenchidas por inumeras referéncias a esse empreendimento balnear recém
inaugurado.

No presente artigo, entao, propomos uma interface com a publicidade e as
possibilidades que ela traz ao oficio do historiador que lida diretamente com a imprensa.
Notadamente, nos debrucamos sobre os antincios publicitarios da primeira temporada de
veraneio, entendendo que esses, inseridos em um didlogo intimo com o periodismo do
petiodo, proporcionam um distinto campo que se abre a interpretacio da sociedade
riograndina nos ultimos anos do século XIX.

Das novas demandas e produtos, que emergiram quando da inauguracio do
balneario, um repertério de representacOes citadinas vem a tona através da lupa do
historiador. Assim, para além de proporcionar esse debate, ainda incipiente, entre a
imprensa e a publicidade no campo da histéria, objetivamos uma investigagao que opere no
sentido de realizar uma leitura de mundo, que se abre a partir do contato com essas
publicidades.

Os anuncios apresentados datam de janeiro a dezembro do ano de 1890, interim
que marca a primeira temporada de banhos. Poderemos perceber nesse periodo niao so as
referéncias aos primeiros banhos, mas também um a organizacio para a proxima
temporada que se desenha no ultimo més de 1890.

Todas as publicidades escolhidas estdo inseridas nos periddicos Didrio do Rio Grande
e o Artista. A escolha dessas folhas esta atrelada ao fato de, nessa ultima década dos
oitocentos, dedicarem espagos significativos as notas publicitarias, somado a isso, nos
pautamos nas observagoes de Francisco das Neves Alves, que considera esses dois
periédicos como aqueles de maior longevidade e circulagio na cidade, atingindo um
publico abrangente no espago urbano (ALVES, 2006; 2001).

O que apresentamos constitui-se, entdo, em uma reflexdo acerca dessas
possibilidades de dialogo, que partem do interior da propria imprensa enquanto fonte. Da
mesma forma, a partir dos gorros de banho e dos guarda-séis buscamos uma cidade em /i

de siecle que se da a ler na terceira pagina de cada periédico escolhido.

Imprensa e publicidade: a produgido de um sentido
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A imprensa produz e ¢ também produto de cada sociedade. E, dentro dessa
perspectiva, ao longo do século XIX se constituiu como um dos mais significativos meios
de comunicagio dentro das sociedades em que se fez presente, como bem aponta Alves:

Servindo aos mais diferentes propositos, fosse na divulgacdo de
informagdes, na difusdo da leitura e da cultura, ou ainda na propagacio
dos mais diversos ideais, o jornalismo desse tempo atuou com tenacidade
na formagdo de habitos, pensamentos, costumes e opinides, numa escala
que, se nio global, a0 menos atingiu grande parte das comunidades
(ALVES, 2001, p.41).

Ao entender a imprensa como um canal de comunica¢ao de duas vias, em que tanto
elabora um produto, como é um retrato do que produz, ela possui uma relevante
importancia social que, desde sua popularizacao no Brasil, auxiliou na compreensao da vida
contemporanea (CRUZ & PEIXOTO, 2007, p.254). Assim, o historiador se apropria dela
nao mais com suspeitas de sua credibilidade, mas sim reposicionando seu uso para além do
binémio verdadeiro/falso. Valendo-nos das palavras de Cruz e Peixoto:

Nestas ultimas décadas perdemos definitivamente a inocéncia e
incorporamos a perspectiva de que todo documento, e nido s6 a
imprensa, é também monumento, remetendo ao campo de subjetividade
e da intencionalidade com o qual devemos lidar (CRUZ & PEIXOTO,
2007, p.254)

Ao configurar essa proposta de “monumento” que, em sintese remete ao classico texto de
Le Goff, caminha-se em uma dire¢do de inteligibilidade em que a imprensa, e seus diversos
suportes, ndo existem para que o historiador ou cientista social facam suas pesquisas. O que ocorre
¢ uma situagao de transformagao do jornal em fonte histérica/monumento, na qual uma operagio
de selecio e escolha ¢ organizada pelo historiador através do aparato tedrico metodolégico
utilizado. (CRUZ & PEIXOTO, 2007).

A imprensa, assim, ¢ “linguagem constitutiva do social, que detém uma historicidade e
peculiaridades préprias, e requer ser trabalhada e compreendida como tal” (CRUZ & PEIXOTO,
2007, p.258). Dessa forma, o historiador opera nesse processo de investigagio da relagdo
imprensa/sociedade, entendendo a constitui¢ao e institui¢ao do social que este tipo de relagao pode
evidenciar.

As propagandas, enquanto uma das partes integrantes dos impressos do século XIX, nio

sdo menos “tendenciosa” ou, quem sabe, “opinativas” do que as noticias correntes do dia-dia. Por
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isso, podemos apontar que, tais publicidades sdao igualmente produtos e (re)produtores da sociedade
em que estdo inseridas.

A publicidade inserida no periédico possui historicidade, e Francisco Rudiger é um dos
pioneiros em realizar um esfor¢o de analise para “p6r em marcha uma linha de pesquisa sobre o
tema” (RUDIGER, 1995, p.42). Trabalhamos, a partir de agora, em torno dos apontamentos desse
autof.

Em seu texto “Contribui¢ao 4 histéria da publicidade no Rio Grande do Sul” (1995),
Rudiger visa organizar a pratica sistematica da propaganda comercial na imprensa estadual. Para o
autor, a concepcao de “publicidade” que temos, é recente e data de 1930, ndo acreditando ser
possivel encontrar nos jornais do século passado algo que corrobore com a proposta de uma
publicidade como a concebemos hoje, enquanto um negbcio por parte daqueles que pensam em
tais publicag¢bes.

Hsses andncios representariam, entdo, muito mais o sintoma de uma transformac¢io que
estava em curso na sociedade, do que propriamente os primérdios do que chama de “negdcio da
publicidade”. Para Rudiger:

A pratica sistematica e organizada da propaganda comercial ndo surge
por geragdo espontanea ou simples vontade das pessoas, constitui o
resultado de um certo nivel de desenvolvimento das for¢as produtivas e
das relagdes mercantis, que se estabelece com o progresso do capitalismo

(RUDIGER, 1995, p.42).

No caso do século XIX, ndo sdo empresas interessadas em promover “marcas’ que
ocupam o espa¢o de anincios. O que esta por tras desses anuncios, sio pessoas privadas
que oferecem alguns servicos especificos: remédios, espetaculos ou mesmo lojas
anunciando a chegada de produtos.

O mesmo autor situa no ano de 1890 uma mudanga de postura. Porém, ele pensa
especificamente na cidade Porto Alegre (RS) nesse caso, alegando que é a partir desse
periodo que um conjunto de modificagdes urbanas é orquestrado quando do surto de
industrializagado que tomou a cidade na virada do século.

Com isso, estaria em curso a modificacao nas relacOes sociais, havendo um
processo de “complexificagdo social”’, “fazendo com que os homens comegassem a se
separar socialmente e a satisfazer suas necessidades por intermédio de mercado”
(RUDIGER, 1995, p.43). Ainda aponta que, tal ocorréncia, também estaria atrelada ao

declinio do jornalismo politico-partidario e ascensao do moderno jornalismo industrial, o
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qual faz do espago publicitario uma fonte de renda para o préprio periddico — pensando
aqui que, até¢ fins do século XIX, os jornais nao contavam com a receita advinda de
anuncios para manter-se.

Ao mesmo tempo em que ¢ um dos primeiros textos académicos dedicado aos
anuncios e publicidades nos periédicos gauchos, o texto de Rudiger também merece alguns
cuidados em sua utilizacdo. Principalmente em relacio as generalizacbes que realiza,
desconsiderando algumas realidades especificas da historicidade de cada local — Porto
Alegre e Rio Grande.

Ao pensarmos no que o autor concebe, e quando localiza dentro do Estado, o que
chama de “complexificacdo social das relagdes”, poderfamos dizer que essa ja é detectada,
se tivéssemos que escolher uma data, a partir de 1873 em Rio Grande — inicio dos trabalhos
da fabrica téxtil Rheingantz.

Tal empreendimento ¢ considerado, pela literatura, como referencial do inicio da
industrializacao brasileira (LUZ, 1975, p.84; SINGER, 1977, p171-172). E, somado a essa
fabrica, outras grandes empresas se instalaram ao longo das trés ultimas décadas dos
oitocentos, o que denota um carater de efervescéncia urbana ascendente na cidade a partir
desses eventos. (FRAGA, 2000, p.124-125)

A seguinte passagem na obra de Bittencourt direciona para esse entendimento
sobre os dltimos lustros dos oitocentos:

... urbanizaram-se os estilos de vida, outrora rusticamente pattiarcais. As
influéncias européias intensificaram-se sobre os trajes, generalizando
uma moda mais requintadamente burguesa. Roupas, chapéus, calgados e
pequenos acessérios passaram a ser importados por um crescente
numero de europeizados. (BITTENCOURT, 2007, p. 164).

Somado a isso, os locais de sociabilidade — teatros, cafés, clubes de leitura — se
ampliavam a cada ano, o que, na leitura de Bittencourt, proporcionava movimentagao
social e cultural pungente. Assim, o processo de “complexificagao social”, que se faz sentir
via o consumo de produtos mediados por anuncios, poderia ser sugerido em Rio Grande
antes mesmo daquela data apresentada por Rudiger.

Niao queremos apontar com isso, algum tipo de organizagdo das publicidades
enquanto um negocio efetivo para os periddicos. O que vislumbramos, levando em

consideragao a proposta de Rudiger, é que esse processo de “complexificagdo social” da a
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ver uma importancia, por parte do leitor riograndino, destinada aos antncios que circulam
nos periodicos.

Quanto ao segundo argumento, em que a publicidade enquanto negdcio estaria em
ligacdo direta com despolitizagao dos jornais gauchos, acelerando a existéncia do que
concebe como “jornalismo industrial”’, Francisco Rudiger reafirma tal postura em
“Tendéncias do Jornalismo” (1998). Mais uma vez, a “complexificacio social” é resultado
de mudancas estruturais na sociedade (industrializacao, divisao social do trabalho), levando
ao declinio do periodismo-partidario (RUDIGER, 1998, p.43)

A desarticulagio completa desse tipo de jornalismo, segundo esse autor, se
encontraria na década de 1930 (RUDIGER, 1998, p.45). Ao retomar seu texto de 1995,
percebemos ser no periodo apds a primeira década do século XX, que ele postula o auge
das transformagoes sociais e, nesse bojo, o surgimento da publicidade.

Como podemos perceber em nosso desenvolvimento, talvez Rio Grande nio se
enquadre de maneira tido sincronica aos pontos de referéncia de Rudiger (1995 e 1998).
Quando aponta ser posterior a década de 1910 a mudanga na complexidade das relagoes
sociais ligadas a fremente industrializacao, ja percebemos tal processo na década de 1870
em Rio Grande, a partir instalagao de varias industriais e urbaniza¢io precoce.

Francisco Rudiger apresenta uma leitura em que, somente a partir da publicidade
enquanto um “nego6cio” organizado dentro dos periddicos, que uma mediagao direta com o
publico leitor seria estabelecida. Mas, ao contrario disso, acreditamos que a difusdo e
apropria¢ao desses anuncios sao igualmente produtoras de sentidos e diferenciagoes sociais
mesmo antes do estabelecimento de uma “inddstria da publicidade”. E, o fato de estar
lidando com uma cidade que desde muito cedo percebeu em sua grafia urbana os arranjos
sociais estabelecidos pela industrializagio, nos da ainda mais subsidios para esse
entendimento dos anuncios do século XIX como produtores de sentidos especificos e
inseridos em um processo de “complexificacao social”.

Assim, ao pensar nesse Rio Grande que deseja viver as experiéncias da
modernidade, ndo é sem razao que a imprensa, diariamente, passe a difundir produtos
que tornam a vida na urbe ainda mais complexa em suas diferentes formas de distingdo

social. A partir disso, o texto de Rudgier pode servir como um ponto de partida para essa
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esse debate entre sociedade-imprensa e sociedade-imprensa/publicidade, mas sempre
tomando as devidas reservas para as especificidades histéricas que apresenta.

Se, os anuncios inseridos nos periddicos do século XIX, como dissemos, sao
entendidos como produtores de sentidos, elaborando e refletindo praticas especificas que
circulam na sociedade, cabem aqui algumas observagdes que norteardo essa perspectiva ao
longo da analise.

Como propoée Robert Darton, nio s6 sobre a imprensa, mas também sobre o
impresso: “o contato com a palavra impressa afetou o pensamento e o comportamento da
humanidade nos dltimos quinhentos anos” (DARTON, 2010, p.122). Pensando nesses
termos, postulamos um aparato tedrico-metodolégica para esse tipo especifico de fonte —
anuncios inseridos nos periédicos

Nossa proposta se coaduna aquela organizada por Roger Chartier, e o
entendimento que faz acerca da histéria cultural. Autor que investiga os diferentes suportes
textuais elaborados desde o século XVIII, ele acredita que a histéria cultural tem por
principal objeto “identificar o modo como em diferentes lugares e momentos uma
determinada realidade social é construida, pensada, dada a ler” (CHARTIER, 1990, p.17).

Em uma de suas maiores contribui¢ées, que diz respeito justamente ao universo do
suporte textual enquanto fonte para o historiador, Chartier propoe:

A leitura nao é uma invariante historica — mesmo nas suas modalidades
mais fisicas - mas um gesto individual ou coletivo, dependente das
formas de sociabilidade, das representagbes do saber ou do lazer, das
concepgoes de individualidade (CHARTIER, 2004, p. 173).

A posicao de Roger Chartier nos parece bastante clara em suas proposigcdes
descritas acima: a leitura, em seus mais distintos suportes e épocas, engendra maneiras estar
no mundo e para o mundo, maneiras essas que se posicionam através de uma tessitura social
sempre singular. Ao descartar qualquer possibilidade de neutralidade textual, encontramos
esse caminho que propde a fonte textual/impressa como uma forma de captar as
representacoes - divisbes de mundo que projetam sentidos na esfera do social — que
circulam e dao a ler uma realidade especifica.

Os leitores dos oitocentos, ao se depararem com gorros de banho ou toalhas de

felpo, estdio em contato com uma nova ordem dos sentidos que se estabelece na cidade.
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Pensando nisso, partimos agora para a terceira pagina desses periddicos, nela serdo
encontradas mais que a Villa Sequeira sendo praticada, mas uma sociedade que se organiza

para a nova forma de vivenciar o verao.

Publicidades de verdao nos periédicos riograndinos

Periddicos de grande circulagiao, o Diario do Rio Grande (1848-1910) e o Artista
(1862-1912) evidenciam algumas semelhancas. Ambos possuiam quatro paginas, tipografia
propria, eram de género “politico noticioso e comercial” e um estilo “critico-opinativo e
informativo” (ALVES, 20006, p.100).

Francisco das Neves Alves nos diz que, o Didrio de Grande tem sua génese como
veiculo de informagao ligado as premissas do Partido Conservador nos primeiros anos de
funcionamento (ALVES, 2001). Depois de algum tempo, estava articulado aos liberais -
pensando no quadro de referéncias que o autor apresenta do periddico, essa mudanca de
postura diria respeito mesmo a mudancas dos proprietarios do jornal que ocorrem entre
1848 e 1854 (ALVES, 2006, p.100).

Por sua vez, o Artista estava veiculado aos liberais da segunda metade do século
XIX. Tal periédico, mesmo possuindo um carater opinativo e alinhado politicamente, nao
deixaria de lado o espagco noticioso e informativo comercial, financeiro e publicidades
(ALVES, 2001, p.44).

Ainda Alves, argumenta que esses dois peridédicos, nao se valendo somente do
conteudo politico-partidario, nio se descuidaram das sessOes informativas/noticiosas,
material literario, e ... finalmente com a colocagao de matéria publicitaria, predominante na
ocupagao dos espagos editoriais de cada uma das folhas” (ALVES, 2001, p.44).

A caracteristica fundamental, que unia todos esses anuncios e publicidades, dizia
respeito a uma caracteristica que Rudiger ja havia apontada: pessoas que ofereciam servigos
especificos e, macicamente, lojas anunciando a chegada de produtos. Ao ocupar a terceira e
quarta pagina dos periodicos, podemos dizer que, no minimo, um quarto do jornal estava
destinado pelas mais distintas publicidades.

O primeiro exercicio de entendimento que devemos realizar, diz respeito ao fato de

que tal demanda de produtos era inexistente um ano antes. Com isso, o comércio precisou
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se abastecer, contatar fornecedores, entender e conhecer os itens que comporiam a pratica
de banhos junto ao mar. Também mencionando aqui, o fator de risco que era investir em
tais produtos, pois nio havia nenhuma garantia de que tal empreendimento maritimo
alcancaria sucesso na sociedade riograndina.

Porém, Rio Grande nio estava completamente deslocado das referéncias de
vestuario, dos artigos de armarinho, bem como das praticas de sociabilidade e
comportamentos em voga no centro do pais. Aliado a um amplo universo cultural, que ja
se fazia sentir desde a década de 1970 (BITTENCOURT, 2007), circulava pela cidade uma
das publica¢oes mais famosas no que se referia as modas e comportamentos em voga na
capital do Brasil. Tratava-se da revista quinzenal “A Estacao: jornal ilustrado para familia”.

A cada nova edi¢ao, a revista era constantemente anunciada nos jornais locais, os
quais aguardavam a chegada em Rio Grande de tal publicagio. Segundo Jaison Luis
Crestani, tratava-se de uma revista editada pela tipografia carioca Lombaerts, que circulou
entre 15 de janeiro de 1879 até 15 de fevereiro de 1904, em suas palavras:

Conforme as indicacdes de Matlyse Meyer, a revista era uma
‘continuagdo brasileira da publicagio francesa La Saison (da qual

conservou igual a diagramacio do cabegalho) que circulou no Brasil
entre 1872 ¢ 1878 (MEYER, 1993, p.76 apud CRESTANI, 2008, p.326).

A Estagao estava dividida em duas partes, a primeira correspondia a “Jornal de
modas”, sendo a segunda intitulada “Parte literaria”. Em seus editoriais, igualmente, a
revista carioca fazia alusdo a sua matriz francesa, que servia como o referencial no trajar e
vestir segundo os preceitos da época (CRESTIANI, 2008, p.327).

Pensando em sua circulagio paulatina, entendemos que a influéncia da revista
alcancava nao s6 as familias riograndinas. Ela também alcangava os comerciantes locais,
servindo como uma espécie de guia na busca de atender, e entender, as novas demandas
oriundas da modernidade dos banhos.

Niao que a estagdo quente fosse inexistente nos anos anteriores, a questao central é
que ela agora seria praticada a beira mar, na costa da cidade, distante a 18 km do perimetro
urbano, em um local exclusivamente planejado para o desfrute dos banhos de mar no

verdo. Assim, essa nova forma de organizar o veraneio, minimante, fazia com que 0s



TIRAVESSILILAS ErHO_x1l1
ISSIN 1 9832 5935

) rmvaEi b o

comerciantes possuissem esse conhecimento prévio dos produtos que engendrariam,
também, novas praticas sociais na cidade.
Nossa primeira nota publicitiria de artigos de verdo data de 20/01/1890, no jornal

o Artista, possuindo a seguinte chamada:

Alta novidade para os banhos de mar
Artigos especiaes® de borracha, como sejam: toucas, gorros, chapeos,
bolcas e variedade de objectos préprios para os banhos do mar; acaba de
receber a livraria do Globo (ARTISTA, 20/01/1890, p.3).

Ja no Diario de Rio Grande encontramos a seguinte chamada, dez dias depois:

Aos Banhistas

Especiaes chapeos de palha para homens a 3 e 2$. Formas aba larga para
praias, as melhores contra o sol, a 2§500 e 3$500. Chapeos de sol para
senhoras a 1$500 e 1300 réis, tudo isto a torrado na barateira loja do
Abilio (DTARIO DE RIO GRANDE, 30/01/90, p.3).

Sem nenhum tipo de adereco grafico, essas duas notas ja apresentam alguns
produtos que estdo circulando na cidade. A principal preocupacao daquele que vai até a
praia estaria relacionada a protecdo da cabega, seja com o chapéu de palha ou de sol, as
toucas ou gorros para banho, os anuncios evidenciam essa condigdo que remete a
experiéncia dos banhos europeus.

A protegao contra o sol esta ligada a debilidade que ele pode causar no que diz
respeito a possiveis vertigens, bem como um cuidado de protecio a pele — que pode ser
verificado quando percebemos que os principais horarios para a pratica dos banhos da-se
no turno da manha. (FERREIRA, 2009, p.85). Ja a protecio da cabega no momento dos
banhos, reivindica uma origem medicinal.

Em seu guia sobre as praias de Portugal no século XIX, Ramalho Ortigio
apresenta essa preocupac¢ao que deve ser tomada quanto a prote¢ao da cabeca:

As senhoras devem usar touca de guta-percha para nio molharem o
cabelo, e quando nio tenham a touca nio lhes convém mergulhar a
cabeca (...) os longos cabelos molhados com dgua salgada produzem
mais males do que aqueles que o banho ¢ destinado (ORTIGAO, 1966,
p-239).

3 Mantivemos a grafia original encontrada nos periddicos.
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Esse mesmo suporte textual, em forma de guia, sera adotado para a praia de Rio
Grande, intitulado “Guia dos Banhistas — informagdes sobre a praia de banhos na Villa
Sequeira”, foi produzido, em 1890, pela empresa fundadora do balneario, a Estrada de
Ferro Rio Grande-Costa do Mar. A protecao a fronte estara incluida, nesse guia, em um
subtitulo chamado de “Precau¢bes Higienicas”, o que demonstra essa matriz ligada aos
cuidados medicinais desse corpo que agora pratica os banhos de mar.

A referéncia prévia, na qual estava baseada a experiéncia balnear em Rio Grande,
dizia respeito aos banhos franceses. Tal afirmacao pode ser verificada no texto de
Barcellos, que evidencia a concep¢ao da Villa Sequeira baseada nos balnearios de “Dieppe,
Deuville e Biarritz” (BARCELLOS, 2000, p.43), sendo a mesma caracteristica apontada por
Rebecca Enke, que em seu texto que considera como copia francesa a praia planejada na
cidade do Rio Grande (ENKE, 2005, p.83).

Esse aspecto, que denota as influéncias européias desembarcando no Brasil, foi
diagnosticado de maneira bastante elucidativa por Jeffrey Needell em “Belle Epoque
Tropical” (1993). Ja em seu titulo o autor deixa claro essas influéncias que estao em
intercambio com uma realidade ao sul dos tropicos, o que acarretara em (re)elaboragoes
constantes por parte dos brasileiros em busca da inser¢ao na modernidade.

Needell dialoga com o Rio de Janeiro em fins dos oitocentos, mas apresenta
consideragdes que podem ser sentidas e observadas mesmo em nosso texto no que tange a
circulagdo de idéias do periodo. Essa possivel interseccao fica clara na seguinte passagem:
“Para os brasileiros do século XIX, a Civilizagdo era a Franga e a Inglaterra. Na verdade,
desde a época colonial, os brasileiros seguiam o exemplo portugués e procuravam nos dois
paises o que houvesse de melhor” (NEEDELL, 1993, p.49).

Nesse momento, no contexto brasileiro, estava em curso o que Needell (1993, p.70)
chama de uma civilizagdo e progresso a /a enrgpéenne. Em busca de por um fim ao Brasil
antigo, “Brasil africano”, a premissa da civilizagdo e progresso atinge as mais diferentes
esferas, e o universo maritimo, no que diz respeito ao estabelecimento de balnearios ao
longo da costa brasileira, é igualmente atingido por esse movimento.

Como podemos observar, a Belle Epoque Tropical alcanca a parte mais meridional
do territério. Um exemplo disso estda nas vestimentas, que podem ser confirmadas, por

exemplo, no periddico o Artista:
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Aos banhistas
Calgao e bluza enfeitadas, para senhoras gorros impermeaveis enfeitados,

para senhoras, cal¢io de meia curto para homens. Sapatos para senhoras.
Au Louvre — Rasteiro (ARTISTA, 11/03/1890, p.3)

Alguns dias depois, em outra loja:

Guarda Sol para senhoras

Pelo ultimo paquete acaba de chegar directamente de Paris um
esplendido sortimento de chapeos de sol para senhoras, como por
exemplo: de chamalote com rendas nas pontas (ultima novidade), de

setim preto com vistas de cores; de seda inteiramente preta grandes e
lisos préprios para vitva. Au Palais Royal (ARTISTA, 15/03/1890, p.3).

No primeiro anuncio, mais uma vez, se apresenta a importancia da protecio da
fronte, como também ja apresenta um primeiro traco da vestimenta masculina para o
banho. Mas, o que evidenciamos, também, ¢ o nome das lojas, que comercializavam os
produtos de banho, na grafia francesa: .Ax Louvre, que pertencia a Francisco Rasteiro & Cia,
enquanto .Ax Palais Royal era de propriedade de Areias Junior (ENKE, 2005, p.123).

Em anuncio nesse mesmo més de marco encontramos:

Roupas para vilegiatura
Acaba de chegar novo estoque de pegas para aproveitar a novidade dos
banhos na Mangueira. Au Palais Royal. (O ARTISTA, 17/03/1890)

Por via portuaria, chegava a cidade um estoque de artigos. Originais de Paris, as
lojas riograndinas se conectavam com que o que havia de mais moderno em busca desse
“civilizar-se” que era pedra de toque do periodo. Acrescido a isso, o titulo atenta a uma
pratica francesa trabalhada por Anne Martin Fugier (1991): “vilegiatura”.

O termo, que ja é encontrado no Larrouse do século XIX, esta associado as
temporadas recreativas no verdo e parte do outono (FUGIER, 1991, p.228). Essas
temporadas exigem diferentes demandas, como moradias especificas, hotelaria, bem como
a utilizacao dos diferentes artigos/produtos que demarcam os signos de reconhecimento da
estacao quente (CORBIN, 1989, p.260).

Igualmente, encontramos essa referéncia francesa em outras lojas que anunciam:

Para os banhistas
Sacos e malhinhas para conduzir para os banhos recebeu e vende a prego
baratissimo a Livraria do Globo (ARTISTA, 18/03/1890, p.3)
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Para os banhos da Villa Sequeira

Ditas meias de algodao de cores a 1$500. Ditas mescla de lan e algodao a
2$500. Camizetas de meia de algoddo desde 5% até 1$500. Ditas
francezas, fio de escossia, a 2$000. Baeta azul, especial, para roupa de
banho a 1$500 o metro. Baetta amarella, especial, a 1$400 o metro; de
tudo que recebeu novo e especial sortimento a Loja Espirito Santo

(ARTISTA, 24/03/1890, p.3)

O habito de possuir “malhinhas” para o banho diz respeito, também, a uma matriz
européia. As “cabines de banho”, nas quais os banhistas poderiam guardar seus pertences
durante o periodo que permanecessem na praia, era elemento fundamental para o banho
frances.

No caso especifico do balneario riograndino, também se faziam presentes, como
podemos perceber no guia impresso de banhos formulado pela companhia carris:
“camarotes” esses locais: “100 camarotes para homens — 1% classe. 100 camarotes para
senhoras — 1" classe. 20 camarotes para homens — 2* classe. 20 camarotes para senhoras —
2* classe. 50 barracas sobre rodas” (GUIA DOS BANHISTAS, 1890, p.15)

Quando observamos o anuncio publicitario “Para os banhos da Villa Sequeira”, o
vestuario utilizado fica bastante evidente, e corrobora com os anuncios de outras lojas ja
citadas. A predominancia da 1a e algodio faz-se sentir, até mesmo, nas roupas para o
banho, que pode ser comprada pronta, como também pode ser feita sob medida.

O antropodlogo Thales de Azevedo, em seu estudo sobre praias no Rio de Janeiro e
na Bahia, aponta uma descri¢ao bastante ilustrativa desse vestuario de fins dos oitocentos,
ao falar das “mocinhas” que freqiientam o banho de mar diz:

Estas cobriam-se pudicamente com uma roupa de banho, imitada de
Ostende na Bélgica, de Deuville de Biarritz, Trouville na Franga, de 1a
grossa pesata, a baeta, em geral azul marinho com debruns de soutache
branco, uma cal¢a fofa ajustada ao tornozelo... (AZEVEDO, 2004, p.37).

A mimese francesa também encontra espa¢o no noticioso do Diario do Rio
Grande, que apresenta notas como: “Moda para homens — Escrevem de Pariz”. Publica¢do
que data de agosto de 1890, se refere ao periodo de verdo europeu:

E de praxe que na quadra atual que os trajes masculinos sem excluirem
uma discreta elegincia, apresentem os requesitos necessirios para
combater o calor. Por semelhante razdo, os vestons e os fraques fazem
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um tanto folgados e as cal¢as um tanto largas (...) Nos complementos
para praias e para banhos, esta sendo até de bom gosto elliminar o
collete, substituindo esse, junto ao c6s das calcas por contas de malha de
seda escura. Para esses mesmos complementos escolhem-se as flanelas
de cores claras, bem como os cotins de linho. (DIARIO DO RIO
GRANDE, 10/08/1890, p.1).

Nessa nota, o combate ao calor é o ponto primeiro que deve ser notado. As roupas
mais folgadas visam deixar o corpo nao s6 mais leve, mas também descontraido. Ao
propor a elimina¢ao do colete, igualmente, podemos perceber a sugestio da mobilidade
corporal quando do uso de um tecido tao leve como a seda, a flanela de cor clara ou o
cotim.

Essas referéncias no vestudrio, ja podem ser percebidas nao sé nos anuncios que
apresentamos anteriormente, como também nas propagandas que as lojas passam a fazer

para a temporada seguinte, que se iniciava em dezembro de 1890:

Novidades de verio

Crepe de 12 liso, azul, creme, rosa, salmon, palha, verde claro e escuro e
outras cores modernas a 900$ metro. Voille de Lin, padroes de grande
moda francesa, grande sortimento a 900$ o metro. Vestidinhos cobertos

de renda para menina, esplendido e invejavel sortimento (O DIARIO
DE RIO GRANDE, 05/12/1890, p.3)

Tal andncio, ja demonstra a predominancia dos tecidos leves e claros. “Voille de
lin” trata-se de um véu de linho que se caracteriza pela leveza do tecido, assim como o
crepe ¢ a renda. Sdo tecidos que permitem que o corpo ganhe flexibilidade em
movimentos, ao contrario de tecidos mais pesados ou cingidos. Quando pensamos nas
praticas de lazer elaboradas no balneario, a necessidade de um corpo mais flexivel, e
mesmo exposto, ¢ pungente.

O anuncio apresentado acima segue:

(-.)1500 leques de papel, setineta, setim, seda e gaze, grande novidade.
Ventarolas de papeldo e gaze, novidade para bailes. Gregas pretas e de
cores, 3000 roupas para banho. Collarinhos e ponchos de borracha, de
cores e brancos. Camisas com peito de Piquet, grande moda. Luvas de
pelica, brancas, de cores e pretas para homens e Sras. 10 mil pecas de
renda. Au Louvre — F. Rasteiro & Cia (DIARIO DO RIO GRANDE,
05/12/1890, p.3).
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Nesse outro fragmento da publicidade, ja percebemos artigos como os leques — em
suas diferentes texturas — como elementos incorporados a sociabilidade balnear que
ultrapassa o ambiente de praia e alcanga os saloes. As camisas de “Piquet” referidas, dizem
respeito a possuirem uma gola mais larga, evidenciando mesmo parte do peito de quem a
usa.

Como propde Nicolau Sevcenko (1992), ¢ no final do século XIX que a inscri¢ao
do corpo no espago comega se desenhar. Nesse sentido, vale um didlogo quando ele
propoe: “todos na rua”. Nao fazia mais sentido o antigo habito do repouso, os sujeitos
deveriam aproveitar as diversas formas de lazer que propunham um engajamento do corpo
— agora exposto por sweters de mangas curtas, shorts ou meias trés quartos, (SEVCENKO,
1992, p.33)

Em que pese, entendemos que uma praia de banhos torna-se um desses /deus
perfeitos para o engajamento. E os anuncios, que em ultima instancia dao a ver um corpo
sendo construido, a0 mesmo tempo em que revelado pelas roupas de banho, colaboram
nessa percep¢ao, tornam-se ferramentas fundamentais para o historiador captar um
imaginario que circulava pela sociedade brasileira.

Importante notar que, no mesmo anuincio, podemos vislumbrar que o comércio de
artigos para o verdao na costa litoranea se caracteriza como rendoso. Isso porque, as “10 mil
pecas de renda” anunciadas deixam evidente que existe um alto numero de frequentadores

do balneario. Fato que se confirma em uma nota encontrada no dia seguinte:

1300 ternos de roupa de cachemire de pura lan, de cal¢do curto e
comprido e bluza listas e ricamente bordada para senhoras.

3000 gorros para banho

2000 toalhas de felpo, grandes

800 chambres de fazenda felpudas, especialidade em toalfia

1200 fatos de meia de lan e algodio inteiricos para homens.

Calgdes simples de meia para homem.

AU Louvre — F. Rasteiro & Cia.

(DIARIO DO RIO GRANDE, 06/12/1890, p-3)

Se pensarmos, por exemplo, que trés mil gorros de banho deixam ver os mesmos
trés mil banhistas, é possivel afirmar que, ndo s6 a primeira temporada de banhos
consolidou-se como um sucesso, como também a segunda temporada, iniciada em

novembro de 1890, registrava alta expectativa entre os anunciantes. Ou seja, o
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oferecimento desses produtos estava diametralmente conectado ao aumento do nimero de
sujeitos que procuravam a Villa Sequeira.

Os anuncios permitem afirmar que os banhos se consolidam na costa da cidade de
Rio Grande. Além disso, esses mesmos anuncios dio a ver uma sociedade em
transformacao, ainda incipiente, mas ja apresentando os sinais daqueles “tempos novos”
que, tanto Jeffrey Nedell (1992), como Nicolau Sevcenko (1992), caracteriza logo apos a
virada do século XIX.

Consideragdes finais

Como anunciamos no inicio desse texto, o que nos propusemos aqui foi uma
primeira reflexdo acerca das publicidades de veraneio encontradas em dois periddicos
riograndinos. Por isso, mais do que a quantificacio desses andncios e recorréncias, o
interesse se concentrou primeiro nessa interface entre do uso da imprensa como fonte
historica e as publicidades inseridas em seu interior e, posteriormente, a producio de
sentido que essas publicidades proporcionam quando de uma leitura baseada nas
perspectivas da histéria cultural.

Quanto ao primeiro topico, acreditamos que essas publicidades participam,
igualmente, daquela premissa de produtoras e (re)produtoras da sociedade. Por ainda nao
se caracterizarem como pertencentes a qualquer tipo de “negdcio publicitario”, organizado
efetivamente por empresas, as publicidades podem ser encaradas como mais um dos
elementos que dao a ler as representagdes sociais produzidas pelo suporte da imprensa
periddica.

Os anuncios, enquanto representagoes que deixam ver auséncias e presengas,
permeando cada uma de suas linhas, produzem sentidos especificos, evidenciam uma
divisao e apropriagio do mundo social. O que faz com que alcancemos um esbogo de
entendimento para o segundo topico que trabalhamos.

Ao entender que a segunda metade do século XIX no Brasil se caracteriza como
um periodo de importagao de idéias paulatina, logo comec¢a a ganhar sentido tamanha a
influéncia francesa do vestuario, artigos e, em nosso caso, no universo balnear da cidade de

Rio Grande.
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Dessa forma, o que estd presente nos anincios sao representagoes de um desejo
que circula, bem como ¢ apropriado e reproduzido, através de diferentes dispositivos
sociais. As publicidades, entao, apresentam elementos que produzem distingao social nesse
universo oitocentista.

Vocé pode nao ser um banhista francés mergulhando em Deauville, mas vocé pode
parecer esse sujeito, remetendo a ele quando faz uso do mesmo tipo de gorro ou chapéu de
palha, e assim produzindo a sensivel diferenca daqueles que, em ultima instancia, serdo
apenas banhistas riograndinos se deslocando até a praia. Em suma, os anuncios e
publicidades desse periodo, atuam como intermedidrios que oferecem a civilizagdo em

forma de cal¢Ges de banho.
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