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RESUMO: Esta pesquisa tem como objetivo identificar a re-presentacao e o imaginario de
um grupo de estudantes universitarios, considerando as imagens de seus perfis em uma
rede social na internet a partir dos estudos de trajeto antropolégico de Gilbert Durand.
Trata-se de um estudo exploratério, de natureza qualitativa, que utilizou como instrumento
de coleta um questionario semi-estruturado. A partir da analise emergiu a importancia da
compreensao do contexto social e tecnologico, leia-se imagens em redes sociais na internet,
como elementos fundamentais para potencializacao e externalizagdo do dinamismo do
imaginario na modernidade.

PALLAVRAS CHAVE: Imaginario; re-presentacao; rede social na internet; Gilbert Durand.

ABSTRACT: This research’s goal is to identify the representation and the imaginary of a
group of college students, considering the images of their profiles in an on-line social
network from the studies of anthropological trajects of Gilbert Durand. It is an exploratory
study, of qualitative nature, that utilized as as instrument of collection a semi-structured
questionnarie. From the analysis emerged the importance of understanding the social and
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technological context, that is images in on-line social networks, as fundamental elements
for the potentation e externalization of the dynamism of modernity’s imaginary.
KEYWORDS: Imaginary; representation; on-line social network; Gilbert Durand.

1. Introdugao

O imaginario, na definicio de Gilbert Durand, ¢ um organismo dinamico. Uma
matriz criadora responsavel pela formacgao de todas as expressdes humanas. Como forma
representativa, utiliza a metafora do ‘museu’, local onde nao so se colecionam coisas varias,
mas, espago de conservacao, investigacao, difusao e exposicao. Deste modo, o imaginario
humano ¢é um lugar onde estao “todas as imagens possiveis criadas pelo homem”
(DURAND, 2011). Em seus estudos ressalta que a imagina¢ao tem um sentido préprio e
nao pode estar reduzida as atitudes concretas ou lineares, pois todo pensamento humano é
uma re-presentacao, ou seja, re-presentar-se significa estar em movimento de criagao e de
recriagdo, sendo o imaginario o conector obrigatério pelo qual forma-se qualquer
representacao humana.

O imaginario é a ponte que conecta o homem ao mundo - aos outros e a ele
mesmo - num ciclo dinamico de reflexdo e re-direcionamento. Hste processo ¢é
incontornavel, pois “a faculdade de simbolizacio de onde todos os medos, todas as
esperangas e seus frutos culturais jorram continuamente desde cerca de um milhdo e meio
de anos que o homwo erectus ficou em pé na face da terra” (DURAND, 1999 p. 117).

E possivel dizer que a modernidade provocou o afastamento de um passado que
estava fortemente ancorado por estruturas miticas, por vezes, desqualificando e calando a
voz da imaginagao. Durand destaca a ironia da situagdo das sociedades da
contemporaneidade, na qual a vitéria da ciéncia e da técnica — refratarias a imaginagao —
conduz ao ressurgimento do imaginario com forga total através da civilizagdo da imagem e
dos meios de comunicac¢do de massa (FELINTO, 2003).

A sociedade contemporinea vive uma relagdo ambivalente com a imagem pois, se
por um lado ha uma idolatria pela possibilidade de armazenagem, pela qualidade de
produgao, facilidade de reprodugio e disseminagao, ha também, uma grande ‘desconfianga’,
um temor da exposi¢dao excessiva e desabonadora. Para Dal Bello e Nomura (2011, p.00)
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“neste arranjamento, a foto de identificacio é o que confere um “rosto” ao dinamico
conjunto, constituindo um dos principais elementos da mecanica de projecao e promogao
do eu em espacos/tempos ciberespaciais”.

Neste escopo, este artigo busca identificar a re-presentacao e o imaginario de um
grupo de estudantes universitarios por meio da andlise das imagens de seus perfis em uma
rede social na internet a partir dos estudos de trajeto antropologico de Gilbert Durand. Sao
explorados especialmente os conceitos do trajeto antropoldgico, a relagao entre o
imaginario social e suas escolhas re-presentacionais.

Dada sua natureza exploratéria, este artigo nao tem a pretensio de aprofundar as
questdes arquetipicas, estando direcionado a: (a) identificar as imagens utilizadas; (b) situar
as imagens nas tipologias/categorias propostas por Dal Bello e Nomura (2011); (¢
apresentar as possiveis re-presentagdes do imaginario social dos estudantes; (d) relacionar
suas re-presentagoes ao contexto do trajeto antropolégico de Gilbert Durand (1999, 2011),

discorrendo sobre possibilidades da leitura e interpretagao de seus imaginarios culturais.

2. O TRAJETO ANTROPOLOGICO E O IMAGINARIO DE GILBERT
DURAND

O imaginario manifesta-se especialmente para Durand (1999) como um espago
‘entre saberes’, um museu, considerado pelo autor como lugar de todas as imagens
produzidas pelo homem em diferentes lugares e diversos tempos. “(...) todo o imaginario
humano articula-se por meio de estruturas plurais e irredutiveis, limitadas a trés classes que
gravitam ao redor dos processos matriciais do “separar” (herdico), “incluir” (mistico) e
“dramatizar” (disseminador), ou pela distribuicio das imagens de uma narrativa ao longo
do tempo” (DURAND, 2011, p. 40). Outra forte metafora utilizada por este autor é a da
bacia semantica, na qual estdo - de forma dinamica - latentes os sentidos e significados que
damos ao mundo e onde podemos ‘nos banhat’, ou seja, criar e construir novos
significados. Uma bacia sempre alimentada pelas imagens, em eterno movimento com seus

fluxos e correntezas.
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O trajeto antropoldgico ou o conjunto imaginario de uma determinada época da
sociedade ¢ representado por um circulo dividido em duas faixas na horizontal, formando
trés camadas distintas, conforme Figura 1. No sentido vertical (debaixo para cima) estio as
trés instancias freudianas que representam uma sociedade. Representado por duas
dimensoes: na divisao vertical, as duas metades do circulo representam os dois hemisférios
das contradi¢des sociais de uma sociedade; e na horizontal, o imaginario sociocultural é
dividido em trés fatias:

(1) A fatia inferior representa um ‘isso’ antropoldgico, lugar que Jung denominou
de inconsciente coletivo, chamado por Durand (2011) de inconsciente especifico e que esta
ligado a estrutura psicolégica do homem. E nesse campo que se formam as imagens
arquetipicas;

(2) A segunda faixa horizontal do diagrama corresponde ao ego freudiano, definida
como a “zona das estratificagoes sociais onde sio modelados os diversos papéis conforme
as classes, faixas etarias, sexos e graus de parentesco ou em papéis valorizados e papéis
marginalizados, de acordo com o corte vertical do circulo por um diametro” (DURAND,
2011). Os papéis valorizados tendem a se institucionalizar em um conjunto conciso, com
codigos proprios, enquanto os papéis marginalizados ficam no subsolo e sio pouco
coerentes, entretanto para o autor, “sao os fermentos, bastante anarquicos, das mudangas
sociais e do mito condutor ” (DURAND, 2011, p. 94).

(3) Na faixa horizontal superior do diagrama esta o superego da sociedade, que
opera na organizagao e na racionalizagdo dos codigos, ideologias e programas, considerados

os papéis positivos do ego sociocultural.

Figura 1 - Representa¢io do conjunto imaginario de Gilbert Durand
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Acrescentando-se a Figura 1 uma dimensao temporal, é possivel percorrer, partindo
do polo inferior, toda a area no sentido horario. Assim, partimos de uma extremidade
repleta de fluxos de imagens do ‘isso’, parte confusa do imaginario, que aos poucos, na
parte mediana, sofre uma tendéncia a regularizacao de acordo com os papéis, para terminar
na extremidade superior, onde o alégico do mito se atenua em favor da légica em curso
(DURAND, 1997). Ou seja, na parte superior, emergem os signos, simbolos, as imagens da
vida social, ja impregnadas no imaginario cultural.

Segundo os pressupostos durandianos os imaginarios, de pessoas ou grupos,
influenciam suas relagdes comportamentais. Dai a importancia da nogao de trajeto
antropoldgico do autor, pois que ha a conexao entre o polo subjetivo, da natureza humana,
e o polo objetivo, das manifestagoes culturais, representadas pelos signos, simbolos,
esquemas e arquétipos (CARDOSO, 2005). O imaginario ou o simbolismo, fundamentado
a partir de um processo racional e logico, é classificado em dois regimes: o diurno e o
noturno. No primeiro ha uma organizagao das imagens que divide o universo em opostos,
cujas caracteristicas sao as separagoes, os cortes, as distingdes, a luz. No regime noturno a
organiza¢do das imagens une os opostos, tendo como principais caracteristicas a
conciliacdo e a descida interior em busca do conhecimento.

Para Morin (1970, p.96), o imaginario é a “pratica espontanea do espirito que
sonha” estando como lugar comum da imagem e da imaginag¢ao. Segundo o autor, entra-se
no imaginario no momento em que as vontades, desejos e medos captam e modelam a
imagem para, em seguida, ordenarem segundo a sua légica. Entretanto, Durand (1997)
percebe o imaginario como conjunto das imagens e de suas relagdes que constitui o capital
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pensado do homem, neste sentido todo individuo pode ser, portanto, considerado um
inseminador de imaginarios (SILVA, 2006). No ser humano existe um desejo de interagir
com o mundo, com sua sociedade complexa e sistémica - pois prenhe de tensdes e
conflitos gerados pelas relagdes entre diversos grupos definidos pelos mais variados
parametros como trabalho, sexo, geracio - que o leva a buscar, por meio da agao, a
satisfacao de suas necessidades e vontades, o meio, entdo, age sobre, enquadrando-as a

partir de normas ou regras ja estabelecidas culturalmente.

O trajeto antropolégico durandiano, numa abordagem mais ampla e inspirada pela
obra junguiana, considera o imaginario de um ser que bebe numa “bacia semantica”
(encontro e reparticio das aguas) e estabelece o seu proprio lago de significados. Por meio
da imagem da bacia semantica ou do fluxo das aguas, seus estudos indicam como as
pequenas coisas vao gerar ou constituem coisas mais importantes, num fluxo continuo e

longo, a partir de seis fases.

A primeira fase, denominada escoamento, constitui-se de pequenas correntes
descoordenadas e antagonicas, imobilizadas em cédigos, regras e convengoes. Nessa fase,
surgem alguns movimentos que vao formar os novos imaginarios, novas mudangas
estruturais. A segunda fase, a divisio das aguas, é o momento de jun¢io de alguns
escoamentos, que se opdem aos estados imaginarios precedente. Depois vem o nome do
rio, que se da quando um personagem real ou ficticio caracteriza a bacia semantica como
um todo. A quarta fase, a organizacio dos rios, consiste em teorizar uma filosofia dos
fluxos imaginarios. A quinta fase, as margens do imaginario, diz respeito a filosofia do
imaginario e a mitodologia, estudadas pelo grupo de pesquisa ao qual Durand faz parte. A
ultima fase, os deltas e os meandros, ocorrem quando o inventor dos mitos, que
transportou o imaginario especifico ao longo do rio, se desgasta e atinge uma saturagiao

limite, deixando-se penetrar a0s poucos por outros escoamentos.

A duragdo de uma bacia semantica (dos primeiros escoamentos até os ultimos
meandros) varia de 150 a 180 anos, cerca de 4 geragdes em que o imaginario familiar, sob
pressio do contexto externo transforme-se em um imaginario coletivo (DURAND, 2011).

Vale ressaltar essas fases ndo sao estanques e sim, dinamicas movimentando-se em espiral.
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Interferindo e sendo influenciada ... continuidades, descontinuidades e recontinuidades. A
inundagdo acaba por originar o rio embaixo do vale, rio que vamos nomear, que vamos
canalizar, e que vai, finalmente, perder-se no delta, depois se lancar no mar até que um

novo ciclo recome¢a” (MAFFESOLI, 2004).

2.1 0 IMAGINARIO SOCIAL E AS ESCOLHAS RE-PRESENTACIONAIS

Toda a imagem passa por um caminho: (a) origem do pensamento, as matrizes, que
sao chamadas de gestos dominantes; (b) representagdes dos gestos em esquemas; (c) os
arquétipos para entender como este pensamento chega até a vida social, por fim, o fim do
caminho indica a identificacao do mito. Portanto, o mito ¢ a racionalizacao do pensamento

em forma de discurso (DURAND,1997).

Para Morin o sonho, no seu ponto maximo de irrealidade, ja é por si uma possivel
realidade. “O imaginario confunde numa mesma osmose o real e o irreal, o fato ¢ a

caréncia, nao sé6 para atribuir a realidade os encantos do imaginario, como para conferir ao

imaginario as virtudes da realidade” (MORIN, 1970, p. 251).

O desenvolvimento tecnolégico provocou uma vasta producio de imagens,
distribuidas pela midia, por vezes, tal generosidade ocasiona um enfraquecimento de nossa
capacidade critica. Essa explosio ndo ocorreu com o imaginario. Se por um lado a
civilizagao ocidental aprendeu a conviver e a explorar o que as imagens tém de proveitoso a
nos oferecer, por outro a abundancia de imagens que remetem ao indizivel e ao sem
significado acabou por se tornar uma nova forma de iconoclasmo®. A imagem banalizada
reprime a subjetividade, anestesia a criatividade e sufoca o imaginario. Ao reduzir-se
progressivamente a mero registro, ela perde a for¢a que outrora possuia, potencializando
‘outros ou novos imaginarios’, por outro lado, o autor denuncia que “a enorme produgdo

obsessiva de imagens encontra-se delimitada ao campo do ‘distrair” e a midia, como

5 . . . . ; 1.1: ,
Gilbert Durand mapeia o iconoclasmo no Ocidente, comegando pelo monoteismo da Biblia até o
iconoclasmo dos média, o que ele denomina de ‘iconoclasmo endémico’ (DURAND, 2011).
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difusora de imagens, encontra-se “onipresente em todos os niveis de representacio e da
psique do homem ocidental ou ocidentalizado” (DURAND, 2011, p.33). Neste sentido,
“uma sociedade mais sensualista substitui, aos poucos, a sociedade racionalista que foi a
sociedade moderna” (MAFFESOLI, 2004, p.25). O regime de imagens suas configuracoes
imagético-simbolicas apresentam um papel de mediagao importante, manifestando-se no

psiquismo humano e interferindo tanto na percep¢ao imediata como nas ideias racionais.

Especificamente em relagao utilizagdo da imagem como representacao nas
plataformas ciberculturais, para Dal Bello (2009) o perfil constitui um singular arranjo
signico-imagético que devido sua natureza de interface, faculta constituicio, projecao,
aparicio, representacao, presentificacao e permanéncia do usudrio nas janelas ciberespaciais
de alta visibilidade, conferindo-lhe um “corpo” ou “lugar de fala” a partir do qual podera
reafirmar-se como sujeito.

Em seus estudos mais recentes, Dal Bello e Nomura (2011) organizam as
representacdes dos perfis através das categorias EU, EU E O OUTRO, NAO EU e SEM

IMAGEM, e sua respectiva classificagao, conforme Tabela 1.

Tabela 1 - Classificagdo das fotos de perfil de redes sociais

CATEGORIAS CLASSIFICACAO

EU Foto do usuario (rosto ou corpo)
Avatar ou caricatura
Sombra ou mascara

Em frente ao espelho

EUE O OUTRO Casal, familia e amigos
Com animais
NAO EU Logotipos e marcas
Filmes, bandas, times, carros
Outros
SEM IMAGEM Sem foto

Fonte: Dal Bello e Nomura (2011).

Nos estudos que elegeram as categorias acima, 0s autores citam que a analise das
fotos sustenta a afirmacao de que as redes sociais digitais “sdao, sobretudo e principalmente
palcos narcisicos de celebragao da individualidade em que o outro é arregimentado como

audiéncia” (DAL BELLO e NOMURA, 2011, p. 18). Pode-se dizer, portanto, que a rede
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virtual esta fazendo a mediacdo das nossas relagcdes sociais, “de nossa auto-identidade e de
nosso sentido mais amplo de vida social” (SANTAELLA, 2003, p.105). Neste contexto, o
regime de imagens e suas configura¢oes simbolicas - proposto por Durand - apresentam
um papel de mediagdo essencial, pois que manifestam-se na psique humana, por

conseguinte, interferindo tanto na percepgao imediata como nas ideias racionais.

2.2 REDES SOCIAIS NA INTERNET

O individuo ‘respira’ e vive das ideias sociais. Na era planetaria com a expansio da
internet, as relacoes sociais de familia, grupos, bairros ou rede de amigos, tornaram-se
virtuais. O alcance exponencial na circulagao de imagens tornou-a um campo de estudo
significativo importante, para a compreensao das imagens de re-presentacao utilizadas por
seus usuarios. Na rede pode-se estar conectado a pessoas que habitem locais distantes
geograficamente, mas, que formam no ciberespago grupos com identidade prépria. Do
mesmo modo, é possivel um ndo reconhecimento, um sentimento de nio pertencimento
ao seu local geografico, o que para Santaella (2003) significa dizer que o computador
“colonizou a cultura”. Nesta moldura, a proxima se¢ao abordara conceitos sobre atores,
conexoes, coletividade e os sifes de redes sociais.

Uma rede social pode ser entendida como pessoas, organiza¢cdes ou entidades
sociais conectadas — fisica ou virtualmente - através de ligacbes que sdo construidas
motivadas por relacionamentos sociais, relagdes de trabalho e compartilhamento de
informacdes, reconstruindo a estrutura social (TOMAEL et al., 2005). Entretanto, a
Internet é mais do que uma rede de computadores. A Web 2.0 nao ¢ apenas uma forma de
programacao de sifes dinamicos; interagoes sociais on/ine nao sio descoladas das interagdes
offline, mas tio pouco pode ser equiparado — como se o contexto digital fosse um fator
desprezivel, um canal puro (PRIMO, 2000, p.2).

Segundo Recuero (2009, s.p.) “as redes sociais na internet ampliam as possibilidades
de conexdes e a capacidade de difusdo que as redes sociais tinham; e permitem a
visualizagao das ligagdes que estao ocultas no mundo gffine”. Nao s6 a internet, em termos

numéricos, redimensionou de forma exponencial as interagdes sociais como, também
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estabeleceu outra ética de relacionamento entre os usudrios, em razio de suas
especificidades. As no¢oes de tempo e espago ganharam novas nuances e sentidos.

As pessoas sempre foram conectadas por redes, mas com a internet essa conexao
se tornou mais intensa. Um dos principais motivos para uma pessoa ingressar em redes
sociais online ¢ a busca de interesse e valores em comum.

Gragas a internet, varias redes sociais foram criadas, permitindo a formacgao de
“tribos” e comunidades que possuem gostos e opinides semelhantes, sintonicos. Isso
mostra que qualquer pessoa pode se relacionar facilmente com outras pessoas onde quer
que estejam (CARVALHO, 2010). O grande diferencial da rede social virtual é a
possibilidade do compartilhamento de interesses sociais, culturais e informacbes com
pessoas de qualquer parte do mundo, desde que elas queiram ter acesso a essas
informagoes. Por rede social virtual pode-se entender uma interligagao por dois elementos:
os atores sociais - cada pessoa que participa da rede, e as conexdes - interagoes e lagos
sociais (ZAGO e BATISTA, 2008).

A rede social digital esta dentro da Web 2.0, pois a tecnologia da Web 2.0 ¢
responsavel pelo crescimento dos sizes de rede social. Segundo O’Reilly (2005), as redes
socials possuem as seguintes caracteristicas: combinagdo de tecnologias associadas a
facilidade de uso e facilidade na publicacao; produgao; dissemina¢ao e acesso a informagao.
Importante ressaltar que a rede social ndo se forma somente com a conexao de terminais.
Os avangos tecnologicos de equipamentos e sies, que garantem, no minimo, velocidade e
acessibilidade s6 contribuem para afirmac¢do do sujeito. Este sim, protagonista da rede
social.

Como citado por Aguiar e Silva (2010), o Facebook, o Orkut, o MySpace, entre
outros sifes, sdo ferramentas e suportes das interagdes que constituem a rede social, esses
recursos nao sio propriamente redes sociais. Os sifes de redes sociais conectam as pessoas,
mas sao as pessoas que constroem a rede social. As ferramentas descritas, no entanto,
influenciam o modo de como as pessoas interagem nas redes sociais. Essas plataformas
permitem a criagao de perfis e identificagdio de comunidades especificas e o acréscimo de

aplicativos como jogos, ferramentas, etc.
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Os atores sao as pessoas inseridas dentro da rede, que através da interacao entre
elas constroem as estruturas sociais (DEMUTTI, 2009), tem a possibilidade de possuir
diversas formas de representacao visual de si mesmo (RECUERO, 2009). Em cada
ferramenta social é possivel expressar seus gostos e preferéncias, criando conexdes com
outras pessoas que possuem similaridades. Esse espaco na internet funciona como
representacio publica de cada participante da rede. Sendo que um mesmo ator pode ter
perfis diferentes em varios sifes provedores de redes sociais.

De acordo com Demutti (2009), ha ainda o que pode ser chamado de “imperativo
de visibilidade”, isto ¢, quando um ator expOe dados pessoais em redes sociais para ser
visto na internet, tendo a sensagao de participar da sociedade em rede. Desta forma, outros
usuarios podem conhecer o ator pelas poucas informagdes contidas em seu perfil, e, é
possivel construir uma percep¢ao de cada ator na rede. Contudo, os atores podem ser
entendidos por pessoas que atuam por tras dos perfis nas redes sociais.

Em relacao as conexdes em redes sociais, estas podem ser percebidas de varias
maneiras, pois sio constituidas de lacos sociais, que por sua vez se originam da interacdo
social entre atores (RECUERO, 2009). As conexdes sao um dos principais focos de estudo
em redes sociais, ja que as variagoes das mesmas ¢ que alteram as estruturas desse grupo.
Essas interacbes nao duram apenas o momento em que ocorrem, elas deixam rastros
possibilitando sua analise (DEMUTTI, 2009, p.13).

Segundo Recuero (2009), existem quatro elementos principais que formam as
conexdes: (1) Interacdo social que é inicio do estabelecimento de relagdes e lagos sociais.
Importa frisar que, qualquer atividade envolvendo dois ou mais atores, onde a agdo
depende da reagdo do outro caracteriza a interagdo; (2) Relacdo social: Constituida pelo
conjunto de interagdes que gera os lagos sociais. A relagao social é definida por padrées de
interacao, em grande quantidade, entre dois ou mais atores que se comunicam; (3) Lagos
sociais — Para Demutti (2009, p.14) “sdo a consolidagao da relagdo social existente entre os
atores. Eles se formam com o tempo, somado a intera¢ao social dos mesmos”, passam a
interacao social do ambito on/ine para o offline. Estes lagos sio constituidos por relagdes mais

profundas que envolvem proximidade entre os atores, contato frequente e troca de
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informagoes em ambas as dire¢oes; (4) Capital social — ¢ o valor implicito gerado por meio
da confianga e reciprocidade que a interagao, relagoes e os lacos sociais entre os atores das
redes sociais. Se caracteriza pelo relacionamento que se estabelecem com a troca de
mensagens e informagoes pelos integrantes. O capital social explica principalmente os
ganhos sociais que cada pessoa obtém ao abrir mao do seu conhecimento individual na
tentativa de ampliar a influéncia politica, diluindo as formas de poder na rede, fortalecendo

cada n6 como representante da coletividade (ZAGO e BATISTA, 2008).

2.3 SITES DE REDES SOCIAIS NO BRASIL

Brasil ¢ um dos paises que mais utilizam internet, por essa razao, cada vez mais as
empresas modificam sua visao sobre os usudrios brasileiros, principalmente no uso das
redes sociais como fonte de publicidade e negocios. O pais é considerado o mais sociavel
do mundo, apresentando média de contatos por usuario brasileiro de 395 ‘amigos’. No
mundo a média de 195 contatos (AGUIAR e SILVA, 2010). Associado ao referencial
teorico, acima delineado, este dado indica que as redes sociais virtuais no Brasil sio um
fecundo campo de estudos da contemporaneidade. Sendo assim, optamos pela rede social
com mais usuarios no Brasil, de acordo com o Ibope Netratings (2010), o Facebook.

Num breve historico desta rede, o Facebook foi criado por jovens alunos da
Universidade de Harvard, comegou a ser usado pelos estudantes em fevereiro de 2004,
sendo posteriormente utilizado pelo Instituto de Tecnologia de Massachusetts (MIT). Em
2006, passou a aderir estudantes secundaristas e algumas empresas, além de usuarios com
idade acima de 13 anos (AGUIAR e SILVA, 2010). Atualmente, o Brasil tem a segunda
colocagio em nuimero de usuarios. Dados do site G1 (2012) indicam que o pafs teve
expressivo crescimento em 2011, passando de 8,8 milhdes de usuarios em dezembro de
2010 para mais de 35 milh6es no mesmo més de 2011, com crescimento de 298%.

O Facebook possui muitos recursos, contudo, os mais utilizados sao: Mural, espago
no perfil reservado para receber mensagens de outros usuarios. Em 2007, o Facebook

passou a permitir também postagens de anexos, fotos, videos e /nks; Status onde cada
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usudrio informa aos seus amigos suas ac¢Oes, acontecimentos momentaneos ou emogoes;
Eventos, um recurso que permite marcar eventos, encontros sociais e informar/convidar
outros usuarios sobre os eventos que acontecerdo; Aplicagoes, forma de interagir com
recursos internos e; Facebook Mével, langado em 2010. O facebook.com via celular possui
cerca de 150 milhGes de usuarios ativos. Em oito anos de existéncia o Facebook
ultrapassou a marca dos 800 milhSes de usuarios. Neste ritmo de crescimento, a barreira do

bilhdo de usuarios (ou 1 em cada 7 habitantes do planeta) ser atingida ainda em 2012°.

3. PROCEDIMENTOS METODOLOGICOS

Esta ¢ uma pesquisa exploratéria. Conforme apresentado por Lakatos e Marconi
(2001), pesquisas exploratorias sao investigagdoes de pesquisas empiricas cuja finalidade é
formular questoes ou problemas, aumentar a familiaridade do pesquisador com um
ambiente, fato ou fenémeno e abrir caminhos para realizacio de pesquisas futuras mais
precisas ou alterar e clarificar conceitos. O procedimento técnico utilizado para o trabalho
foi de estudo de caso unico e a escolha foi por acessibilidade. Conforme indica Yin (2001),
o estudo de caso é caracterizado pelo estudo profundo e executivo de um ou poucos
objetivos, de maneira a permitir o seu conhecimento amplo e detalhado, tarefas
praticamente impossivel mediante os outros tipos de delineamento considerados.

As etapas necessarias para a operacionalizacdo desse trabalho foram: elaboracao do
questionario, defini¢ado da amostra, aplicagao e analise do pré-teste do questionario, coleta
de dados e analise dos resultados. O estudo foi realizado em uma Universidade particular
da cidade de Sdo Paulo. Por questdes de confidencialidade, o nome da instituicdo sera
preservado. O recorte realizado para compor a amostra da pesquisa compreendeu os
alunos de um curso de graduagiao em Sistemas de Informacio, divididos em dois grupos,

denominados grupos A e B.

® A titulo de informagio, segundo Epoca Negdcios (2012), em maio de 2012, as agdes publicas do Facebook
trocaram de mdos: os fundos que financiaram o Facebook nos dltimos anos, funciondrios e até Mark
Zuckerberg venderam agdes das suas partes para bancos de investimento e demais acionistas. O fundador
vendeu 30 milhdes de agdes do seu proprio lote (0 que lhe rendeu mais de US$ 1 bilhio).
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O grupo A compreende alunos do primeiro ano do curso, turma considerada
mista, com alunos dos géneros feminino e masculino, na faixa etaria média de 18 anos, em
sua totalidade estudantes sem vinculo empregaticio. O grupo B ¢ composto por alunos do
terceiro ano de curso, em sua totalidade, pertencentes ao género masculino na faixa etaria
média de 23 anos, todos atuando profissionalmente na area de Tecnologia da Informacao.

A coleta de dados foi procedida na segunda quinzena de maio de 2012. Constou da
aplicagdo de questionario, semiestruturado composto por doze questdes, de forma
presencial e anonima.

Além da faixa etaria e do periodo do curso, nao havia nenhuma diferenca definida
a priori pelos pesquisadores entre os dois grupos. A divisao desses grupos surgiu em funcao
da disponibilidade de acesso aos participantes. Entretanto, a partit da andlise dos
resultados, achou-se conveniente apresentar os grupos de forma distinta, buscando-se
explorar eventuais diferencas e indicativos que pudessem enriquecer os resultados da

pesquisa.

4, ANALISE E DISCUSSAO DOS RESULTADOS

Buscando-se identificar a re-presenta¢do e o imaginario de um grupo de estudantes
universitarios, considerando as imagens de seus perfis em uma rede social na internet,
numa primeira etapa, cabe identificar as imagens utilizadas ou nao por esses estudantes, ou
seja suas escolhas.

As imagens do perfil atualmente publicadas pelos estudantes dos grupos A e B,
indicaram a predominancia ou escolha da proépria foto para o perfil do usuario, seja de
rosto ou de corpo. Nenhum estudante tem seu perfil na rede social na internet sem a
devida imagem de identificagao. Além disso, todos os estudantes indicaram que nio
deixariam seus perfis sem imagem.

Numa segunda etapa, cabe situar as imagens nas tipologias/categorias propostas
por Dal Bello e Nomura (2011, p.09). Tais imagens podem ser situadas na categoria do EU,

ou seja, imagens que representam o proprio usuario “com preponderancia de imagens em
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que o rosto aparece em destaque”. Ambos os grupos, escolhem a sua prépria imagem
como elemento principal na composicio do seu perfil. Ressalta-se, como exemplo,
imagens em que o estudante mostra-se sozinho, sentado em uma cadeira tocando violao,
em um show de rock, com namorado e/ou namorada, somente rosto (grupo A). Sozinho
em um parque, ao ar livre, sem camiseta e de 6culos escuros na praia, sozinho e com a
camisa do time preferido, somente imagem do rosto (grupo B).

A terceira etapa do estudo busca compreender e apresentar as possiveis re-
presentacoes do imaginario social dos estudantes. Neste sentido, explora-se a justificativa
dada pelos estudantes para a escolha da imagem publicada, ou qual imagem nio
publicariam; e se utilizam a mesma imagem em outras redes sociais.

Pode-se observar que, ao serem questionados sobre a justificativa da escolha da
imagem atualmente publicada, os participantes do grupo A, enfatizaram questoes como
adequacgao da imagem a rede social, boa resolucao da imagem, demonstragao de hobbie ou
momento de alegria, como o show de rock. Ja os participantes do grupo B, enfatizaram
questoes como afirmacdao do seu time de futebol, demonstracio do seu estilo de forma
natural, facilitagio de seu reconhecimento na rede social, o fato da imagem lhe agradar e
trazer boas recordagdes.

Ainda em relagdo a re-presentacdo, a maior parte dos alunos do grupo A indicou
que ndo publicaria imagem de filmes, bandas, times, carro e logotipos e marcas. Os
motivos apontados indicaram que a utilizagdo de imagens que nao apresentem o seu EU,
nao tém sentido, ja que o objetivo da imagem ¢ de identificar o perfil do usuario, de
apresenta-lo a rede. Os estudantes do grupo B, na sua maioria, indicaram que nio
deixariam seu perfil sem imagem, ou seja, a opgdao de escolha da imagem para o perfil
prevalece. Também nao fariam uso de imagens que caracterizam filmes, bandas, times e
carros, bem como logotipos e marcas.

As justificativas apresentadas relativas a escolha da atual imagem de perfil,
demonstram o seguinte: entre o grupo A, a identificagao do EU prevaleceu. Alguns alunos
mencionaram aspectos como “a imagem ¢é o cartao de visitas que alguém pode apresentar’;

“é a certeza (confirmagdo) do perfil”; “para que as pessoas saibam quem sou eu”. Os do
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grupo B mencionaram que escolheram imagens que além da identificagao, expressassem
beleza e, em alguns casos, um momento feliz. De acordo com os alunos, a busca de
imagens com essas caracteristicas nao compromete seu petfil, e, sim mostra seu estilo, sua
preferéncia por um time de futebol, por exemplo. Alguns estudantes mencionaram “foi
uma boa lembranga”, “mostra qual ¢ o meu estilo”, “na época era verao e achei uma foto
bonita”.

Sobre o quesito se utilizam a mesma imagem nas diversas redes sociais que fazem
parte, os estudantes do grupo A responderam que nao utilizam a mesma imagem em todas
as redes. Isto pode indicar que esses alunos conhecem ou estabelecem diferentes objetivos
para cada uma das redes ou canais de mediacdo. As respostas dos estudantes do grupo B
demonstraram que uma parcela destes, preocupa-se em estabelecer um padrao de imagem
para todas as redes sociais, justificando que “é um padrao”, um “refor¢co da imagem”.
Importa frisar, que todos os estudantes entrevistados participam de mais de uma rede
social na internet, além do Facebook.

A quarta etapa do estudo, consistiu em reunir elementos que nos permitissem
relacionar as re-presentagoes ao contexto do trajeto antropolégico de Gilbert Durand.
Neste sentido, vamos iniciar esta etapa explorando algumas imagens do ‘museu’ do
imaginario dos estudantes.

Quando solicitados para que descrevessem em detalhes a imagem de seu perfil, os
participantes do grupo A, destacaram suas caracteristicas individuais, tanto em ambientes
fechados quanto abertos, em momentos de lazer, tocando violio ou em show de rock.
Também para os participantes do grupo B, as caracteristicas que mais se destacaram
compreenderam as fotos em que o usuario aparece sozinho, tanto em ambientes fechados
quanto abertos, com algumas peculiaridades, por exemplo, a imagem em que o estudante
aparece apenas em um recorte do rosto, “da metade do nariz para cima com fundo neutro,
com cabelo baguncado e olhando para o lado”, “ressaltando forma fisica”, “vestindo
camiseta do time de futebol no ambiente de trabalho”, “deixando claro o meu estilo”.

Quando solicitados para que, em uma palavra, descrevessem a caracteristica

principal da imagem atual do seu perfil, o grupo A expressou-se através das palavras:
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“personalidade”, “alegria”, “descontragao”, “eu”, “beleza®, ao passo que o grupo B definiu
suas imagens como: “mistério”, “boa impressao”, “for¢a”, “curioso”, “sorriso”, “feliz”,
“olhos”.

As diferentes respostas e perspectivas apresentadas por um e outro grupo pode
estar relacionadas a maturidade. O grupo A esta iniciando uma nova fase em sua vida, ou
seja, entrando na Universidade. As escolhas dos estudantes podem refletir o fato deles
buscarem estabelecer novas relagbes sociais no inicio da vida universitaria? Ha relacio o
fato de nao atuarem profissionalmente na area de informatica, sendo sua maioria apenas
estudante? Esse contexto teria relacgio com a predominancia de aspectos com énfase a
aceitacao social, onde a personalidade, a alegria a descontracao e a beleza encontram local
privilegiado no imaginario dos mesmos? Seriam estes indicativos de éxito? Seriam indicios
para serem aceitos no mundo universitario?

Predominam aqui ideias mais leves, descompromissadas e com foco nas relagoes
coletivas, refletidas inclusive pela nio utilizagdo da mesma imagem em todas as redes
sociais, ou seja, cada contexto seria um contexto diferente, onde mundos paralelos podem
conviver harmoniosamente, respeitando as diferentes “tribos” as quais o estudante, por
hora, possa pertencer.

Ja o grupo B, onde a totalidade dos estudantes atua profissionalmente na area de
Tecnologia da Informagao, percebe-se uma tendéncia a utilizagao de imagens que facilitem
o reconhecimento social. Ha neste sentido, o objetivo de fomentar boas relagoes
profissionais? A questio do “mistério” pode demonstrar uma maior preocupa¢ao com sua
privacidade? Ressalta-se que a dimensiao da privacidade nio foi mencionada pelo grupo A e
foi apenas tangencialmente citada pelo grupo B.

Os membros do grupo B possuem maior preocupac¢ao em utilizar imagens que
passem uma impressao mais solida? Fara parte do seu imaginario a preocupag¢ao com o
mercado de trabalho ou empregabilidade? Tera esse grupo ideias mais centradas que
determinada imagem pode representar para o seu objetivo de vida e de relagoes que, pelo
menos no ambito universitario, ja estao mais consolidadas? Essas imagens indicarao alguém

que esta no caminho certo, esta seguro de suas escolhas e ruma para o sucesso profissional?
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Serdo estes indicios de uma maior consolidacio de um imaginario mais centrado realmente
na Persona?

Predominam aqui ideias de mais estabilidade, com foco na experiéncia pessoal,
também refletida pela utilizagdo da mesma imagem em todas as redes sociais. Oscilam
momentos de descontragao, onde opinides pessoais sio reveladas pelas imagens e
momentos de mistério, ou busca por um espago mais intimo e introspectivo.

A partit da analise e discussao dos resultados ¢é percebido que o trajeto
antropolégico pode se mostrar dinamico, onde a re-presentacio do EU pode ter
significados diferentes dentro da mesma camada, ou seja, podem indicar um EU voltado
para relagOes tanto inter e intra pessoais.

Nao se pode afirmar que um grupo esteja em uma determinada camada e outro
noutra. O dinamismo das relagoes, da subjetividade humana e o movimento do processo
do imaginario nos trouxeram a condicao de contemplarmos esses movimentos sem dispo-
los em uma das camadas do trajeto antropoldgico, de forma estatica ou fixa. Neste sentido,
as imagens publicadas nas redes sociais na internet podem ser consideradas locais

privilegiados para esta contemplagao.

5. CONSIDERACOES FINAIS

O estudo revelou as imagens utilizadas e a importancia dada pelos estudantes as
mesmas na rede social na internet, assim, como a importancia do EU. Revelou ainda,
possiveis re-presentagdes, momentos de alegria, gostos pessoais, estilos de vida, e que, os
estudantes do grupo B tendem a estabelecer um padrao de imagem em todas as redes
sociais.

Na perspectiva das re-presenta¢oes do contexto do trajeto antropolégico de Gilbert
Durand, perceber-se que nao se deve conferir excessiva importancia ao “enquadramento”
da re-presentagao e o imaginario em um outro nfvel. O estudo demonstra o processo
dinamico a que estdio submetidas as re-presentacées. Destaca-se a importancia da

compreensao do contexto social e tecnolégico, dito de outra forma, a compreensao das

ISSN 1982-5935
Vol 6 N° 22012
15% edicao



155

REVISTA TRAVESSIAS
ISSN 1982-5935

www.unioeste.br/traveRsias ,

revistatravesSis

imagens nas redes sociais da internet, como elementos fundamentais para potencializagao e
externalizacao do imaginario na contemporaneidade.

Cabe destacar que a amostra de estudantes, foco deste estudo, nao permite que os
resultados sejam generalizados. Entretanto, ao observar a producdo cientifica da area
percebemos uma caréncia grande em estudos empiricos, como o aqui proposto. Sugere-se
ainda, a realizagdo de pesquisas que aprofundem os aspectos levantados neste estudo,
principalmente no que tange o movimento das re-presentacoes e do imaginario na
sociedade pés-moderna, bem como, em estudos direcionados ao inconsciente coletivo e as

suas expressoes arquetipicas.
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